UNO SGUARDO AL
FASHION RETAIL
IN ITALIA

IL DETTAGLIO MODA
" {§ RNEI PRIMI 9 MESI 2022

| )))) > 176.541 PUNTI VENDITA

FEDERAZIONE'MSDA TTALIA (CcON 106.069 IMPRESE ATTIVE IN ITALIA
E 70.472 UNITA LOCALI IN ITALIA)

> 298.668 ADDETTI




I M@%% ANDAMENTO VENDITE NEL DETTAGLIO MODA
FEBBRAIO 2023 VS FEBBRAIO 2022

M (FONTE: MONITORAGGIO FEDERAZIONE MODA ITALIA SU AZIENDE DEL SETTORE MODA)
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ANDAMENTO VENDITE NEL DETTAGLIO MODA

(FONTE: MONITORAGGIO FEDERAZIONE MODA ITALIA SU AZIENDE DEL SETTORE MODA)
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CATEGORIE MERCEOLOGICHE DEL PANEL INTERVISTATO

(RISPOSTE MULTIPLE)

CATEGORIA MERCEOLOGICA

ABBIGLIAMENTO UOMO
ABBIGLIAMENTO DONNA
TESSILE E TESSILE CASA (8,4%)
INTIMO E BEACHWEAR (12,6%)
CALZATURE 32 (33,7%)
PELLETTERIA E ACCESSORI (23,2%)
ARTICOLI SPORTIVI (11,6%)
BIMBO ABBIGLIAMENTO (10,5%)
BIMBO CALZATURE (6,3%)

FEDERAZIONE M#DA [TALIA

CONFGOMMERGIO
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(50,5%)

26 (58,9%)
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I PRODOTTI PIU VENDUTI

(RISPOSTE MULTIPLE)

ABITI DONNA (16,4%)
ABITI UOMO |l (3,6%)
GIACCHE
PANTALONI JEANS
MAGLIERIA
CAMICIE
POLO E/O T-SHIRT
FELPE E TUTE
BERMUDA
BEACHWEAR
INTIMO
PIGIAMERIA
CALZE
CAPPOTTI E/O LODEN
GIUBBOTTI
PIUMINI
BORSE
VALIGIE
PICCOLA PELLETTERIA
ACCESSORI (FOULARD,SCIARPE ,GUANTI...)
SCARPE UOMO
SCARPE DONNA
SNEAKERS
SANDALI

BIMBO ABBIGLIAMENTO (7,3%)
BIMBO CALZATURE [ (2,7%) I
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(15,5%)
(30%)
(60%)
(10%)
(3.6%)

(14,5%)

(0%)
(0%)
(7,3%)

(8,2%)
(4,5%)

(16,4%)
(30,9%)
(37,3%)
(19,1%)

(2,7%)
(3.,6%)
(7,3%)
(10%)

(20,9%)
(19,1%)

FEDERAZIONE M#DA ITALIA

CONEGOMMERSIO



INDICI DEI PREZZI AL CONSUMO - FEBBRAIO 2023

(Fonte: ISTAT)

PROSPETTO INDICI DEI PREZZ] AL CONSUMO NIC PER DIVISIONE DI SPESA

Fabbraio 2023, pesl & vanazonl parceniuall conguniurall @ lendanzial (basa 2015=100)
Yariazioni congiunturali Wariazioni tendenziali i
DIVISEONI DI SPESA Pesl fab-23 fgb-22 feb-23 gan-23 aCcquisita
gen-23 gen-22 feb-22 gan-22 B febbraio
Prodott almentan e bevands enalcofiche 11105 «1 8 +11 +13.5 +125 +8.1
Bevande alcoliche e tabacch 20875 «1.7 +0.1 +41 +2 & 3,0
Abbglamenio e calzeiure 64.371 «[.1 +[,1 32 +3.2 1B -
Abitemione, acqua, sletiricita & combushbi 121 287 42 +37 +24 5 +«ME +12 8
Mok, aricoli & sarazi par i3 casa 76987 «J1 4 +0& +8.5 +87 +5,7
Servizl sanian e spase per la saluls 33284 «{} 3 +0,1 16 «14 1,2
Trazporh 140655 «12 +2 11 +G,6 T4 2,3
Comunicaziors 23 406 «15 +0 & +0.B 4.1 22
Ricraazions, spetiacoli & culura Ta.807 «JI & +0.3 +3,6 +33 +3,9
lstnumione 8.135 00 00 +0.9 +0.8 o5
Servim noatlivi e di nsioremone 108510 o} 5 4.2 8.0 o7 2 #3,5
Alr beni & senia 92 557 ol 2 0,1 +4.0 +15 25
indice generale 1.0:00.000 3 +0.5 +8,2 +10.0 +5,5
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INDICI DEI PREZZI AL CONSUMO - FEBBRAIO 2023

(Fonte: ISTAT)

FIGURA INDICI DEI PREZZI AL CONSUMO NIC PER DIVISIONE DI SPESA

Fablbiram 2023, varsazon! parcentsall iendanzias (base 2015=100)

Abitazione. acqua, eletiricita e combustibili
Prodotti alimentari e bevande analcoliche
Indice generale NIC

Mobili, articoli e servizi per la casa
Servizi ricettivi e di ristorazione

Trasporti

Bevande alcoliche e tabacchi

Altrl beni e servizl

Rigreazione, spettacoli e cullura
Abbigllamento e calzature

Servizi sanitari e spese per la salute
Istnzione

Comunicazioni
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