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POTENZA Linflazione vola e le imprese rischiano di chiudere: proposto un decalogo contro 'aumento dei costi

Federmoda-Gonfcommercio,
patto per una filiera “etica”

POTENZA Un patto
tra produzione, trasfor-
mazione, rappresentan-
za c distribuzionc com-
merciale del settore mo-
da per una ‘filiera eti-
ca’, «anche per trovare
soluzioni per affrontare
con equilibrio I’evolu-
zione dei prezzi al con-
sumatore»: € la propo-
sta di Federmoda-Con-
fcommercio. «Siamo al-
la chiusura della stagio-
ne dei saldi invernali e
in attesa degli ultimi
giorni, prima di un bi-
lancio definitivo — dice
il presidente Federmo-
da-Confcommercio Po-
tenza Antonio Sorrenti-
no in un giro di incon-
tri e contatti con gli
operatori del territorio
— dobbiamo fronteggia-
re una serie di proble-
mi. Primo fra tutti I’in-
flazione salita
all’11,6%, ma le varia-
zioni tendenziali di ab-
bigliamento e calzature
sono aumentate solo del
3,1%. Nel nostro setto-
re, fino ad ora, non ci
sono stati particolari au-
menti perché i prezzi si
riferivano a collezioni
acquistate 8 mesi prima
della messa in vendita
dei prodotti in store,
quando i costi energeti-
ci e delle materie prime
non erano ancora cre-
sciuti cosi esponenzial-
mente. I1 2022 si & chiu-
so, per le nostre attivi-
ta, sia pure non in ma-
niera uniforme sul ter-
ritorio provinciale, con
una sostanziale stabili-
ta delle vendite, ma —
aggiunge - preoccupa-

no — e molto per i con-
sumi nel settore moda —
gli inevitabili aumenti
che si registrcranno gia
a partire dalle prossime
collezioni, il costo del
denaro e la difficolta
delle imprese ad otte-
nere credito». A preoc-
cupare i titolari degli
esercizi abbigliamento,
calzature, accessori mo-
da I’aumento dell’infla-
zione che determina
conseguentemente 1’in-
cremento dei canoni di
locazione. In pratica, i
negozi, pagheranno una
mensilita in piu all’an-
no per 1’adeguamento
Istat. Sul versante prez-
zi, gli operatori com-
merciali hanno gia ri-
scontrato un incremen-
to medio da parte dei
fornitori del 15% diffi-
cilmente sostenibile
lungo tutta la filiera,
che potrebbe generare
una contrazione dei
consumi.

«La situazione come
abbiamo avuto modo di
spiegare al Ministro Ur-
so al Tavolo Moda —
spiega il presidente na-
zionale Guido Felloni -
¢ grave, considerando
anche che i prezzi della
produzione sono au-
mentati, nonostante i
grandissimi sforzi del-
lo Stato per compensa-
re gli incrementi dei co-
sti energetici con credi-
ti d’imposta alle impre-
se energivore e gasivo-
re. Risulta, quindi, fon-
damentale impegnarsi
Su un nuovo scenario
economico e sociale,
anche in funzione degli

CONFCOMMERCIO
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obiettivi turistici. Non
possiamo permetterci
ulteriori perdite dopo le
restrizioni del recente
passato che ha visto la
nostra categoria in cima
alla classifica delle piu
vessate € meno ristora-
te. E, pur essendo la
moda, con i1 suoi nego-
zi, una componente
fondamentale per le
scelte di destinazione
turistica, identificativa
di ogni citta, & stata an-
che dimenticata dagli
importanti contributi a
sostegno del turismo
nel Pnr». Le priorita in-
dicate da Federmoda
per gli operatori del
comparto: credito
d’imposta del 30% sul-
le locazioni commer-
ciali del settore moda,
cosi come avvenuto nel
corso del periodo pan-
demico. La seconda
ipotesi riguarda 1’intro-
duzione della cedolare
secca sugli affitti com-
merciali condizionati
all’obbligo di una con-
grua riduzione dei ca-
noni di affitto a seguito

di specifico accordo tra

locatore e condutto-
re; sostegno e incre-
mento della domanda
interna per il rilancio

dei consumi del settore

moda, con: — un bonus
moda come sperimen-
tato in altri settori (ve-

di cobonus automobili
e arredamento) per la

consegna nei negozi di
moda di prodotti usati

dai consumatori;

—un'aliquota Iva agevo-

lata del 10% sui pro-
dotti di Moda; incenti-

vi per innovazione e

eco-sostenibilitd per
Micro e Pmi della Mo-
da; abbattimento delle
commissioni e dei costi
Pos a carico delle im-

prese della Moda, visto

I’elevato utilizzo della
moneta elettronica; raf-
forzamento dei crediti
d'imposta energetici e

proroga a settembre dei

termini per la loro frui-
zione; abbattimento del
cuneo fiscale; congrua

web tax e imposta mi-
nima globale sui ricavi

dei colossi del web per

CONFCOMMERCIO

garantire una leale con-
correnza e riequilibrare
un mercato che non puod
rimanere senza rego-
le; riduzione a 70 euro
della soglia per l'acces-
so al tax free nel nostro
Paese che risulta la piu
elevata di tutta Europa.
L’obiettivo che si pone
Federmoda ¢ il mante-
nimento e I’incremento
dei posti di lavoro, il
contenimento dei prez-
zi, la tutela dei centri
urbani, garantendo a
cittadini, aziende e di-
pendenti una qualita di
vita e di lavoro miglio-
re. E’ questo un settore
che si configura anche
come spina dorsale eco-
nomica delle nostre cit-
ta, contando la presenza
in Italia di 176.541
punti vendita tra impre-
se attive e unita locali
che danno occupazione
a 298.668 addetti (dato
riferito al 30 settembre
2022). Ogni chiusura
sarebbe un colpo al-
l'economia locale e un
nuovo tassello alla de-
sertificazione commer-
ciale.

ARTICOLO NON CEDIBILE AD ALTRI AD USO ESCLUSIVO DEL CLIENTE CHE LO RICEVE - 3015



CRONACHE di NAPOLI

Quotidiano - Dir. Resp.: Maria Bertone
Tiratura: 18000 Diffusione: 11000 Lettori: N.D. (0003019)

) DATA STAMPA

www.datastampa.it

03-FEB-2023
dapag. 17/ foglio1

Pozzuoli I1 leader dei negozianti incontra Manzoni
Saldi fiop, commercianti in crisi
Vertice col sindaco in Municipio
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Pozzuoli Il bilancio delle promozioni di inizio anno é deludente, il leader dei negozianti incontra Manzoni

Saldi flop, 11 commercio € in crisi
Vertice in Comune con 1l sindaco

Municipio e Confcommercio insieme per le iniziative da mettere in campo

di Antonio Casapulla

POZZUOLI - I saldi hanno
fatto fisco, il triste bilancio della
Confesercenti con Raffaele Buo-
no: “La cittd non attrae clienti, si
preferiscono <g’randiﬁrme e centri
commerciali”. Le iniziative di
inizio anno per attirare i clienti a
Pozzuoli non hanno funzionato.
Ad affermarlo ¢ stato Raffaele
Buono, presidente della Confe-
sercenti. “Non si muove niente.
Non abbiamo avuto risposte da
parte dei clienti, che sono invece
sempre piu attratti dalle grandi
firme e dai centri commerciali”.
Ieri 'incontro in Comune per
discutere con 1’amministrazio-
ne comunale del sindaco Gigi
Manzoni delle iniziative da
mettere in campo per rilanciare
il commercio in citta. Ma aldila
delle iniziative che si possono
prendere di concerto con il Co-
mune di Pozzuoli gli operatori
del settore commerciale di Poz-
zuoli devo fare i conti con una
concorrenza spietata rappresen-
tata dalla cittd di Napoli e dai
centri commerciali, grandi out-
let compresi. L'unica strada che
si potrebbe provare a percorrere
& quella di aumentare Iattratti-
vita della citta di Pozzuoli por-
tando quindi il maggior numero
di persone nel centro storico e al
contempo evitare che i residenti
per gli acquisti si rechino fuori
dal perimetro della citta. Tra gli
argomenti sul tavolo anche la

riconversione di alcune esercizi
commerciali che perd non appa-
re certamente facile. Qualcuno
guarda all’esempio di Aversa, in
provincia di Caserta. In quella
citta si € avuta una vera e pro-
pria riconversione commercia-
le. La realta commerciale di
Pozzuoli pero risente anche di
una divisione degli operatori
sul territorio. Ci sono alcuni che
si trovano in centro storico che
hanno problematiche legate alla
loro ubicazione, alla mancanza
di parcheggi. Altri che si trovano
in zone periferiche, come Licola
e con altre problematiche i rio-
ni Toiano e Terra che vivono si-
tuazioni completamente diver-
se. Le festivita natalizie hanno
dimostrato che la citta di Poz-
zuoli attrae si persone da fuori
citta ma in occasioni di inizia-
tive particolari, di richiamo. In
tale ottica 1’amministrazione
comunale del sindaco Manzoni
e la categoria dei commercianti
potrebbe lavorare insieme per
mettere a punto iniziative an-
che per 'imminente ricorrenza
di San Valentino oltre che per
il periodo di Carnevale. Ma
tali iniziative ovviamente an-
drebbero a vantaggio solo di
una determinata categoria di
operatori, quella dei locali e dei
bar-ristoranti.

© RIPRODUZIONE RISERVATA

Raffaele Buono e Gigi Manzoni
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Decollanoisaldi
ma solo sul web

Adesso la vera corsa solo per i viaggi

DALILA CAMPANILE

anca meno di un
mese alla fine dei
saldi 2023 in Pu-
glia; il termine ultimo per
are follie nei negozi ¢ il
28 febbraio. Gli ultimi dati
rilasciati da Confcom-
mercio e Format Reserch
di una ripresa timida
confermando quanto di-
chiarato da
cittadini
della Capi-
tanata in
merito alle
proprie
tendenze di
acquisto.
Chi compra
meno lo fa
anche a
causa della scarsa offerta
presente in cittd prefe-
rendo dirottare il proprio
shopping online.
Insomma, una fetta di
consumatori viene cattu-
rata dalle promozioni del
web, uno S{)unto di ri-
flessione molto importan-
te che le boutique di pros-
simita dovrebbero fare

per proporre un’espe-
rienza di acquisto capace
di riportare il consuma-
tore in negozio senza tra-
lasciare la fruibilita del
web. Tuttavia, uno spac-
cato interessante, viene
fuori anche dalle dichia-
razioni dei commercianti.
Abbiamo ascoltato non
solo i com-
menti dei
negozi del
centro ma
anche quel-
li dei negozi
defilati che
diventano
unti di ri-
erimento
per un

quartiere.

Altro dato importante
quello che viene fuori
confrontando le dichia-
razioni delle boutique di
lusso fino ai negozi di fast
fashion. Un dato é certo:
chi non & stato colpito in
modo duro dalla crisi ha
voglia di spendere ma
cambia genere di gra-
tificazione: se prima, in-
fatti, si aspettavano i saldi

Una fetta
di consumatori
viene catturata

dalle promozioni
online

CONFCOMMERCIO

er regalarsi I'articolo di
usso a prezzo piu ab-
bordabile, il bisogno da
soddisfare adesso & quel-
lo sa};)irituale: qualche capo
di abbigliamento in meno
se quei soldi possono di-
ventare un budget da de-
stinare alle vacanze.

Viaggiare & il nuovo
“lusso” da ricon-
quistare poiché
€ quello che é
mancato di pit
negli ultimi anni
durante la pan-
demia. I negozi
della zona ve- .
donale reggono bene pro-
prio per la posizione: il
passeggio e le vetrine so-
no sempre una combi-
nazione vincente in fatto
di marketing. I negozi di
quartiere vincono con il
passaparola e per essere
punto di riferimento della
zona con gli articoli di
qualita. Infine per le bou-
tique di lusso non c’&
bisogno di aspettare i sal-
di: chi pud spendere ama
F‘ratificarsi quando vuo-
e.

Superficie 33 %
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GLISCONTI
STAGIONALI
ORMAI EROBA
DA PREISTORIA

di ALESSANDRO AMBROSI
mmmmsEs CONFCOMMERCIO PUGLIA

saldi di fine stagione po-

tremmo definirli una for-

mula da preistoria. Ormai &

un dato chiaro a tutti: il si-
stema va cambiato. Tanto piti che
¢'& un altro concetto che deve es-
sere sempre tenuto presente: i sal-
di non sono la panacea che per-
mette di tenere a galla un negozio
di vicinato. Non é quella del pe-
riodo dei saldi la marginalita che
permette al negozio di andare
avanti.

Febbraio & un mese che permet-
te di tracciare una sorta di primo
bilancio per la scontistica stagio-
nale, che quest'anno dimostra co-
me cisiamofinalmente buttati die-
troledifficolta della pandemia. Ma
la positivita registrata durante
questi saldiinvernali del 2023 eche
coinvolgono le attivita commer-
ciali, che si occupano di abbiglia-
mento, biancheria e vendita di cal-
zature, restano comungue uno
strumento anacronistico in un si-
stema economico che ha subito
una evoluzione e che & chiamataa
dare risposte ad un cliente oggi
ancora piu esigente ed accorto.

Ecco allora che é indispensabile
mettere manoed ordine primoalla
filiera che porta la merce nel ne-
gozio. A rivedere il rapporto tra
fornitore e punto vendita di pros-
simita, cheal momento soffredi un
forte sbilanciamento nelle regole
che devono essere rispettate.

Mentre a me negoziante viene
lasciata come unica liberta quella
di stabilire la quantita di merce da
ordinare e di pagarla qualsiasi co-
sa succeda, il fornitore o I'indu-
stria non ha nessuna regola, puo
vendere quella stessa merce on li-
ne, o in altre forme al prezzo che
piu preferisce e quando vuole. Una
ulteriore concorrenza sleale che
non é pit possibile subire.

Al negozio di prossimita deve
essere garantita la liberta di ven-
dere i capi che acquista nella for-
ma e tempi che preferisce, in un
sistema di vera libera economia
che deve poterlo mettere alla pari
con ilfornitore. Senza dimenticare
il cuneo fiscale al credito d’'impo-
sta sulle rimanenze.

CONFCOMMERCIO

Superficie 8 %
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Reportl.Incontrotendenzabareristoranti. Faedda (Confcommercio): «Bisognasfruttare il web»

Commercio, nell’Iso

"9

aeunastrage

Dal 2012 anni migliaia di negozi hanno abbassato per sempre le serrande

Saracinesche chiuse ovun-
que. Negozidiabbigliamen-
to, elettronica o ferramen-
ta. Eancora:rivendite diar-
ticolidaregalo, otticielibre-
rie. ll commercionei princi-
palicentridell'Isolancgliul-
timi dieci anni ha registra-
to un'ecatombe di realta
produttive, schiacciate pri-
madalla erisiedal boom del
commercio online, poi dal-
la pandemia,

Unastrage folografatadal-
la Confcommercio che ha
contato in Italia centinaia
di migliaia di chiusure dal
2012, molte della quali an-
che in Sardegna. Una deri-
va catastrofica arginata so-
lo dalla crescita controcor-
rente delle realta legate al
turismo, come bar, risto-
ranti e alberghi, oggi pit
che mai protagonisti di un
boom quasi sorprendente
inun'epoca dove le risorse
daspendere per le famiglie
non sono molte,

I numeri

Il report stilato dall’asso-
ciazione dei commercianti
hapresoinesame leattivita
delle citta prineipali dell’l-
sola, distinguendo le riven-
dite al dettaglio da quelle
operative nel settore
dell'accoglienza/ristorazio-
ne.Leprimehanno fatlo se-
gnare una flessione consi-
stentesenzaeccezioni, pas-
sando dal -3,5% di Cagliari
(il centro che ha soffertome-
no il erollo del commercio
tradizionale) fino al quasi i
-19% di Sassari.

Sul versante turistico ri-
cettivoinvecel'lsola hasicu-
amente  visto dal 2012
u'impennata di  attivita
forse senzaprecedenti. Il se-
gno pit é infatti pratica-
mente ovunque (I'unica ec-
cezione ¢ rappresentata da
Carbonia, dove alberghi,
bar e ristoranti sono dimi-
nuiti del 4.2%) con il record

ottenuto dal capoluogo re-
gionale grazie a un +21,2%.

mergenza

«La pandemia ha dato un
colpoquasimortale ai nego-
zi fisici», conferma Nando
Faedda, presidenteregiona-
ledi Confeommercio. «Mol-
ti sardi che non avevano
mai fatlo acquisti sul web
hanno infalti sperimentato
la Rete perché costretli dai
lockdown, Lo strapotere di
internet sembra quindi in-
contrastabile, ma credo
cheunasoluzionecisia:ine-
gozianti devono consorziar-
siesfruttare meglioicanali
web dando pero servizi che
icolossidell’onlinenon pos-
sono offrire, ossialapossibi-
litd di far provare la merce
primadell’acquistoogaran-
Lire cortesiaeassistenza po-
stvendilax,

Soluzioni

Furio Truzzi, presidente
di Assoutenti, rincarala do-
se: «l numeri sulla crescita
del giro d’affari dell'e-com-
merce non lasciano spazio
aidubbi, [nsoli7annileven-
dite sul webh sono passate
nel nostro paesedai16,6 mi-
liardi di euro del 2015 ai
48,1 miliardi del 2022: la
spesadegliitalianipergli ac-
quistionline é cosi salita da
una media di G43 euro a fa-
migliadel 2015 ai1.864.euro
del 2022, con un aumento
che sfiora il +190%».

Secondo il rappresentan-
te dei consumatori «i nego-
zitradizionalinonsonosta-
tiingradoditenereil passo,
né di cogliere le opportuni-
taofferte dal web, complice
anche normative ohsolete e
non pittattuabili come quel-
le suisaldiche limitano for-
temente la possibilita degli
esercentidipraticare scon-
tix,

Luca Mascia

RPHGRUIONE RIDERYATR

Leonomia

Superficie 29 %
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Caguari -3,5% +21,2%
Sassari ,,3"’9%
Nuoro -10,9%
Oristano _,2‘2%
Olbia -;,6%
Carhonia _,33%

ARTICOLO NON CEDIBILE AD ALTRI AD USO ESCLUSIVO DEL CLIENTE CHE LO RICEVE - 3027



L'UNIONE SARDA

Quotidiano - Dir. Resp.: Emanuele Dessi
Tiratura: 28969 Diffusione: 28917 Lettori: 195000 (0003027)

DATA STAMPA

www.datastampa.it

13-FEB-2023
da pag. 50/ foglio1/2

Nuoro. Confcommergjorilanciala proposta di spalmare le offerte in pit1 periodi dell’anno

«Saldi? E stato un mese mediocre»

I commercianti del Corso: «Segnali di ripresa, ma servono parcheggi»

«I saldi rappresentano sem-
preunmomentoatteso:l'ac-
cesso della clientela a que-
sto particolare strumento
¢'é stato ma ¢ calato netta-
mente il potere di spesa ri-
spettoalrecente passato - di-
chiara Antonio Cambedda,
storico commerciante nuo-
rese di abbigliamento e pre-
sidente provincialedi Feder-
moda -. Definirei mediocre
questo mese di vendite a
prezzi ribassati. Tuttavia,
inunsimile periodo storico,
anche questo andamento
non & da disprezzares, A
Nuoro il corso Garibaldi of-
fre segnali diripresa, sebbe-
ne in questo scoreio di feb-
braio non dia il meglio di sé,
perlomeno al primo sguar-
do. Gianluca Deriu, diretto-
re di Confcormmercio, sen-
tenzia: «I saldirestanounri-
to ma andrebbero rinnova-
ti, magari spalmandoli in
piu periodi dell'anno»,

Qualcosy si muove

Le ondate di acquirenti in-
calliti, quelle persone sem-
pre a caccia dell’affare, non
si vedomno pit.

Lavia-simbolo offre uncol-
po d'occhio nuovo, a tratti
menoaccattivante, macapa-
cedimostrarequalchetiepi-

do cenno di rilancio in una
fase assai particolare e diffi-
coltosa. «Inflazione, caro
energia, guerra inUcrainae
in precedenza la pandemia:
sonotuttifattoricheincido-
no parecchio sulle spese dei
nostri clienti e che hanno
cambiato le loro abitudini -
prosegue Cambedda - In
questo mese abbiamo potu-
to constatare come la clien-
tela non sia diminuita. Pec-
cato, pero, che sia cambiata
parecchio la capacita di spe-
sa delle persone, In questi
saldi invernali il dettaglio
che emerge € che manca
completamente il cosiddet-
to “acquisto di impeto”.

Ovvero, quello volubile,
quel capo superfluo che pri-
masiprendeva senza troppi
peunsieri, invogliati dai prez-
zi scontati. In queste vendi-
teribassate, invece, sifanno
solo acquisti decisamente
ponderati, pensati da poter-
lisfruttareanchel’annosuc-
cessivor, "

sa ragionn

Eil d;lt%lglio che accomu-
na, emerge lampante tra le
vetrine einegozichesiaffac-
cianolungo I'antica via Majo-
re. Cosl, aleuni commercian-
tigiocanod'anticipo, affron-

CONFCOMMERCIO

tanoil periodo con opportu-
ni e a quanto pare fruttuosi
accorgimenti, «<Ho apporta-
to delle significative novita
all'interno del mio negozio
che mi hanno permesso di
incrementare le vendite in
saldodel1oper centorispet-
to al pre-pandemia - dichia-
ra Nicolina Carta, titolare di
una boutique nella parte al-
ta del Corso -, Le mie scelte
miratehannodatoirisultati
sperati. Ho tagliato alcuneli-
neediabbigliamento, maga-
ri piu costose, per inserirne
di nuove. I segreto & stato
puntare sull'alta qualitd dei
capimaaun prezzo medios,
Carta aggiunge: «In questo
momentolagentenon havo-
glia di spendere tanti soldi
per i vestiti. lE?uindi, devi fa-
reun’altraofferta e assecon-
dare le richieste»,

Da tempio dello shoppin
ad area un po' snobbata. «ﬁ
Corso di Nuoro continua a
perdere attrattivita - affer-
ma Antonio Cambedda -. I
saldi potrebbero andare de-
cisarmentemeglio se cifosse-
ro nella zona pil parcheggi
perle auto e strutture desti-
nate all’accoglienza. Ecco
perché la gente preferisce i
centri commerciali».

Gianfranco Locci
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LO RICEVE - 3027

SCLUSIVO DEL CLIENTE CHE

E

ARTICOLO NON CEDIBILE AD ALTRI AD USO



la Repubblica

Quotidiano - Dir. Resp.: Maurizio Molinari
Tiratura: N.D. Diffusione: 4656 Lettori: 68000 (0003028)

.} DATA STAMPA

www.datastampa.it

29-GEN-2023
da pag. 10/ foglio1/2

LA GUIDA > LA PARTENZA E UNIFORMATA PRATICAMENTE IN TUTTO IL PAESE CON L'UNICA ECCEZIONE DELLA SICILIA, LA CHIUSURA E INVECE SOGGETTA ALLE DIVERSE DECISIONI

Le date scelte da ciascuria regione d’Ttalia

Nel Lazio il periodo é piit
ristretto: dal 5 gennaio
al15 febbraio. E c’é divieto
di promozioni precedenti
eguendo le indicazioni della
Conferenza delle Regioni del
2016, anche in questa occa-
sione si & scelto di far iniziare
i saldi invernali il giorno precedente
all’Epifania e non quello subito suc-
cessivo. La data di partenza & dunque
uniformata in tutta Italia al 5 genna-
io, con I'unica eccezione della Sicilia,
che ha scelto autonomamente di dare
il via il 2 gennaio. A differenziarsi no-
tevolmente in giro per 'Italia, invece,
¢ la data di chiusura.
I SALDI PIU DURATURI
La palma dei “saldi piti lunghi” viene
assegnata alla Campania che, a fron-
te di una partenza fissata al 5 genna-
io, ha deciso di prolungare la chiusura

al 2 aprile, unica regione in Italia a su-
perare il mese di marzo come limite.
Si avvicinano a questo termine Friu-
li Venezia Giulia e Valle d’Aosta, en-
trambe in chiusura il 31 marzo. La Si-
cilia, oltre a partire prima, guadagna
anche una decina di giorni sulla mag-
gior parte delle regioni, dichiarando
lo stop il 15 marzo; mentre la fascia
preferita dalla maggioranza & decisa-
mente quella che va dal 5 gennaio al 5
marzo , che & stata scelta da Abruzzo,
Emilia-Romagna, Lombardia, Molise,
Sardegna, Toscana, provincia autono-
ma di Trento e Umbria.

LA STRETTA NEL LAZIO

Esistono perd numerose regioni che
hanno deciso di ridurre notevolmen-
te lo spazio a disposizione dei consu-
matori rispetto ai due mesi canonici
consigliati dai regolament. Il calen-
dario piu ristretto & quello del Lazio:
a Roma e dintorni si potranno fare ac-

> ILDATO

Il bilancio estivo
ha lasciato ottimismo

| commercianti guardano ai saldi
invernali con ottimismo. L'ultimo
periodo di saldi, quello estivo,
secondo le stime effettuate
dall'Ufficio Studi di Confcommercio,
ha portato le famiglie italiane a
spendere in media 202 euro, per

un valore complessivo a livello
nazionale di 3,1 miliardi di euro.

CONFCOMMERCIO

quisti scontati dal 5 gennaio al 15 feb-
braio: tre giorni in meno rispetto al-
la Liguria e alla provincia autonoma
di Bolzano (5 gennaio-18 febbraio).
Si estenderanno invece fino al 28 feb-
braio Piemonte, Puglia e Veneto, sem-
pre con partenza il 5 gennaio. Bisogna
inoltre ricordare che in molte regioni
si & deciso di imporre ai negozi il di-
vieto di promozioni nei 30 giorni an-
tecedenti ai saldi: un modo per dare
ulteriore valore ai saldi. Inoltre, mol-
ti negozi hanno gia attuato promozio-
ni per il black friday, che in varie citta
si e esteso fino a diventare una black
week, nel mese di novembre. Una cir-
costanza che si aggiunge ai saldi tra-
dizionali e che da qualche anno rap-
presenta una delle tendenze pil get-
tonate per chi vuole fare dei regali di
Natale in largo anticipo risparmiando
qualcosa rispetto al prezzo pieno.

Superficie 68 %
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Felloni (Federmoda): “Sprint vendite in primi 15 giorni: +5%. Spesa 130 € a persona, 15 milioni famiglie interessate”

Saldi, sconti in media al 30% mia percentuale salira

Il settore abbigliamento sorride: consumatori orientati anche verso articoli costosi non venduti a Natale

“Lo sconto salira

ma sara sempre
piu difficile trovare

le taglie giuste”

ROMA - “Nei primi 15 giomni di
saldi invernali nel settore abbiglia-
mento, calzature e accessori, abbiamo
riscontrato finora un aumento medio
del valore delle vendite del 4,8% ri-

spetto allo stesso periodo dell’anno

SCOrso”.

A riferirlo & Giulio
Felloni, presidente di
Federazione Moda Ita-
lia-Confcommercio, nel
delineare un primo bi-
lancio dei saldi, in base
ad un sondaggio effet-
tuato presso i propri as-
sociati che documenta
come I’andamento delle
vendite al dettaglio, in
questo periodo, di questo settore per i
tre quarti dei negozianti sia “positivo”
calcolando che il 47% indica vendite
positive e 27% stabili ed inoltre solo
26% negative.
“Un dato positivo che fa ben spe-

rare in vista del consuntivo

che faremo a fine gennaio sul
primo mese di vendite e per il
successivo mese di saldi” so-
stiene Felloni che tiene a pre-
cisare come la moda non ab-
bia subito aumenti di prezzi in
quanto non colpita dagli effet-
ti dell’inflazione e del caro
energia come altri settori per-
ché "abbiamo acquistato la
merce nel 2022 - spiega -
Piuttosto prevediamo aumenti dei li-

stini consistenti per la prossima sta-
gione autunno 2023-2024 in quanto
stiamo acquistando ora le collezioni
con rincari medi del 15%".

La percentuale media di sconti al
pubblico ¢ del 30% in questa torna-
ta di saldi ma da qui al 6 marzo quan-
do avranno termine i saldi, i commer-
cianti prevedono che tale percentuale
di sconto salira anche se, rovescio
della medaglia, sara sempre piu diffi-
cile trovare taglie e colori adatti alle
proprie esigenze. Di qui I’invito ad
affrettare gli acquisti nei prossimi
giorni a partire dal fine settimana.

La spesa media dei saldi invernali
“¢ in linea con le previsioni pari a 130
euro a persona, i saldi interessano una
platea di 15 milioni di famiglie”.

CONFCOMMERCIO

Quanto agli acquisti da parte dei
turisti Felloni riferisce che ‘“que-
st’anno ¢’¢ un certo movimento sulle
vendite ma il turista ¢ indirizzato so-
prattutto a prodotti di lusso di marchi
importanti che molto spesso non fan-
no i saldi”. Per il turista che visita le
citta d’arte e di vacanza comunque
“fare acquisti in questo momento nei
centri storici pud essere di grande in-
teresse, ¢ un volano per comprare ca-
pi di moda e fare affari”.

Quanto ai capi piu venduti I’im-
prenditore rivela che sono soprat-
tutto giacconi, piumini, giacche, abi-
ti, scarpe ¢ maglieria, articoli costosi
che non sono stati venduti a Natale e
dunque ora acquistati con sconti del

30%.

Per Felloni poi manifestazioni co-
me Pitti Uomo e la Settimana della
Moda “sono importanti perché dan-
no slancio e interesse al settore e in-
dicazioni di carattere generale per gli
operatori sulle fogge, lo stile e i colo-
ri che andranno nelle prossime stagio-
ni. Sono fondamentali per allestire le
nostre vetrine”, conclude Felloni,

Superficie 23 %
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