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DA DOMANI A DOMENICA VENDITE STRAORDINARIE ALL'ESTERNO DEI NEGOZI

A Sestri e Rapallo
¢ tempo diSbarazzo
Occasioni in strada

Malte le attivita dei due centri storici che parteciperanno
La formula funziona, specie in un momento di crisi
k LY %"if 4

ElisaFolli
Simone Rosellini

Lo Sbarazzo di Sestri Levan-
te fail bis, gli affari ele occa-
sioni, dopo fine gennaio, so-
no pronte per essere di nuo-
vecoltedaresidenti e turisti,
questo fine settimana. Do-
mani e domenica. Come
sempre l'iniziativa porta la
firma dell’Ascom, che invita
aritornare, o ad approfitta-
re della nuova opportunita.
Ibanchi allesternodeinego-
zi, in entrambe le giornate,
si potranno visitare con ora-
riocontinuatodalle ore9 e fi-

Occasioni all'esterno dei negozi: tornalo

noalle19.

Sono molte le attivita del
centro storico che presente-
ranno nuovamente, anche
esponiendo sulle bancarelle
chedasempre contraddistin-
guono la manifestazione, le
proprie proposte scontate

ed effettueranno orari
straordinari, per andare in-
contro alle esigenze della
clientela, aumentando sia
periresidenti sia peri turisti
delle seconde case e non so-
lo,la possibilita di approfitta-
re delle migliori offerte. Al-
cuni commercianti si sono
organizzati anche sui canali

Sharazzo

FHIMETT

social: molte informazioni si
possono trovare visitando le
pagine dedicate alla manife-
stazione: https://www.face-
book.com/sbarazzosestrile-
vante/ e https://insta-
gram.com/sbarazzosestrile-
vante. I1 bilancio del primo
appuntamento dello scorso
mese di gennaio era stato
buono: nonostante la fred-
daeventosa giornatainvera-
le, la partecipazione era sta-
ta alta. La formula sembra
sempre funzionare, la clien-
tela va sempre alla ricerca di
qualcosa che non aveva ac-
quistatoin precedenza, o co-
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munque, sapendo dell’ap-
puntamento in programima,
effettua un giro tra unbanco
e I'altro e magari trova co-
munque un capodiabbiglia-
mento, un accessorio, unog-
getto curioso o per la casa,
da comperare, oppure un
pensierodaregalare. LoSba-
razzo, in questoweekend, si
concretizza anche a Rapal-
lo, organizzato dal Civ Cive-
diamo a Rapallo. «Le molte
attivitd aderenti vi aspetta-
no per la ricerca dell’affare
tra le bancarelle allestite
all'esterno dei negozi», reci-
ta la nota diffusa dall’asso-
ciazione, che prosegue:
«L'offerta & molto varia: tro-
verete abbigliamento e cal-
zature, oggettistica home e
da regalo, cosmesi e profu-
mi, biancheria per la casa e
lapersona, cartoleria, pellet-
teria, libri, ottica, audio e vi-
deo, articoli e attrezzatura
per lo sport, valigeria e cap-
pelleria, gioielli e bigiotte-
ria, tessuti e articoli ortope-
dici e sanitari». Secondo la
presidente, Ornella Traver-
s0, «ilnumero dinegoziade-
renti & superiore a quello
delVestate».

Quindi, una quarantina di
attivita dovrebbe proporre
la merce a prezzo scontato,
in tutto il centro. Lo Sbaraz-
zosi abbina, questa volta, al-
la ricorrenza di San Valenti-
no: offerte nei negozi oggi,
domani e domenica, mentre
al Chiosco dellamusica, adi-
sposizione delle coppie, c’&
il cuore luminoso per i selfie

e, sempre al Chiosco, marte-
di, alle 17, siterrail concerto
su pianoforte sospeso in
aria. Se 'adesione dei nego-
zi allo Sbarazzo sembradun-
que molto buona, meno si-
gnificativa e quella dei risto-
ranti all’invito di un menu a
tema per la festa degli inna-
morati. Per il prossimo an-
no, il discorso con 'ammini-
strazione comunale dovra
aprirsi prima. Ma a fare il bis
abreve nonsara soltanto Se-
stri Levante: per il prossimo
fine settimana, difatti, si sta
preparando nuovamente la
citta di Chiavari, sempre su
iniziativa del Civ “Ci Vedia-
mo in Centro a Chiavari”.
L’appuntamento da segnare
in agenda, in questo caso, &
il prossimo sabato 18 febbra-
ioconinegozidel centrosto-
rico, e domenica 19 dalle at-
tivita commerciali che sono
presenti nel porto e sul lun-
gomare. Tral’altroin questo
caso, 'ultima edizione inver-
nale di Sbarazzo corrispon-
de anche alla chiusura dei
saldi che sara proprio il 18
febbraio, e che nel comples-
so sono andati bene. Intan-
to, cosi come a Rapallo, an-
che a Chiavari & partita un’i-
niziativa dedicata a San Va-
lentino. Il Civ ha difatti posi-
zionato in cittd alcuni carto-
naticontanto dicuoricini, in
versione maschile e femmi-
nile, che sono diventati sin-
golari scenografie per scatta-
refotoricordo trainnamora-
ti.—
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«Rispettoal 2019, ossia all’ul-
timo anno prima del Covid, i
saldiinvernaliin corso siasse-
stano al meno 20 per cento.
Dopo la pandemia non i sia-
mo pil ripresi: anche que-
stannol'andamento érisuita-
to altalenante e i magazzini,
passate le festivita, erano an-
cora pieni». Poche luci e tante
ombre: & questo il quadro dei
saldi provinciali, che emerge
secondo Laura Chiara Filippi,
presidente di Ascom Conf-
commercio, delegazione di
Savona. 1l grande nemico &
stato, ancora una volta,
Pe-commerce, che hadanneg-
giato in modo pesante I'attivi-
ta dei negozi. Pocala gente in
giro, con un andamento alta-
lenante delle vendite. Intan-
to, a seguito di un sondaggio
tragliiscritti, Ascom ha stabili-
to la data del Desbarassu, Pe-
vento che chiude in modo defi-
nitivo i saldi, prima del rinno-
vo delle vetrine. L’appunta-
mento & stato fissato per ve-
nerdi 24 e sabato 25 febbraio,
in concomitanza con la mani-
festazione Art e Cioce, conlo-
biettivo di vivacizzare le stra-
de e invogliare i cittadini a
comprare. <[l momento gene-
rale e complicato-dice la pre-
sidente Ascom Laura Chiara
Filippi- e i negozi faticano in
modo particolare. I saldi non
hanno rispettato le attese:
non ¢’ stato unandamentore-
golare, bensi un alternarsi di
vendite a pause prolungate.
Dopo il Covid non siamo pit
tornad ai livelli di vendita del

2019: un’annata che, fra 'al-
tro, non aveva briliato per po-
sitivita. Siamo arrivati al mo-
mentodeisaldi conimagazzi-
ni ancora pieni di offerte, poi-
chéil Natale era statosotto to-
no».

Aregistrare le perdite sono
stati soprattutto inegozidiab-
bigliamento: meglio gliacces-
sorielapelletteria. L'onlinere-
sta il nemico principale delle
vendite nei piccoli negozi. «Si
& diffusa la pessima abitudine
di misurare scarpe o capi nei
negozi per poi comprare lo
stesso prodotto sul web—dice
Laura Chiara-. Sitratta di una
mancanza di rispetto: ciascu-
no élibero di fare acquisti do-
vemeglio preferisce, manel ri-
spetto di chi lavora. I costi di
ur’attivita sono tanti: sitenga
conto, pero, che I'economia
del nostro territorio si fonda,
ingran parte, propriosul com-
mercio e le botteghe sono oc-
casioni di lavoro per tante fa-
miglie. Non dimentichiamo-
ci, quindi, il valore diun setto-
re che, troppo spesso, viene
dato per scontato e che, inve-
ce, & un valore per le citta. Piti
levetrine sonobuiee lesaraci-
nesche abbassate e minori so-
no la sicurezza e lattrattivita
di una strada». Il prossimo
passo sara, ora, il Desbarassu.
«Si tratta di un appuntamen-
to molto apprezzato e atteso
dai cittadini — conclude-. Cer-
to, non puo essere la soluzio-
nealcommercio».—
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SAVONA: PARLA LA PRESIDENTE DELL'ASCOM LAURA CHTARA FILIPPI

Ascom Conf-
«Rispetto al 2019, ossia all’'ul-
timo anno prima del Covid, i
saldiinvernali in corsosiasse-
stano al meno 20 per cento.
Dopo la pandemia non ci sia-
mo pil ripresi: anche que-
stannol'andamento é risulta-
to altalenante e i magazzini,
passate le festivita, erano an-
cora pieni». Poche luci e tante
ombre: & questo il quadro dei
saldi provinciali, che emerge
secondo Laura Chiara Filippi,
presidente di Ascom Conf-

commercio, delegazione di
Savona. 1l grande nemico &
stato, ancora una volta,
Pe-commerce,che hadanneg-
giato in modo pesante Pattivi-
ta dei negozi. Poca la gente in
giro, con un andamento alta-
lenante delle vendite. Intan-
to, a seguito di un sondaggio
tragliiscritti, Ascom ha stabili-
to la data del Desbarassu, l'e-
vento che chiudeinmodo defi-
nitivo isaldi, prima del rinno-
vo delle vetrine. L'appunta-
mento & stato fissato per ve-
nerdi 24 e sabato 25 febbraio,
in concomitanza con la mani-
festazione Arte Ciocc, conl'o-
biettivo di vivacizzare le stra-
de e invogliare i cittadini a
comprare. «ll momento gene-
rale e complicato—dicela pre-
sidente Ascom Laura Chiara
Filippi- e i negozi faticano in
modo particolare. I saldi non
hanno rispettato le attese:
noncéstatounandamentore-
golare, bensi un alternarsi di
vendite a pause prolungate.
Dopo il Covid non siamo pitt

Saldi, il bilancio & negativo
soprattutto nell’abbigliamento

Chiara Filippi,

tornati ai livelli di vendita del
2019: un’annata che, fra l'al-
tro, non aveva brillato per po-
sitivita. Siamo arrivati al mo-
mento deisaldi conimagazzi-
ni ancora pieni di offerte, poi-
chéilNatale era stato sotto to-
no».

A registrare le perdite sono
stati soprattuttoinegozidiab-
bigliamento: megliogli acces-
sorielapelletteria. L’onlinere-
sta il nemico principale delle
vendite nei piccoli negozi. «Si
e diffusa la pessima abitudine
di misurare scarpe o capi nei
negozi per poi comprare lo
stesso prodotto sul web—dice
Laura Chiara-. Si tratta di una
mancanza di rispetto: ciascu-
no ¢ libero di fare acquisti do-
ve meglio preferisce, manel ri-
spetto di chi lavora. I costi di
un’attivita sono tanti: si tenga
conto, pero, che I'economia
del nostro territorio si fonda,
ingran parte, proprio sul com-
mercio e le botteghe sono oc-
casioni di lavoro per tante fa-
miglie. Non dimentichiamo-
¢i, quindi, il valore di un setto-
re che, troppo spesso, viene
dato per scontato e che, inve-
ce, &€ unvalore per le citta. Pill
levetrine sono buie e lesaraci-
nesche abbassate e minori so-
no la sicurezza e I'attrattivita
di una strada». Il prossimo
passo sara, ora, il Desbarassu.
«Si tratta di un appuntamen-
to molto apprezzato e atteso
dai cittadini — conclude-. Cer-
to, non pud essere la soluzio-

nealcommercio». —
S.C.
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SIRINNOVA IL TRADIZIONALE APPUNTAMENTO ALLA CONCLUSIONE DEI SALD!

Sharazzo in Riviera, inizia la stagione
Sestri inaugura le svendite nei negozi

ta, Lavagna, Chiavari e Rapallo

.

leri il via, oggi si replica, altra edizione a meta febbraio. Poi tocchera a Santa Margheri

-~

Follasullo Sharazzoieri mattinain corso Colombo a SestriLevante

I commercianti: «C¢
sempre grande attesa
per lamanifestazione,
i clienti non mancano»
Elisa Folli

E partita ieri mattina da Sestri
Levante la corsa all’affare con
lo Sbarazzo invernale. La ma-
nifestazione prosegue anche
oggi, dalle 9 alle 19, ed & l'oc-
casione perchiudere la stagio-
neconsegno pit, dopolecom-
pere natalizie che sono anda-
te piuttosto bene, i saldi, che
terminano il 18 febbraio, par-
titi a rilento e poi ripresi. L'A-
scom da gid appuntamento
all’11e 12 febbraio per un bis.
Una boccata d’ossigeno perla
categoria, un’opportunita in
piltpericlienti.

La prima giornata sestrese
& andata bene: le temperatu-
re rigide e le raffiche di vento
non hanno frenato lo shop-
ping. Persone coperte da piu-
mini, sciarpe e berretti hanno
affollato le vie del centro.
Qualche negozio proprio per
il vento ha esposto la merce
pitallinterno, traloscalino e
la vetrina. Giovanna Castoldi
e Marina Malta curiosando
tra gli stand di un’attivita com-
merciale, commentavano
quanto esposto e si metteva-

o

no d’accordo sulle prossime
tappe: «Ho la seconda casa
qui, sono arrivata a Sestrie la
mia amica mi ha detto che ce-
ralo Sbarazzo, e cosi abbiamo
deciso di fare un giro. Vengo
pin di frequente in estate ma
gia che ci siamo approfittia-
mo. Lei ha gia un sacchetto.
Comunque & molto interes-
sante», dice Giovanna Castol-
di. «Vagliamo un po’ di cose e
vediamo, di solito & difficile
tornare a casa senza niente, &
una bella manifestazione e
trovo si compribene, e a prez-
zivantaggiosi», aggiunge Ma-
rina Malta. I commercianti
aspettano a tracciare unbilan-
cio ma la partenza & buona:
«Funziona, ho sempre aderi-
to, vedremo domenicasera co-
me sard andata davvero. Mi
pare che ci sia stato gia dalla
mattinata un discreto interes-
se—racconta Gianna Masi, ti-
tolare della Boutique Fiorenti-
na di piazza Bo, attivita di
“biancheria finissima” e abbi-
gliamento aperta dal marito
nel 1968 — Cerco di proporre
sempre merce di qualita, an-
che in queste occasioni. Poi &
chiaro che il commercio non &
pit quello di un tempo, dopo
lapandemia alcune problema-
tiche, a livello generale, si so-
noacuite, édifficile oggi gesti-
re un negozio». Simona Soli-
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mano, abbigliamento Blume-
lange Cashmere in via XXIV
Aprile aggiunge: «Siamo par-
titi, vedo che il movimento
non manca nonostante faccia
molto freddo. Trovo una buo-
na opportunita il fatto che I'i-
niziativa venga riproposta an-
cheafebbraio. Certo, bisogne-
rebbe adottare, tutt, la politi-
ca di esporre le cose giuste,
non mettere qualsiasi cosa,
ma attenersi alla finalita dello
Sbarazzo. Potra essere 'occa-
sione o perritornare, o per ve-
nire per la prima volta. Un mo-
dopervisitare lacittaeisuine-
gozi. Da noi il lavoro devo di-
reche écostante, anche seadi-
cembre c’¢ stato meno movi-
mento pero tutto fa: ben ven-
gano tutte le iniziative, anche
lenuove, come'ultima natali-
zia del ChristmasVillage».
Nel Levante Sestri ha fatto

Simona Solimano

Giovanna Castoldi

daapripista aglialtri appunta-
menti, perché seguendo il ca-
lendario, il prossimo fine setii-
mana, da venerdi 3 adomeni-
ca 5, tocca a Lavagna: «l saldi
sono sempre abbastanza atte-
si, anche se diverse attivita
commerciali propongono pro-
mozionigia durante tutto'an-
no. Comunque, soprattutto
nei primi giorni di saldo mol-
tissimi client ne hanno appro-
fittato per fare buoni affari.
Ora attendiamo il lungo wee-
kend del Quattro Palanche,
con l'augurio a tutti i colleghi
di fare unottimo lavoro», com-
menta la presidente del Civ
del Centro storico lavagnese,
Paola Cozzolino.

A Chiavarilo Sbarazzosi ter-
ra sia in centro sua sul lungo-
mareedal porto turistico, acu-
ra del Civ “Ci vediamo in cen-
tro”: le date da segnare in
agenda sono sabato 4 febbra-

e

\10, 11 ;3 12 febﬁram

SRR

4 ¢ 18 febbraio nel centro
storico;

5el9 febbraio al porto

e sul lungomare

i

3,4e5 febhraiuu
{venerd e sabato dalle 9 alle 18;
domenica dafle 9 atte 13)

Oggiel'll eil 12 febhbraio

{dalle S alle 19)

CONFCOMMERCIO

ionel centrostoricoe domeni-
ca 5 nel porto e in passeggia-
ta, e il 18 febbraio dinuovo in
centroeil 19ancorasul lungo-
mare e tra i negozi dello scalo
“Gatti”. «I saldi sonoandati be-
ne, soprattutto all'inizio per-
ché c’era la gente del ponte
lungodell’Epifania, poic'ésta-
toun calo fisiologico come tut-
d gli anni e quindi la ripresa
dellavoro ed l'arrivo del fred-
do, adesso finalmente agevo-
la anche chi vende capi di sta-
gione - riflette il presidente
Ascom di Chiavari, Bernardo
Pessagno - L'attesa per i gior-
nodi Sbarazzo c’¢ gia, e Chia-
vari offre sempre una buona
offertamerceologica, variega-
ta e di qualita». Affari e occa-
sioni si avvicinano anche nel-
la citta di Santa Margherita,
dal3 al 5 febbraio, mentre dal
10 al 12 febbraio sara la volta
diRapallo.—
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FederModa Milano: sentiment positivo dalla stagione invernale, +86%
25/03/2023

FederModa Milano: sentiment positivo dalla stagione invernale, +86%

Milano — FederModa Milano, associazione aderente a Confcommercio Milano, ha fatto il punto
sul’andamento delle vendite nei negozi di moda (febbraio): un momento di riflessione a chiusura della
stagione e dei saldi invernali, con lo sguardo rivolto al futuro. L’indagine, condotta nell’ambito
dell’Osservatorio di Federazione Moda Italia, mette in luce le specificita di un comparto, quello dei negozi
di moda che nelle circa 12 mila imprese attive sul territorio di Milano, Lodi, Monza e Brianza impiega oltre
50 mila lavoratrici e lavoratori. Dai dati dell’Osservatorio emerge come 1'86% degli operatori abbia espresso
un giudizio soddisfacente per i risultati ottenuti in termini di crescita (50%) o di stabilita (36%); il 14% del
campione ha registrato invece un calo. Valori in linea con I’andamento espresso nei giorni scorsi a livello
nazionale. Piumini, giubbotti e giacche, maglieria, sneaker, scarpe da donna e borse sono stati gli articoli pitt
acquistati. Il presidente di FederModa Milano, Andrea Colzani spiega come il sentiment largamente positivo
espresso dagli intervistati sia frutto di una molteplicita di fattori, in particolare della concomitanza con i
saldi invernali e I’ondata inflattiva che non si & ancora dispiegata sul settore. Cid ha consentito ai
consumatori di fare buoni affari e pertanto di ampliare il panel dei propri acquisti. Il vicepresidente vicario
di Federmoda Milano Gabriel Meghnagi, che ¢ anche presidente della rete associativa vie di Confcommercio
Milano, fornisce un focus sulla citta, in particolare sui grandi assi commerciali: “I dati su Milano ci
confortano perché si avvicinano al periodo pre-pandemia. Si conferma la previsione di inizio gennaio con un
trend di crescita del 10% rispetto ai saldi invernali del 2022 nelle vie dello shopping centrali, grazie ad un
buon afflusso di turisti stranieri”. A favore di imprese e lavoratori della moda — riprende Colzani “stiamo
mettendo in campo diversi contenuti volti proprio ad accompagnare lo sviluppo di competenze e
professionalita verso quel definitivo sviluppo necessario ad affrontare le sfide che il mondo post pandemico
ci propone. In quest’ottica abbiamo pensato a ‘Trend Topic’, 5 incontri con 5 imprenditrici su temi di
attualita del settore. Il prossimo appuntamento ¢ in calendario per il 17 aprile quando, con Betty Paganin di

OneDayGroup, parleremo proprio di risorse umane nel settore moda”.
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FederModa Milano: Per I’86% vendite in crescita o stabili

Sulle risorse umane nella moda il prossimo appuntamento dei 'Trend Topic' (17 aprile)

Sabato 25 Marzo 2023

CFEDERIMODAITALIA

MILANO

FederModa Milano, associazione aderente a Confcommercio Milano, ha fatto il punto sul’andamento delle
vendite nei negozi di moda (febbraio): un momento di riflessione a chiusura della stagione e dei saldi
invernali, con lo sguardo rivolto al futuro. L'indagine, condotta nell'ambito dell’Osservatorio di Federazione
Moda Italia, mette in luce le specificita di un comparto, quello dei negozi di moda che nelle circa 12 mila
imprese attive sul territorio di Milano, Lodi, Monza e Brianza impiega oltre 50 mila lavoratrici e lavoratori.
Dai dati dell'Osservatorio emerge come I'86% degli operatori abbia espresso un giudizio soddisfacente per
i risultati ottenuti in termini di crescita (50%) o di stabilita (36%); il 14% del campione ha registrato invece
un calo. Valoriin linea con I'andamento espresso nei giorni scorsi a livello nazionale. Piumini, giubbotti e
giacche, maglieria, sneaker, scarpe da donna e borse sono stati gli articoli pili acquistati.

Il presidente di FederModa Milano, Andrea Colzani spiega come il sentiment largamente positivo espresso
dagli intervistati sia frutto di una molteplicita di fattori, in particolare della concomitanza con i saldi invernali
e I'ondata inflattiva che non si & ancora dispiegata sul settore. Cid ha consentito ai consumatori di fare
buoni affari e pertanto di ampliare il panel dei propri acquisti.

Il vicepresidente vicario di Federmoda Milano Gabriel Meghnagi, che & anche presidente della rete
associativa vie di Confcommercio Milano, fornisce un focus sulla citta, in particolare sui grandi assi
commerciali: “I dati su Milano ci confortano perché si avvicinano al periodo pre-pandemia. Si conferma la
previsione di inizio gennaio con un trend di crescita del 10% rispetto ai saldi invernali del 2022 nelle vie

dello shopping centrali, grazie ad un buon afflusso di turisti stranier;”.

A favore di imprese e lavoratori della moda - riprende Colzani “stiamo mettendo in campo diversi
contenuti volti proprio ad accompagnare lo sviluppo di competenze e professionalita verso quel definitivo
sviluppo necessario ad affrontare le sfide che il mondo post pandemico ci propone. In quest’ottica abbiamo
pensato a “Trend Topic', § incontri con 5 imprenditrici su temi di attualita del settore. Il prossimo
appuntamento & in calendario per il 17 aprile quando, con Betty Paganin di OneDayGroup, parleremo
proprio di risorse umane nel settore moda”.

QUI per informazioni e iscrizioni sui “Trend Topic”.

SCARICA IL COMUNICATO STAMPA IN PDF
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Commercio

“Negorzi di moda

Pit 109% di affari
nelle strade
del cenlro cilta

L'effetto turisti
Soddisfazione delle
imprese per il ritorno
degli stranieri. Anche
negli alberghi

a stagione invernale

si é chiusa con

performance positive
per le imprese di moda
milanesi. L'86 per cento
degli operatori
commerciali ha espresso
soddisfazione peri
risultati ottenuti dai loro
esercizi che sonoin
crescita o stabili, A fare il
punto sull'andamento
delle vendite dei negozi di
moda é stata FederModa
Milano, associazione
aderente a
Confcommercio. Un buon
andamento che coinvolge
circa 12mila imprese
presenti sul territorio di
Milano, Lodi, Monza e
Brianza e che impiega
oltre somila lavoratori. I
presidente di Federmoda
Andrea Colzani spiega cosi
irisultati positivi: «La
soddisfazione espressa
dalle imprese é frutto di
diversi fattori, in
particolare dalla
concomitanza con i saldi
invernali e londata
inflattiva che non si é
ancora dispiegata sul
settore. Cio ha consentito
al consumatori di fare
buoni affari». Il
vicepresidente vicario di
Federmoda Milano
Gabriel Me%h_gggg', cheé
anche presidente della
rete associativa vie di

i Mﬂm‘ 3]

fornisce un focus sulla

cittd, in particolare sui
grandi assi commerciali;
«I dati sulla citta ci
confortano perché si
avvicinano al periodo pre-
pandemia, Si conferma la
previsione di injzio
gennaio con un trend di
crescita del 10% rispetto ai
saldi invernali del 2022
nelle vie dello shopping
centrali, grazie ad un buon
afflusso di turisti
stranierb». A favore di
imprese e lavoratori della
moda, Colzani cita diversi
interventi specifici a favore
del settore: «Abblamo
pensato a Trend Topic,
cmque incontri con
cinque imprenditrici su
temi di attualita del
settore, Il prossimo
appuntamento & in
calendario per il 17 aprile
quando, con Betty Paganin
di OneDayGroup,
parleremo propric di
risorse umane nel settore
moda», Sul fronte del
turismo, Confindustria
Alberghi evidenizia il
recupero della domanda
turistica a Milano conla
redditivita alberghiera
tornata ai livelli pre-
pandemici e un aumento
delle prenotazioni Hispetto
al 2021¢ 2022 per il
periodo pasquale e peri
pont di primavera 2023,
Gli occupati del settore
restano invece fermiaun
meno 12 per cento rispetto
al dad del 2019, mentre
aumentano{ prezzi medi
delle camere.

S8 '/«(‘Iig

Superficie 14 %
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IL BILANCIO DOPO | MESI INVERNALI
La moda va di moda: gii affari volano

Gioia Locati a pagina 4

L'OSSERVATORIO DI FEDERMODA

La moda va sempre di moda
| turisti fanno volare gli affari

Per I'86% dei commercianti le vendite sono cresciute
o rimaste stabili. Pint soddisfatti i negozi del centro

507%

La meta dei commercianti
di abbigliamento e scarpe
ha dichiarato una crescita

nelle vendite

Buoni affari,
I'ondata
inflattiva non
ha ancora
investito il
settore

TREND VICING AL 2019
Capispalla, sneaker

e scarpe da donna, gli
articoli pitt acquistati

Gioia Locati

B Allafinelo shopping ¢'¢ sta-
to. Milanesi e brianzoli hanno
approfittato dei saldi invernali

£ questa la percentuale di

commercianti di moda che
ha dichiarato un calo nelle

vendite

per integrare o rifare il guarda-
roba. Tant’é che I'86% dei ne-
gozianti di abbigliamento e
scarpe ha dichiarato vendite
in crescita o stabili, E quanto
emerge da una sintesi di Feder-
Moda Milano, l'associazione
che aderisce a Confcommer-
¢io e che vanta 12mila imprese
e 50mila impiegati fra Milano,
Lodi, Monza e Brianza.

L'andamento delle vendite
nei negozi di moda ha riguar-
dato il mese difebbraio. Nono-
stante la crisi, o forse proprio
per scongiurarla, si & scelto di
giocare d’anticipo sul prossi-
mo inverno scegliendo i capi
con il cartellino scontato. La
percentuale media di sconto
applicata sull’abbigliamento &
stata dal 30% al 40%.

Se I'86% degli esercenti si &
detto soddisfatto per i risultati
ottenuti in termini di crescita
(50%) o di stabilita (36%); il
14% del campione ha registra-
to, invece, un calo. I dati sono
in linea con l'andamento
espresso nei giorni scorsi a li-
vello nazionale. Piumini, giub-
botti e giacche, maglieria,
sneakers, scarpe da donna e
borse sono stati gli articoli pitt
acquistati.

Il presidente di FederModa
Milano, Andrea Colzani ha da-
to ragione del sentiment larga-
mente positivo espresso dagli
intervistati come il frutto di
una molteplicita di fattori, in
particolare della concomitan-
za con i saldi invernali e I'onda-
ta inflattiva che non si & anco-
ra dispiegata sul settore. Cid
ha consentito ai consumatori
di fare buoni affari e cosi di
ampliare il panel dei propri ac-
quisti,

Il vicepresidente vicario di
Federmoda Milano, Gabrie]
Meghnagi, che e anche presi-
dente ae%;a rete associativa vie
di Confcommercio Milano, ha
fornito un focus sulla citt3, in
particolare sui grandi assi com-
merciali: «I dati su Milano ci
confortano perché si avvicina-
no al periodo pre-pandemia.
Si conferma la previsione di

~ Milano

Superficie 77 %
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inizio gennaio con un trend di
crescita del 10% rispetto ai sal-
di invernali del 2022 nelle vie
dello shopping centrali, grazie
ad un buon afflusso di turisti
stranieri». Insomma, se le pre-
visioni iniziali non erano otti-
miste, sia per la crisi che ha
portato le famiglie a fare molte
rinunce sia per la facilita di fa-
re acquisti online, la realtd ha
smentito con i fatti il pessimi-
smo di inizio d'annoc. 1l giro
d'affari dei saldi invernali & sti-
mato in 403 milioni di euro,

con una spesa pro capite di

154 euro (338 euro il budget a

famiglia). Bisogna perd ricono-
scere che a beneficiare di tan-
ta clientela sono stati i negozi
del centro, i pilt frequentati

dai turisti, arrivati quest’anno
non solo dai Paesi europei ma
anche da Turchia, Israele e Su-
dafrica.

A favore di imprese e lavora-
tori della moda Andrea Colza-
ni ha anticipato un nuovo pro-
getto: «Stiamo avviando diver-

si contenuti volti a promuove-
re nuove competenze e profes-
sionalita verso quel definitivo
sviluppo necessario ad affron-
tare le sfide che il mondo post
pandemico ci propone. In que-
st'ottica abbiamo pensato a
“Trend Topic’, 5 incontri con 5
imprenditrici su temi di attuali-
ta del settore. 1l prossimo ap-
puntamento & in calendario
per il 17 aprile quando, con
Betty Paganin di OneDay-
Group, parleremo proprio diri-
sorse umane nel settore mo-

dav,

PHJ 109
devendite 3
Nilano
orfortang
perche si
awicinano al
periodo
pre-pandemia,
Piu 104 rispeno
af 2022» ha deto
it vicepresidents
Gabrie
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Saldi, il bilancio segna +4%
Ma sotto il dato nazmnale

Idatidi Ascom

Fusini: «<Pesaladistribuzione
inunaprovincia cosi estesa».
Tengonaigrandicentri, male
quellipiccoliele periferie
mmmmm Con la fine dei saldi ed
eventi come lo Sbarazzo, le ve-
trinesivestonoanuovoospitan-
do le collezioni primavera-esta-
te diabbigliamentoecalzaturee
le ultime novita per lo sport. I
commercianti sperano in una
ritrovata voglia di fare shopping
dopo anni difficili e un bilancio
dei saldi sottole attese. Rispetto
aun2022 pernullasoddisfacen-
te le vendite hanno segnato un
+4% complessivo, ma dati nega-
tivi nei centri pitt piccoli, nelle
vie periferiche o nei paesi lonta-
ni dalle localita di villeggiatura.
«Fare peggio del 2022 sarebbe
stato impossibile - spiega Diego
Pedrali, presidente del Gruppo
Abbigliamento, calzature e arti-
coli sportivi Ascom anfgm
mercio Bg, de “L'uomo pilt” di
Torre Boldone -. I costi fissi in
notevole aumentoelimposizio-
nedeifornitoridi ordini minimi
stanno mettendo in ginocchio il
settore. Anche climaesbalzi ter-
micinonhannoaiutato.Maade-
stare particolare preoccupazio-
neéunacertadisaffezioneperlo
shopping: forse con promozioni
e svendite continue anche fare
acquisti perde appeal».

Si sperainun buonmarzo

Ora si spera in un buon marzo:
«L’anno scorso & stato un mese

dadimenticare, segnatodall’ini-
zio, a fine febbraio, del conflitto
tra Russia e Ucraina - continua
Pedrali -, Confidiamo in una ri-
scoperta del piacere di rinnova-
reilguardarobar. Laripresadel-
le cerimonie si spera possa aiu-
tare:inegozi specializzatiinabi-
H importanti sono positivi, gra-
zie anche a un +10% rispetto al
2022 registrato anche nei saldi.
E del ritorno agli eventi puo be-
neficiare tuttoil comparto: oltre
aricorrenze speciali, matrimoni
intesta, sitornanoafesteggiarei
diciottesimi. I dato rilevato da
Ascom Confcommercio Berga-
mo, +4% rispetto al 2022, & peg-
giore di quello nazionale di Fe-
dermoda: il nazionale & +8,9% a
gennaio e +5,3%a febbraio. Ven-
dite salite o stabili per I'81% dei
commercianti a gennaio e peril
79 afebbraio. Tra i capi pitt ven-
duti cappott, giubbini e piumi-
ni, seguiti da maglieria, pantalo-
ni e jeans, scarpe dadonna, inti-
mo, pigiameria e abiti. «Il dato
locale - commentaOscar Fusini,
direttore Ascom Confcommer-
cio Bg - & peggiore del nazionale
per la particolare distribuzione
commerciale in una provincia
estesa come la nostra che anno-
veraoltre 240 comuni. Seleven-
dite hanno tenuto o sono cre-
sciute neicentri principali,asof-
frire sono stati i negozi nei co-
muni piti piccoli o che non con-
tano su visitatori e turisti».

Bilancio in chiaroscuro per i saldi

Superficie 13 %
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Saldi, bilancio tra luci e ombre:
4% in media rispetto al 2022

written by laura bernardi
13 Marzo 2023

FIERA BERGAMD

Diego Pedrali
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Con la fine dei saldi ed eventi come lo Sharazzo, le vetrine si vestono a nuovo
ospitando le collezioni primavera-estate di abbigliamento e calzature e le ultime
novita per lo sport, in particolare all’aria aperta. I commercianti sperano in una
ritrovata voglia di fare shopping dopo anni difficili e un bilancio dei saldi al di
sotto delle aspettative, che non basta per supportare le maggiori spese - bollette
in testa- relative alle attivita e i costi fissi, a partire dagli affitti, sempre piu
difficili da sostenere. Rispetto allo scorso anno, un 2022 ben lontano dal poter
essere definito soddisfacente, le vendite di fine stagione hanno segnato un +4%
complessivo, con dati tuttavia negativi nei centri piu piccoli e nelle vie periferiche
o nei paesi lontani dalle principali localita di villeggiatura. “L’anno scorso e stato
I’ennesimo anno difficile per il commercio, fare peggio sarebbe stato impossibile-
commenta Diego Pedrali, presidente del Gruppo Abbigliamento, calzature e
articoli sportivi Ascom Confcommercio Bergamo, de “L’uomo pit” di Torre
Boldone-. I costi fissi in notevole aumento e I'imposizione dei fornitori di ordini
minimi per assicurare la produzione dell’industria della moda, stanno mettendo in
ginocchio il settore. Non & stato d’aiuto nemmeno il clima, in una stagione
contraddistinta da sbalzi termici. Ma a destare particolare preoccupazione ¢ la
percezione di una certa disaffezione per lo shopping. Si vede girare sempre meno
gente per vetrine, forse anche perché con promozioni e svendite continue anche
fare acquisti perde appeal”. Ora, tra rialzi di temperatura e la primavera che
timidamente inizia a bussare alla porta, si spera in un buon marzo: “L’anno scorso
marzo e stato un mese da dimenticare, segnato e condizionato irrimediabilmente
dall’inizio a fine febbraio dal conflitto tra Russia e Ucraina- continua Pedrali-.
Confidiamo in una riscoperta del piacere di rinnovare il guardaroba con capi alla
moda”. La ripresa delle cerimonie si spera possa aiutare il comparto: i negozi
specializzati nella vendita di abiti per le occasioni pill importanti sono positivi,
grazie anche a un +10% rispetto allo scorso anno, registrato anche nei saldi. E
del ritorno agli eventi puo beneficiare tutto il comparto, stimolando acquisti di
capi, anche importanti. Oltre alle ricorrenze speciali, matrimoni in testa, si
tornano a festeggiare in grande post pandemia i diciottesimi.
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Il dato rilevato da Ascom Confcommercio Bergamo , che registra un +4% delle
vendite di fine stagione rispetto al 2022, e peggiore di quello nazionale rilevato da
Federazione Moda Italia. Federmoda evidenzia come a gennaio le vendite a livello
nazionale abbiano segnato il +8,9% e a febbraio il +5,3%. In particolare a
gennaio il 65% dei commercianti ha dichiarato di avere registrato un incremento
delle vendite, mentre il 16% sostanziale stabilita (positivo quindi nel complesso il
bilancio per 1'81% del campione rappresentativo di insegne abbigliamento,
calzature e articoli sportivi). Febbraio & stato comunque abbastanza buono: il 54%
dei commercianti ha segnato un aumento delle vendite, il 25% in linea con lo
scorso anno (positivi nel complesso il 79%).

Tra i capi piu venduti a livello nazionale cappotti, giubbini e piumini, seguiti da
maglieria, pantaloni e jeans, scarpe da donna, intimo e pigiameria e abiti.

“Il dato locale- commenta Oscar Fusini, direttore Ascom Confcommercio
Bergamo- € in questo caso peggiore del nazionale per la particolare distribuzione
commerciale in una provincia particolarmente estesa come la nostra che annovera
oltre 240 comuni. Se le vendite hanno tenuto o sono cresciute rispetto allo scorso
anno nei centri principali, a soffrire sono stati i negozi nei comuni piu piccoli o
che non contano su visitatori e turisti”.
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COMMERCIO

Saldi, bilancio tra luci e ombre: pit 4% sul
2022, anno comunque difficile

Vendite appese al meteo: la ripresa delle cerimonie invita agli acquisti

Bergamo, 12 Marzo 2023 ore 23:36

Con la fine dei saldi ed eventi come lo Sbharazzo, le vetrine si vestono a
nuovo ospitando le collezioni primavera-estate di abbigliamento e
calzature e le ultime novita per lo sport, in particolare all'aria aperta. |
commercianti sperano in una ritrovata voglia di fare shopping dopo anni
difficili e un bilancio dei saldi al di sotto delle aspettative, che non basta
per supportare le maggiori spese — bollette in testa- relative alle attivita e i

costi fissi, a partire dagli affitti, sempre piu difficili da sostenere.

Rispetto allo scorso anno, un 2022 ben lontano dal poter essere definito

soddisfacente, le vendite di fine stagione hanno segnato un piti 4%

https://primabergamo.it/economia/saldi-bilancio-tra-luci-e-ombre-piu-4-sul-2022-anno-comunque-difficile/ 1714
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«Llanno scorso e stato I'ennesimo anno difficile per il commercio, fare
peggio sarebbe stato impossibile - commenta Diego Pedrali, presidente
del Gruppo Abbigliamento, calzature e articoli sportivi Ascom
Confcommercio Bergamo, de “Luomo piu” di Torre Boldone -. | costi fissi in
notevole aumento e I'imposizione dei fornitori di ordini minimi per
assicurare la produzione dell'industria della moda, stanno mettendo in
ginocchio il settore. Non é stato d'aiuto nemmeno il clima, in una stagione
contraddistinta da sbalzi termici. Ma a destare particolare preoccupazione
e la percezione di una certa disaffezione per lo shopping. Si vede girare
sempre meno gente per vetrine, forse anche perché con promozioni e

svendite continue anche fare acquisti perde appeal».

Ora, tra rialzi di temperatura e la primavera che timidamente inizia a
bussare alla porta, si spera in un buon marzo: «l’anno scorso marzo &
stato un mese da dimenticare, segnato e condizionato irrimediabilmente
dall'inizio a fine febbraio dal conflitto tra Russia e Ucraina - continua
Pedrali -. Confidiamo in una riscoperta del piacere di rinnovare il

guardaroba con capi alla moda».

La ripresa delle cerimonie si spera possa aiutare il comparto: i negozi
specializzati nella vendita di abiti per le occasioni pit importanti sono
positivi, grazie anche a un pit 10% rispetto allo scorso anno, registrato
anche nei saldi. E del ritorno agli eventi pud beneficiare tutto il comparto,
stimolando acquisti di capi, anche importanti. Oltre alle ricorrenze speciali,
matrimoni in testa, si tornano a festeggiare in grande post pandemia i

diciottesimi.

Il dato rilevato da Ascom Confcommercio Bergamo € peggiore di quello

nazionale rilevato da Federazione Moda Italia. Federmoda evidenzia come

https://primabergamo.it/economia/saldi-bilancio-tra-luci-e-ombre-piu-4-sul-2022-anno-comunque-difficile/ 2/14
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dichiarato di avere registrato un incremento delle vendite, mentre il 16%
sostanziale stabilita (positivo quindi nel complesso il bilancio per I'81% del
campione rappresentativo di insegne abbigliamento, calzature e articoli
sportivi). Febbraio & stato comunque abbastanza buono: il 54% dei
commercianti ha segnato un aumento delle vendite, il 25% in linea con lo

scorso anno (positivi nel complesso il 79%).

SPAVENTO
Bolletta dell'acqua da infarto per
una famiglia di Caravaggio:
ottomila euro

TANT! (FORSE TROPPI) SCONTI
Bergamo, saldi in partenzail 5
gennaio. Ma prima ci sono i
Boxing Days

CHI ERANO

Marito e moglie morti a tre giorni di distanza,
il parroco: «Si sono chiamati»

Oltre 50 anni di matrimonio, poi la dura realta della malattia per entrambi e
infine I'addio ravvicinato. Un doppio lutto che ha commosso Cologno al
Serio

https://primabergamo.it/economia/saldi-bilancio-tra-luci-e-ombre-piu-4-sul-2022-anno-comunque-difficile/ 3/14
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Doppio prezzo sui cartellini
Scattal'obbligoin caso di sconto

G,

Commercio

Il nuovo decreto
varatodal governo
Confcommercio Como
«Adempimento in piu>

messsns  Saldi, ma non soltan-
to. Per i commercianti scatta
I'obbligo di indicare sul cartel-
lino i due prezzi oltre alla per-
centuale dello sconto. Lanovi-
th & contenuta in un decreto
varato dal Governo che modi-
fica il Codice del consumo re-
cependo unadirettiva europea
del 2019.

L’obbligo interessa tutti i
settori merceologici, fanno ec-
cezione alcuni prodotti ali-
mentari, comeil latte e la frut-
ta fresca, mentre per tutti gli
altri prodotti, al supermercato
cosi come nei negozi, il com-
merciante avra il dovere di
esporre un cartellino con il
doppio prezzo durante tutto il
periodo delle campagne pro-
mozionali, ad esempio nel pe-
riodo dei saldi estivi e inverna-
1L

«Dal puntodivistadellatra-
sparenzae della tutela del con-
sumatore non possiamo che
ritenerci soddisfatti e condivi-
dere questa scelta - commenta
Graziano Monetti, direttore di
Confcommercio Como - Si
tratta, infatti, di uno strumen-
to in piu per il consumatore di
avere maggiori dettagli sul
prezzo effettivo del bene di

consumo che si portera a ca-
Sa».

Perlepiceole attivitasi trat-
ta di un adempimento, l'enne-
simo, a cui fare fronte. «Partia-
mo dal presupposto che per i
commercianti si trattera di un
onerein pitiche andraapesare
anchedalpuntodivistaecono-
mico - dice Monetti - Immagi-
nolapreparazione dei cartelli-
nidaporre sui prodotti, che gia
era molto complessa soprat-
tutto nel periodo dei saldi».

L’indicazione del prezzo e
della percentuale di sconto
non € in realta una novita nel
mondo del commercio duran-
te le campagne promozionali.
«Orail decreto pero cidice che
il commerciante dovrd mo-
strare il prezzo relativo agli ul-
timi trentagiorni divendita, in
modo tale da rendere visibile
al consumatorefinaleil prezzo
scontato paragonato a quello
precedente».

Per il momento ancora nes-
suna rimostranza da parte dei
commercianti tutelatida Con-
fcommercio Como.

«La notizia & freschissima,
non abbiamo avuto ancora
nessun tipo di sollecitazione
da parte dei nostri associati -
conclude Monetti - Stiamo
predisponendo un’informati-
va dedicata indicando le novi-
ta introdotte dal decreto. Co-
me sempre siamo a disposizio-
nie per qualsiasi dubbio o per-
plessitin. F.Ber.

rmativa interessa tutti i tipi di promozione

CONFCOMMERCIO

Superficie 15 %
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«E ¢’¢ tempo per gli ultimi affari»
Tazza (Aviscom): «Fatturato in crescita mediamente del 10% sul 2022»

Berlino Tazza,
presidente

di Asvicom
Sistema

e impresa,
traccia

un hilancio
positivo
dell’anda-
mento

dei saldi
invernali:
«Giro d'affari
in crescita
del 10%»

M CREMA Una crescita me-
dia del 10% a livello nazio-
nale che ha avuto buoni ri-
flessi anche sulla citta e il
territorio. Berlino Tazza, pre-
sidente di Asvicom sistema e
impresa, traccia un bilancio
dell’andamento dei saldi in-
vernali. «Mancano pochi
giorni ormai alla conclusione
di questo periodi di sconti ~
sottolinea - che ha visto un
giro d’affari in crescita nelle
nostre citta mediamente del
10% rispetto al 2022, Le fa-
miglie si sono confermate in-
teressate all’appuntamento
dei saldi, anche se I'inflazione
su tutte le materie prime e il
caro bollette hanno inciso di-
rettamente sul costo dei pro-
dotti e sulla loro capacita di
spesa». Poi, Tazza entra nel
dettaglio: «I1 dato per la spe-
sa media per famiglia e per
persona nella nostra provin-
cia & in linea con quello lom-
bardo, ossia rispettivamente
320 e 140 euro». C'¢ ancora
spazio per gli ultimi affari,
giusto una decina di giorni.
«Essendo ormai alle ultime
hattute di questi saldi, nei
prossimi giorni assisteremo
agli ultimi acquisti per ap-
profittare degli sconti piu alti
- conclude il presidente di
Asvicom -: sino ad ora, la
percentuale media di sconto
praticata dai commercianti &
stata del 30-40%. In linea
con gli altri anni é stato il set-
tore dell’abbigliamento ad
essere interessato maggior-
mente dagli acquisti delle fa-
miglie. A seguire le calzature
e gli accessori. Nonostante le
difficolta indotte da un con-
testo generale non proprio
favorevole, i nostri commer-
cianti si sono detti soddisfat-
ti»,

© RIPRODUZIONE RISERVATA
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IN PROVINCIA

'STAVOLTA

SALDI
PROMOSSI

«Tornati ai livelli pre Covid»
Cosi i saldi ridanno il sorriso

Uanalisi di Stanga (Federmoda): «Ottimo risultato, che si sta confermando anche nel mese in corso»

M CREMONA Landamento dei
saldi invernali soddisfa i com-
mercianti della provincia di
Cremona. Laconfermaarrivada
Marco Stanga, vice presidente
di Confcommercio e presidente
provinciale Federmoda: «Ri-
scontriamo dati positivi soprat-
tutto perchéparagonatiallanno
scorso. Non dobbiamo dimenti-
care — aggiunge Stanga — che
T'anno scorso eravamo ancora
nel periodo pandemia che im-
poneva alcune limitazioni, Cid
checonfortaéchesiamosicura-
mente tornati ai volumi del
2019, quindiprima dellapande-
mia». Per il nostro territorio, la
spesamediadeisaldiinvernalie
in linea conle previsionidicirca
130-140 euro a persona, la per-
centuale mediadiscontial pub-
blicoedel 30%, maédestinataa
salire con 'approssimarsi della
fine dei saldi prevista peril 5
marzo. Secondo i dati di Con-
fcommercio, il settore abbiglia-

mento & in cima alle preferenze
di acquisto, interessando il
93,8% degli acquirenti, seguito
dalle calzature a cuisi @ interes-
sato I'83,6% dei clienti e dagli
accessori {(49,6%), a sorpresa a
registrare il maggiore aumento
delle venditerispettoallo scorso
anno sono gli articoli sportivi
(+2%). «Sitrattadiun ottimori-
sultato — aggiunge il presidente
di Federmoda della provincia di
Cremona — che si sta confer-
mando anche per questo mese
di febbraio, che ¢ partito bene.
Nondobbiamodimenticareche,
in alcuni casi, anche noi saremo
costretti a fare i conti con listini
aumentati in funzione dell'au-
mentodeicostiedellinflazione.
Siamo molto fiduciosi nono-
stante questasituazione e siamo
confortati da quella che sembra
unaripresadelmercato».

Intanto l'inflazione @ in «netta
attenuazione» a gennaio. Se-

CONFCOMMERCIO

condo le stime preliminari del-
I'Istat, nel mese l'indice nazio-
nale dei prezzi al consumo per
I'intera collettivita (Nic), al lor-
do dei tabacchi, registra un au-
mento dello 0,2% su base men-
sile e del10,1% su base annua
(livello che non si registrava da
settembre 1984), dal +11,6% nel
mese precedente. La flessione si
deve principalmente all'inver-
sione ditendenzasubase annua
deiprezzideibenienergeticire-
golamentati, le tariffe (da
+70,2% a -10,9%) e al rallenta-
mento di quelli degli energetici
nonregolamentati (da +63,3%a
+59,6%), degli alimentari non
lavorati(da +9,5% a+8,0%). Nel
complesso, sempre su base an-
nua, a gennaio i prezzi dei beni
evidenziano un profiloin ral-
lentamento (da+17,1% a
+14,2%), mentre quello relativo
ai servizi evidenzia un lieve in-
cremento (da+4,1%a +4,2%).
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Marco Stanga,
vice
presidente
diConfcom
mercio
epresidente
provinciale
Federmoda.
Buonoilsuo
giudizio
suisaldi2023
« Datipositivi
soprattutto
perché
paragonati
alfanno
SCOrson
Asinistra,
finternodiun
negozio di
abbigliamento
diCremona
ilgiorno
del debutto
deisaldi

£ la spesa media
in euro a persona
per i saldi
invernali, in finea
con le previsioni

Ela percentuale
media di sconto
applicato

Salira verso

Ia fine dei saldi

«Anche noi costretti a fare
i conti con listini aumentati
Molto fiduciosi nella ripresa»

CONFCOMMERCIO

£ la spesa media
in euro

per famiglia

per i saldi
invernali

NTE CHE LO RICEVE - 3022
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GARLASCO

Ascoiii: «<Buoni segnali
dai saldi, vendite
cresciute del 10%»

GARLASCO

«I saldi invernali si sono con-
clusi nel migliore dei modi,
con un incremento di vendi-
te rispetto al 2021 pari a cir-
ca il 10%». 1l presidente di
Ascom Garlasco Stefano Al-
banesi esprime moderata
soddisfazione perl'andamen-
to del commercio alivello lo-
cale, in lieve crescita nono-
stante leincertezze economi-
che dei consumatori, sempre
piti alle prese con 'aumento
dellebollette.

«La mia attivita di vendita
di capi di abbigliamento -
spiega il referente garlasche-
se dell'Associazione commer-
cianti - ha tenuto, le offerte
dei saldi che sono state ap-
prezzatedalla clientela. Dob-
biamo poi aggiungere 'onda
lungadegli acquisti generata
dalla recente festa di San Va-
lentino, con persone alla ri-
cerca di un regalo originale
per lapersona amatas.

Matutto il settore commer-
ciale di Garlasco sta lavoran-
do, dimostrando cheladiver-
sificazione dei prodotti e la
specializzazione su prodotti
di qualita anche nel settore
alimentare e dolciario e risul-

tatala chiave vincente per ri-
prendere fiato dopo i difficili
anni del Covid e per poter af-
frontare il caro prezzi delle
materie prime dovuto all'in-
vasione dell’'Ucraina e all'in-
flazione.

«In questo periodo - spiega
Albanesi - ¢i prepariamo ad
allestirele offerte peril perio-
do primavera-estate con un
occhio diriguardo anche agli
eventi che Pro loco e Comu-
ne propongono. Riteniamo
infatti che sia fondamentale
quando ci sono particolari
manifestazioni in citta che
noi commercianti siamo pre-
senti con le serrande alzate e
le vetrine allestite nel miglio-
re dei modi, cosi che la mag-
gior affluenza di persone in
citta possa tramutarsi anche
inoccasione diacquisti».

Dall'assessore al Commer-
cio arrivano anche alcuni da-
tiriguardanti aperture e chiu-
sure dei negozi di vicinato
nel 2022. «Al 31 dicembre
scorso - commenta Riccardo
Tosi - abbiamo registrato
una cessazione di attivita
con un subingresso, quindi
posso affermare che la situa-
zione éstabile». —

M.D.

CONFCOMMERCIO

Superficie 11 %
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«I sal

Siamo ai livelli
di prima del Covid»

Commercio. Molta soddisfazione tra i negozianti
«Abbiamo ancora tre settimane, speriamo continui»
Con il clima mite, molti pensano gia ai capi leggeri

PAOLA SANDIONIG]

e | saldi si confermano
un affare: buonoil bilancio de-
gli addetti ai lavori che confi-
danoin ancora almeno tre set-
timane di vendite, poi la mer-
ce invernale lascera il posto a
quella primaverile che inizia
gia a farsi spazio nelle vetrine.

Tanti coloro che hanno ap-
profittato dei ribassi per fare
shopping cercando gli affari. I
capi pit venduti sono stati
cappotti, giubbetti, piumini,
ecopellicce ma anche pantalo-
ni. I1tutto con un occhio verso
la qualita e il taglio classico
che non passa di moda.

«Il bilancio & positivo - dice
Oscar Riva, presidente di Fe-
dermoda Lecco, e storico com-
merciante di calzature con il
negozio Kammiall'Tsolago-.11
grosso delle vendite & andato,
diciamo che siamo tornati
nella media del 2019 prima
della pandemia. Ci sono perd
ancora tre settimane dove ci
attendiamo un continuo di-
screto giro di vendite, poi ini-
zieranno ad arrivare le colle-
zioni primaverili».

Saldi iniziati con il 30% di
ribasso e ora gia in buona par-
te al 50% einalcuni casianche
qualcosa in pitt. Una giacca da
200 euro scontata del 30% di-
venta molto appetibile a 140
euro. Su un capo spalla o su
unaborsa da 300 euroilribas-
sodel30%é paria90euro,una
somma che alleggerisce lo

scontrino. Se poi si arriva al
50% laffare e fatfto pagando
invece che i 200 euro sul car-

tellino solo 100 euro.
Ilvestito con dettagli attua-
Li che perd tra qualche mese

sara ormai vecchio, non ha lo
stesso richiamo dell’abito che
sisfruttain pitioccasionie per
piu stagioni.

Un ottimo dicembre

«I1 mese di dicembre con lo
shopping di Natale abbiamo
fatto il 10% in pili rispetto al-
Panno precedente, elostessoa
gennaio i saldi hanno portato
un buon giro con un incre-
mento anche in questo caso
del 10% su gennaio 2022. 11
mese di febbraio & partito be-
ne enoisiamo fiduciosi - dico-
no Cristian e Stefaneo Case-
ri, con attivith diabbigliamen-
to all’Isolago oltre allo storico
negozio a Castello -. Nel nego-
zio di Castello arrivano so-
prattutto i clienti affezionati
mentre all’Isolago abbiamo
un buon giro di passaggio».

Da “Cooper Blondie” in via
Mascari, Monica Dagnello
parla di «saldi nellamedia, co-
me da attese».

I boom e stato chiaramen-
te dal 5 gennaio con il via dei
ribassi, anche se gia nei giorni
precedenti si acquistava con
1o sconto.

«C’éstataunabuonarichie-
sta - racconta Nicoletta Odo-

bez di “Lina T” all’Isolago -, le
vendite in saldo sono andate
bene e continuano visto checi
sono ancora proposte, con ca-
pi a prezzi d’affare».

Buono il bilancio tracciato
da Alberto Bianchi di “Capo
Horn” all’Isolago. «I ribassi
sono andati bene, i capi spalla
sono i piu richiesti e adesso
ancora di pil con gli ottimi
sconti che vengono proposti.
Diciamo che € andata e sta an-
dando come da attese».

Sessanta giorni

Iribassi durano sessanta gior-
ni dal 5 gennaio, ed entro fine
febbraio stando ad un’indagi-
ne siglata da Confcommercio
il 65% dei lecchesi avra fatto
acquisti scontati. L’abbiglia-
mento si conferma al top delle
preferenze d’acquisto pari al
93,8%; seguito da calzature
con 1'83,6% e accessori con il
40,6%.

Prevista una spesa sui 200
euro apersonacon anche pun-
te molto pit alte o al contrario
piu basse.

Dati che a linee generali si
confermano, stando alle ven-
dite e al primo bilancio fatto
dai commercianti. Bilancio
che sara poi dettagliato a fine
campagna ribassi, ovvero con
Iinizio del mese di marzo
quando gli scontiverranno ar-
chiviati,

©RIPRODUZ!ONE RISERVATA

CONFCOMMERCIO

vanno bene

Superficie 40 %

-~ 3022

HE L.O RICEVE

ENTE C

SCLUSIVO DEL CLI

DIBILE AD ALTRIAD USO E

E

ARTICOLONON C



02-MAR-2023

da pag. 2/

foglio 1

WO NN <

CRONACAQUI

Quotidiano - Dir. Resp.: Beppe Fossati
Tiratura, diffusione e lettori non disponibili (0003025)

DATA STAMPA

www.datastampa.it

ASCON E CONPFESERCENTY
Calo acquisti, abbigliamento ko
«Anche questi saldi sono un flop»

B Nonostante il clima di fiducia del terziario sia positivo per
il 2023, i dati presentati ieri da Ascom segnalano ancora una
situazione non certo rosea per il nostro commercio, tra caro
bollette e difficolta di settore, soprattutto nell’abbigliamento. E
I'andamento sotto le aspettative registrato da Confesercenti
evidenzia una sofferenza per i negozi che non sembra avere
fine. Sisalvano solanto gli hotel e i ristoranti. «| negozianti sono
in difficolta, il 46,6% denuncia una riduzione degli acquisti, il
40% un calo del volume di spesa e il 30% della qualita dei
prodotti acquistati, soprattutto nell'abbigliamento» ha spiega-
to la presidente di Ascom, Maria Luisa Coppa, durante la
conferenza nella sede di via Massena, sulla sullo stato di salute
delle imprese al VI trimestre del 2022. «Nonostante i problemi
- ha aggiunto - si respira un clima di fiducia e alcuni tornano a
investire, una leva importante € il turismo». Una grande
ostacolo & la difficolta per i piccoli imprenditori di accedere ai
crediti in banca. «Laccesso al credito & aumentata rispetto al
trimestre precedente e registra una nuova difficolta da parte
degliistituti bancari - ha sottolineato il direttore di Ascom, Carlo
Alberto Carpignano -. Cresce infatti il numero di richieste non
accolte, ma cosi si rischia di soffocare le imprese, se & vero che
un quinto delle richieste di credito sono finalizzate appunto a
investimenti si rischia di limitare una vera ripartenzan.
Anche il bilancio della fine dei saldi tracciato da Confesercenti
rappresenta un ulteriore campanello d'allarme: il calo delle
vendite rispetto alla scorsa stagione é del 10% con punte del
15% in periferia, secondo i commercianti interpellati da Confe-
sercenti per un bilancio della campagna sconti che chiude oggi.
| prodotti meno venduti sono stati i capispalla, cappotti,
giacconi, giubbotti e giacche fanno registrare un -20%. Un po’
meglio le calzature al -5%. «E stata - dice Micaela Caudana,
presidente di Fismo-Confesercenti, - una delle stagioni peggiori
degli ultimi anni: subito dopo la pandemia avevamo riscontrato
una ripresa, ma ora siamo tornati alla calma piatta. «Questi
numeri - sottolinea conclude Giancarlo Banchieri, presidente di
Confesercenti - confermanc I'allarme che abbiamo pil volte
lanciato sul pericolo di una progressiva desertificazione com-
merciale delle cittan.
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CGTTAE un bilancio ama-
1o quello dei saldi inver-
nali a Torino. Hcalo delle
vendite rispetto alla
scorsa stagione & stato
trail 10 e il 15 per cento.
Lo ha reso noto Confe-
sercenti. <F stata - ha af-
fermato Micaela Cauda-
na, presidente di Fismo-
Confesercenti, I'associa-
zione dei commercianti
abbigliamento ecalzatu-
re — una delle stagioni
peggiori degli ultimi an-
ni: subito dopo la pande-
mia avevamo riscontra-
to una ripresa, ma ora
siamo tornati alla calma
piatta. Ma le difficolta
non sono limitate ai sal-
di: purtroppo, & almeno
dall’autunno scorso che
le vendite vanno a rilen-
to. Questa flessione pro-
Iungata della spesa & un

fenomeno soltanto tori-
nese: i colleghi di altre
cittd, Milano prima di
tutto, mi raccontano di
risultati ben pilt soddi-
sfacenti dei nostri», ha
continuato Caudana. A
pesare sul risultato dei
saldi il costo delle bollet-
te e dei mutui, ma anche
le temperature miti. In-
fatti, 1 prodotti meno
venduti sono stati i capi-
sala, ovvero capotti,
giacche e giubbotti (-20
per cento).

Ma secondo Ascom-
Confcommercio Torino
se cala I'abbigliamento
d sonosegnali positiviin
molti settori, in partico-
lare nelle attivita legate
al settore food grazie al-
Iimpatto del turismo
che hadatounaspintaal
settore.

CONFCOMMERCIO
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LA FOTOGRAFIA DEASCOM CONFCOMMERCTIO SULLO STATO DI SALUTE DELLE PICCOLE E MEDIE IMPRESE IMPEGNATE NEL TERZIARIO

Credito, gli investimenti tirano la domanda

Bene ristoranti e bar, crollane gli acquisti dei eapi di abbigliamento. I saldi invernali chiudono in negativo

DIEGOMOLINO

Itorinesi preferiscono regalar-
sisempre piliviaggie cene alri-
storante, cala il numero di chi
sceglie di comprare capi di ab-
bigliamento e beni durevoli. E
la fotografia di Ascom Conf-
commercio sullo stato di salu-
te delle piccole e medie impre-
se nel terziario, ma il calo nel
comparto calzature e abbiglia-
mento & registrato anche
dall'ultimoreport di Confeser-
centi sui saldi invernali che si
chiudono oggi.

Una prima lettura di questo
andamento la fornisce Maria
Luisa Coppa, presidente di
Ascom: «Sono cambiatii modi
di consumare, c'e voglia di so-
cialita eliberta e ad averne be-
neficiato maggiormente & il
settore del food rappresentato
daristorantie bar - spiega—. 1l
2022 si & concluso con una
buona tenuta anche grazie al
turismo, ai collegamenti Rya-
nair in aeroporto, ma é anche
merito delle istituzioni e della
forzadegliimprenditori».

Partiamo dainumeri. Le im-
prese attive (extra agricole)
nella provincia di Torino sono
oltre 168 mila, quelle del ter-
ziario rappresentano il 70%
del totale (118 mila in com-

mercio, turismo e servizi). I
servizi pili richiesti dai consu-
matorinegliultimi tre anni, se-
condo 'indagine Ascom com-
missionata a Format Resear-
ch, sonostate le consegne a do-
micilio, le prenotazioni/acqui-
sti online e anche l'utilizzo dei
social per un contatto diretto
conl’azienda.

Riguardo alla fiducia delle
imprese del terziario sull’anda-
mento della propria attivita,
Pindicatore é pari a 47 (la me-
diaitalianasegna45). Céperd
un aspetto su cui pone l'atten-
zioneil direttore di Ascom, Car-
lo Alberto Carpignano: «Man-
ca un supporto adeguato alla
creazione di impresa, non sol-
tanto per i giovani - dice —. La
Regione sta avviando l'iter per
nuovi bandi, manel 2023 cisa-
raunrallentamento». Neghi ul-
timi tre mesi, secondo Ascom,
aumentanoleimprese che han-
no fatto richiesta di credito (il
22%per effettuareinvestimen-
ti), ma solo nel 56% dei casi la
richiesta viene accolta total-
mente dal sistema bancario.
Aumentanoipagament digita-
li dei consumatori secondo
1'81% delle imprese intervista-
te, mediante Pos, Contactless,
telefonoe cartadicredito.

CONFCOMMERCIO

Tiene banco il tema dei sal-
di invernali che si chiudono
oggi. Il quadro delineato da
Confesercenti ¢ negativo: il ca-
lo di vendite rispetto alla scor-
sastagione édel 10%, con pun-
te del 15% in periferia. Ad
aver influito sono state la crisi
economicael’inflazione, visto
che le famiglie hanno dovuto
concentrarsi su bollette e mu-
tui. I prodottimenovenduti so-
no stat i capispalla: cappotti,
giacconi, giubbotti e giacche
fanno registrare un -20%. «E
stata una delle stagioni peg-
giori degli ultimianni-spiega
Micaela Gaudana, presidente
di Fismo-Confesercenti — .
Molti di noi hanno retto per-
ché hanno continuato a prati-
care sconti dal Black Friday in
poi, ma questo haridottoi gua-
dagni». Perla prossimastagio-
nesi prevede un calo negli or-
dinativi del 20% da parte dei
negozianti. Sempre secondo
Confesercenti, a Torino e pro-
vincia in poco piti di dieci anni
& sparito un negozio di abbi-
gliamentosu tre. «Numeri che
confermano il rischio di una
progressiva desertificazione
commerciale-concludeil pre-
sidente Giancarlo Banchieri -.
Serve attenzione da parte del-
lapolitica». —

Superficie 32 %
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Saldi invernali 2023:2 Racco-
nigi il caro bollette e l'inflazione
non hanno frenato gli acquisti; per
i commercianti il trend & nel com-
plesso positivo.

Anche per chi non & shop-
ping-dipendente il periodo dei sal-
di & sempre un buon momento
per trovare, a prezzi abbordabili,
capi desiderati a prezzo pil basso
e nel frattempo dare uno sguardo
alle prime novita della primavera.
A farla da padrone, come sempre,
& stato il settore dell'abbigliamen-
to e accessori, borse e pelletteria
dove le prime a confermare la
soddisfazione sono Caterina Ros-
so e Liliana Ruggero, titolari del
negozio Rosso Borse e Casa del-
la Scarpa. Un periodo dei saldi
esaurito in poche settimane per
Claudia Bonetto di Boga e in linea
con gli anni precedenti per Rosel-
la Barbero di Falpal, che gia ini-
ziano ad allestire le vetrine con i
colori della primavera. Una moda
che quest'anno guarda al passato,
agli anni ‘80, con abiti lunghi a
schiena nuda, il ritorno del famo-
so chiodino e dei trench bluette,
lilla, beige, romantici, classici, cor-
ti e lunghi che gia stanno riscuo-
tendo successo, come conferma
Mimosa Agoviq di Blues. Hanno
retto bene anche i saldi per inti-
mo, calze e pigiami, ci dice Moni-
ca Lisa, e l'outfit sportivo messo

saLpI Lo confermano 1 nostri negozianti

Trend migliorato in un anno

in vetrina da Spazio Sport. Un bi-
lancio saldi migliore rispetto al
2022, ma meno positivo rispetto
agli anni pre-Covid, invece per I'ab-
bigliamento bimbi, sostiene Daria
Mussetto di Baby Shop, cosi come
un periodo saldi che forse poteva
andare un pochino meglio ¢ il giu-
dizio di Gabriella Osella di Next
Step, un momento, secondo lei,
non pit cosi ricercato e atteso co-
me un tempo. In merito abbiamo
sentito anche il direttore dell'A-
scom della zona di Savigliano, Giu-
lio Giletta. «In generale if bilancio
sul commercio racconigese & positi-
vo, con un fatturato che si é mante-
nuto bene. La paura dellonline non
¢’ piti; dopo il periodo di chiusura e
della pandemia siamo ormai ad uno
step successivo in cui la gente é tor-
nata ad apprezzare il piacere dello
shopping in presenza, del socializza-
re, def provare gl abiti, di toccare con
mano la qualita del prodotto. | nego-
zi hanno assolutamente senso di esk-
stere, sono importanti per il tessuto
urbano e oggi possono regalare an-
che ai giovani buone opportunitd di
lavoro, soddisfazioni personali ed eco-
nomiche. Un plauso va fatto i com-
mercianti della citta, olla loro sana
voglia di fare impresa, e a Racconi-
gincentro, una bella realta che va tu-
telata e preservata e che indubbia-

mente dona vitalitd al paesey. ®
V.C.

Mimasa di Blues; Monica di

Ling

» Meonwa; Ros
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In sofferenza agricoltura e commercio

Aziende cuneesi,
bilancio negativo

Tiene il mattone, prende fiato
anche il turismo. Soffre 'agricol-
tura, con le stalle che chiudono
per non riaprire piu, cosi come i
commercio.

E il quadro che emerge dal-
l'analisi della Camera di Com-
mercio di Cuneo, che nei giorni
scorsi ha diffuso i dati relativi al-
Panno da poco concluso, peg-
giore rispetto a quello precedente
per numero di attivita cessate
(3.478) rispetto a quelle avviate
(3.347), con un saldo negativo
di circa 130 aziende (-0,2%).

«Nel corso del 2022 la de-
mografia d'impresa cuneese mo-
stra lievi segnali di rallentamento,
dopo lincremento del numero
delle aziende dell’anno prece-
dente - afferma il presidente Mau-
ro Gola -. Si consolidano i trend
di crescita delle societa di capitali
e di calo delle ditte individuali; il
tessuto imprenditoriale viene trai-
nato da costruzioni, turismo e
servizi. Frenano agricoltura e
commercio».

Tra i settori di attivita la dina-
mica piu incoraggiante & regi-
strata dalle costruzioni (+2,16%),
trainate dai bonus edilizia, seguite
dal turismo (+1,29%) complice
un autunno che ha visto numeri

incoraggianti soprattutto per 'area
alpina e per tutto il comparto le-
gato al'outdoor, dagli altri servizi
(+1,20%) e dalfindustria in senso
stretto (+0,02%).

Negativi i trend esibiti dagli
altri comparti provinciali: a pagare
le maggiori conseguenze e I'agri-
coltura (-2,20%) che rappresenta
il 27,9% delle imprese della Gran-
da, seguita dal commercio (-
1,43%).

«Ci mostriamo cautamente
oftimisti - aggiunge il presidente
di Confcommercio Cuneo, L.uca
Chiapella - anche se il quadro
econormico generale resta fragile.
Nonostante la guerra in atto alle
porte dell'Europa, il caro bollette,
gli aumenti generalizzati delle
materie prime e ai tassi d'inte-
resse che la Bce continua ad
aumentare per contrastare l'in-
flazione ancora a due cifre, dalle
nostre stime non si avvertono
cambiamenti radicali nei com-
portamenti d’acquisto. Riteniamo
quindi di escludere, almeno a
breve termine, drastiche e ge-
neralizzate riduzioni della do-
manda. Di ci6 ne é stata prova
la buona performance natalizia,
confermata anche nelle prime
settimane di saldi».

CONFCOMMERCIO

Superficie 13 %
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Confcommercio, cauto ottimisimo
in un contesto economico fragile

ai dati pubblicati in

questi giorni dalla

Camera di Com-
mercio di Cuneo, che riflet-
tono sostanzialmente quanto
avvenuto a livello nazionale,
il 2022 si & concluso con un
colpo di freno rispetto ai ri-
sultati 2021.

Dopo il guizzo post Covid,
tornano a mostrarsi leggeri
segnali di sofferenze dei
settori gia in difficolta. Tra
1 comparti rappresentati da
Confcommercio, si deve reg-
istrare il trend negativo del
commercio, che resta con il
segno meno senza partico-
lari scossoni rispetto agli anni
pre-Covid. Le ragioni di ques-
to dato sono soprattutto da
rilevare nella trasformazione
in atto nelle abitudini di ac-
quisto e piu in generale nel
terziario di mercato: da qui
nasce 'impegno di Confcom-
mercio nell'accompagnare il
processo di trasformazione
digitale delle imprese, offren-
do nuovi servizi e soluzioni di
consegna, stimolando il ricor-
so ai pagamenti elettronici la-
vorando affinché si riducano i
costi legati all’accettazione di
tali pagamenti.

Decisamente meglio, anche
guardando i dati regionali e
nazionali, 1 settori dei servizi
e del turismo che chiudono
in positivo. Soprattutto il
turismo enogastronontico e
quello legato all’outdoor e
alla montagna mantengono
il trend di crescita, a confer-
ma di un sistema imprendito-
riale produttivo distributivo
ben funzionante e anche alla
luce delle politiche di sosteg-
no Regionali ed Europee
volte alla rigualificazione

dell’economia di montagna,
alla tutela del territorio e alla
valorizzazione del prodotto
locale.

“Ci mostriamo cauta-
mente ottimisti — conclude
Luca Chiapella ~ anche se il
quadro economico generale
resta fragile”. “Nonostante
la guerra in atto alle porte
dell’Europa, il caro bollette,
gli aumenti generalizzati
delle materie prime e ai tassi
d’interesse che la Bce conti-
nua ad aumentare per con-
trastare I'inflazione ancora a
due cifre, dalle stime del Cen-
tro Studi di Confcommercio
non si avvertono cambiamen-
i radicali nei comportamenti
d’acquisto. Riteniamo quindi
di escludere, almeno a breve
termine, drastiche e general-
izzate riduzioni della doman-
da. Di cio ne é stata prova la
buona performance natali-
zia, confermata anche nelle
prime settimane di saldi.”

A livello nazionale 'ISTAT
evidenzia che nell'intero anno
il PIL é comunque aumentato
del 3,0% in confronto all’an-
no precedente. I segnali di
rallentamento dell’economia
sono pero evidenti: i princi-
pali indicatori congiunturali
si sono tradotti nel quarto
trimestre, secondo le prime
stime, in una diminuzione del
PIL dello 0,1%, interrompen-
do un percorso di recupero
che durava da quasi due anni.

“I1 dato, meno negativo di
quanto prospettato — proseg-
ue il presidente Chiapelia -
ribadisce ancora una volta
il ruolo fondamentale dei
servizi e del turismo quali
settori trainanti per la ripresa
del nostro territorio”.

CONFCOMMERCIO

Lucia Chiapella, presidente Confcommercio Cuneo

Superficie 33 %
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