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Conlo Sbaracco ¢ tempo di sconti
Super saldi nei negozi del centro

Silvia
Pedriali
Presidente
dell’Ascom
diCento

Cento Arrivalo Sbaracco dicarne-
vale di Cento e 'appuntamento &
per domani: I'evento verra “cele-
brato” con una giornata intera, da
mattina a sera, dedicata a questi
“supersaldi” e coinvolgerain prati-
ca tutte le attivita di vicinato del
centro storico della citta del Guerci-
no.LoSbharacco & unappuntamen-
tostorico per Cento.

Dunque sconti esclusivi e parti-
colarmente importanti — a partire
dal50 al 70% e oltre — con una serie
di occasioni uniche, assolutamen-
teimperdibili e irripetibili.

«Unevento traipilistoricidell'in-
tera provincia — commenta Silvia
Pedriali, presidente dell’Ascom di

Cento, che supporta l'iniziativa — e
riprendela tradizione di un appun-
tamento che & sempre stato uno
deimomenticollaterale pili attesia
fare da ulteriore cornice commer-
cialeallakermesse del Carnevale di
Cento. Lo Sbaracco & una bella op-
portunita per recarsi nel nostro
centrostorico—dice ancora Pedria-
li, che nei giorniscorsiha partecipa-
to al convegno, organizzato pro-
prio dall’Ascom, sulla valenza eco-
nomicadel Carnevale-e acquista-
re a prezzi piu che convenienti
unendo la qualita, il tutto “condi-
to” dalla passione e dalla professio-
nalita deinostrioperatori». ®

©RIPRONUZIANF RISFRVATA

»Cento :kfi

Centa investe sulla sicurezza —==2
Inarrivo il Daspourbana
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A Ferrara
“due giorni

di “Saldo
dei saldi”

» Domani e sabato torna la nuo- =
vaedizione del Saldo dei Saldi o

s LS
promosso da Federazione Moda =
Ferrara ed Ascom Confcommer- S
cioconil patrocinio del Comune o
edellaCamera di Commercio. 9
Ampia e variegata l'offertamer- &
ceologicache sarainvendita: G
abbigliamento, articoli da rega- e

lo, arredamento, ottica, libri,
calzature, casalinghi, prodotti di

erboristeria, gioielleria e bijoux,

profumi e cosmetici. | negozi (al

momento unasessantina) che

aderiscono saranno evidenziati

daun'appositalocandina evalo-

rizeranno alcune delle vie cen-

tralidella nostra citta: Adelardi,

Bersaglieri del Po, Borgo dei

Leoni, Cairoli, Canonica, Garibal-

di, Galleria Matteotti, Giovecca,

via della Luna, Martiri della Liber-

ta,Mazzini, Palestro, piazza del-

laRepubblica, piazzaTrento

Trieste, Porta Reno, Otello Puti-

nati, San Romano, Spadari,

Voltapaletto. «Abbiamo ripropo-

stoquest'attivita, arrivata alla

suaottava edizione, a supporto

deinegozi divicinato - spiega

PaolaBertellivicepresidente

provinciale di Federazione Mo-

daFerrara -. Un modo per essere

accantoal commercio e dare

visibilita al settore in un momen-

to diripresa dei flussi turisticiin

citta, lavorando cosisull'intera

filieradell'accoglienza. Il saldo

deisaldi prevede straordinarie

opportunita dishopping con

scontidal 50 al 70% all'attenzio-

ne dei consumatori. Nonostante

I'aumento dei costi e delle bollet-

tec'é stato un concretoimpe-

gnoin questimesida parte dei

commercianti perfornireancora
prodotti di qualita a prezzi piu S A—
che competitivin, ® i e
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«Saldi col sorriso, pure per accessori e pelle»

Lugo, Ascom Confcommercio e Confesercenti sono soddisfatte dall’andamento delle vendite promozwnall

SONDAGGIO DELLE ASSOCIAZIONI
Quasi due terzi delle
imprese interpellate
hanno riscontrato un

aumento delle vendite
L'andamento dei saldi invernali
soddisfa gli esercenti. Ovviamen-
te non tutti allo stesso modo ma
mediamente il riscontro & positi-
vo. Il dato emerge dalle interviste
effettuate dalle due associazioni
di categoria rappresentative del
mondo del commercio, Ascom
Confcommercio e Confesercenti.
«In questo periodo di saldi inver-
nali abbiamo riscontrato un anda-
mento in linea generale apprezza-
bile - sottolinea il direttore di
Ascom Confcommercio Lugo, Lu-
ca Massacesi - seppur con diffe-
renze fra merceologie e localizza-
zioni, con una conferma delle
aspettative diinizio anno delle im-
prese. Si prevedeva infatti un leg-
gero incremento dei consumato-
ri, intenzionati a partecipare a un
rito che per oltre '80% degli italia-
ni rappresenta un’occasione per
fare buoni «affari» o per acquista-
re l'articolo oggetto del desiderio
che altrimenti non avrebbero po-
tuto permettersi».

Le scelte, in base al campione di
attivita selezionate nell'area lughe-
se, premiano in particolare I'acqui-
sto di accessori. «Se generalmen-
te sono i capi di abbigliamento e
le calzature a confermarsi in cima
alle preferenze degli acquirenti -
continua Massacesi - sembra regi-
strarsi una dinamica positiva an-
che rispetto ad accessori e pellet-
teria. Nello specifico delle attivita
per le quali opera la normativa sui
saldi, le evidenze a livello locale
confermano i dati dei monitorag-
gi appena effettuati da Federazio-
ne Moda Italia-Confcommercio
sulle vendite nei primi quindici
giorni di gennaio, con un apprez-
zabile incremento delle vendite
nei negozi di moda. Quasi due ter-

zi delle imprese interpellate han-
no riscontrato un aumento delle
vendite o vendite stabili. Per diffe-
renza, circa un terzo dichiara un
andamento meno favorevole ri-
spetto allo scorso anno. La ten-
denza all'acquisto dei consumato-
ri nei negozi di moda, tessile, abbi-
gliamento, calzature, accessori,
pelletteria in questo periodo dei
saldi pare dungue di un qualche
conforto - conclude - se confron-
tato con la propensione registrata
un anno fa, tanto pil consideran-
do la difficolta delle famiglie lega-
ta al caro carburanti e bollette».
Di parere simile € Confesercenti
Lugo. «l saldi stanno procedendo
piuttosto bene - conferma il presi-
dente, Bruno Checcoli - anche se
spesso chi compra ora & chi non
ha comprato prima. Per cui esiste
la necessita di considerare anche
questi aspetti e di aprire una seria
riflessione sui saldi e soprattutto
sull'opportunita del periodo in cui
vengono fatti partire. Il mio auspi-
cio personale & che siano cancella-
ti. Come categoria invece, vorrem-
mo che seguissero di pil I'anda-
mento meteorologico. Farli parti-
re dal 5 gennaio, quando il vero
freddo siavverte il mese successi-
vo in pieno periodo di saldi, sta di-
ventando davvero troppo presto
anche perché in questo modo gli
acquisti, nelle settimane prece-
denti, vengono scoraggiati. Ovvia-
mente - sottolinea - si tratta di
una critica in positivo per stimola-
re la riflessione». | dati rilevati
dall'associazione sono forniti dal
centro studi di Confesercenti Ce-
sena, con la quale la realtd di Ra-
venna si & fusa. «ll lughese & ten-
denzialmente allineato agli anda-
menti rilevati dall'analisi pid am-
pia - precisa Checcoli. «La soddi-
sfazione maggiore appartiene al
settore dell’'abbigliamento, il piu
colpito durante il periodo Covid
che ora si sta risollevandon».
Monia Savioli

CONFCOMMERCIO

Badi col aarrieo, pure par sscvasor) ¢ palier

Superficie 30 %
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I saldl invernall

Buoni riscontri

Ci aspettiamo
il rush finale

Danilo Galassi*

ilancio positivo dopo
un mese, ora il rush fi-
nale...

A pagina2

| saldi invernali/4

Bilancio positivo
Anche il turismo
e inripresa

Danilo

Galassi*

ilancio positivo dopo

un mese, ora il rush

finale. Tanti i cittadini
che hanno approfittato degli
sconti, di fronte a una caro-vita
in continua crescita, per
acquisti di ogni genere. Una
vera € propria caccia all’'offerta
migliore, nella speranza di
risparmiare quanto piu
possibile. Ora & il momento pil
congeniale per trovare degli
ottimi prodotti ad un prezzo
molto basso. Nel frattempo i
clienti possono gia cominciare
a dare uno sguardo alla nuova
collezione. Molti negozianti
proprio in questi giorni si
stanno preparando a ulteriori
ribassi con l'avvicinarsi delle
ultime settimane dei saldi.
Possiamo dire che il primo
mese di saldi invernali & andato
bene. C’e stato un leggero
incremento e I'e-commerce si &
ridimensionato, cosi da lasciare
piu spazio alle vendite fisiche.
Seppure persista ancora
questa concorrenza sleale: & lo
stesso mercato, ma con regole
diverse. E non va bene. | settori
tradizionali voluttuari, e quindi
non di prima necessita, hanno
sofferto molto durante
I'autunno, dove una stagione

CONFCOMMERCIO

anomala e segnata anche dalle
alte temperature ha rallentato
le vendite autunnali. In
dicembre invece, grazie anche
a festivita come il Natale, c'é
stata una ripresa. E una
tendenza che, a oggi, sembra
continuare: se lo paragoniamo
all'anno precedente, possiamo
infatti vedere segnali di
miglioramento che si
estendono anche al turismo. In
quest’ultimo anno si &
verificata un‘importante
riscoperta delle citta d’arte
come Imola e dei piccoli
borghi, del cosiddetto turismo
slow, che ha comportato un
aumento dei visitatori. E, ora,
questi luoghi possono
finalmente tornare a essere
popolati di visitatori. Questo
aspetto & stato ulteriormente
dimostrato anche durante le
festivita, ma in generale
possiamo dire che, dopo i due
anni di pandemia, si &
verificato un aumento di
prenotazioni incoraggiante e
guesti numeri fanno ben
sperare. D'altra parte, non
dimentichiamo che il turismo e
stato uno dei settori pil colpiti

durante I'emergenza Covid e
anche in questo ambito la
ripartenza non puo essere
immediata.

*presidente
Confcommercio-Ascom Imola

La Piazza E
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Il commercio
sulla Rete
e un problema

Sabina
Quarantini*

un bilancio in

chiaroscuro, quello

tracciato dagli
operatori commerciali del
circondario imolese dopo un
mese di saldi invernali. C’e,
infatti, una parte di addetti ai
lavori delusi e che non si
ritengono per nulla soddisfatt
delle vendite in queste
settimane ed un‘altra fetta,

-SALD

invece, & in parte soddisfatta,
considerato che hanno ‘
registrato incrementi rispetto
allo scorso anno. Una maggior
soddisfazione si rileva da parte
di esercenti all'interno di centri
e parchi commerciali. Due
situazioni diverse che
fotografano le contraddizioni
che da anni si vivono nel
settore del commercio
cittadino, senza tenere conto
dell’effetto distraente e della
concorrenza dell’'e-commerce
sul commercio tradizionale di
prossimita. La previsione alla
vigilia dei saldi finora & stata
sovrastimata, dopo una
discreta partenza nel weekend
dell’Epifania: come per incanto
tutto si é rallentato malgrado il
rialzo degli sconti fino al 70%.
Per quanto concerne gli
acquisti & un periodo di calma,
non ci sono pili le file e i

fermenti di una volta nel
periodo dei saldi, si spera che a
partire da questa settimana in
considerazione di San
Valentino ci sia una ripresa
delle vendite. | consumatori
iniziano ad avvertire
intensamente la diminuzione
del potere d’acquisto. Le
famiglie non sanno come
mantenere in equilibrio il
bilancio per i rincari, sono
preoccupate della situazione
economica e per il loro futuro,
il clima di fiducia diminuisce e
riducono i consumi. Va
evidenziato che le imprese del
commercio al dettaglio, pur se
fiduciose in una non lontana
ripresa economica, sono le piti
esposte e le pil indifese di
fronte ad una frenata dei
consumi che potrebbe
innescare una fase recessiva.
*presidente Confesercenti
Imola

L’andamento della stagione dei saldi invernali viene valutato in maniera differente dalle associazioni di categoria

CONFCOMMERCIO
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| saldi invernali

Ruolo positivo
dei negozi

di quartiere

Amilcare Renzi*

nostri associati espri-
mono una moderata
soddisfazione...

A pagina 2
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| negozi
di vicinato
attirano ancora

Amilcare
Renzi*

nostri associati

esprimono una

moderata
soddisfazione per I'andamento
delle vendite in queste
settimane di saldi. Non
abbiamo segnali di particolari
situazioni critiche. Da tempo
come Confartigianato
chiediamo di premiare i negozi
di vicinato e la loro capacita di
esaltare le specificita del made
in Italy e del territorio. Queste
botteghe, al di la degli aspetti
commerciali, alimentano i
nostri centri storici, portano
nuove idee, socialita,
collaborazioni, alimentano il
bene complessivo.
Da parte dei consumatori c’é
certamente una moderazione
negli acquisti, una forte
attenzione all’acquisto utile e
una marcata sensibilita al
rapporto qualita prezzo. Ma
nello stesso tempo vengono
apprezzate la serieta e la
professionalita garantite dal
commercio tradizionale e dai
negozi di quartiere, quindi
posso dire che é stato colto il
nostro messaggio di favorire
quelle attivita che anche nei
mesi pil difficili del recente

passato hanno sempre
dimostrato di essere un punto
di riferimento. Toccare con
mano, trasparenza dei prezzi e
qualita del prodotto sono
aspetti che emergono dalle
vendite di questo periodo.
Un buon risultato della
campagna dei saldi &
importante per tante attivita,
ma non risolve tuttii problemi.
L’aumento dei prezzi delle
materie prime e il costo
dell’energia hanno ancora un
impatto estremamente
negativo sulle imprese: non
bisogna abbassare la guardia e
chiediamo a tutti i livelli
interventi a sostegno degli
imprenditori e una
accelerazione delle politiche
per ridurre la dipendenza
energetica del nostro Paese.
Inoltre, e il periodo dei saldi lo
dimostra, & necessario
continuare a livello locale nelle
iniziative di rilancio dei centri
storici. Vanno bene i contributi,
ma chiediamo anche di
supportare chi ha il coraggio di
aprire nuove attivita e di
continuare con il restyling
urbanistico. Un centro storico
bello e vivibile & capace di
attrarre cittadini ridando vita a
parti importanti della citta che
rischierebbero la decadenza.
*segretario Confartigianato
Metropolitana

CONFCOMMERCIO
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COMMERCIO IN BASSA ROMAGNA

Saldi, segnali positivi dalle vendite
Ottimismo e fiducia tra gli esercenti

L auspicio manifestato dagli operatori
riguarda un ulteriore incremento
da realizzarsi nelle prossime settimane

LUGO
«In questo periodo di saldi in-
vernali le imprese del settore
moda (abbigliamento, scarpe,
accessori, ecc.) della Bassa Ro-
magna registrano un buon an-
damento delle vendite. L’offer-
ta di prodotti scontati & ancora
ampia e molte sono le opportu-
nita nei prossimi giorni di fare
ulteriori buoni affari, sia dal
punto di vista della clientela
che da quello degli esercenti».
Queste le parole di soddisfa-
zione deldirettore di Confeser-
centi Lugo, Giancarlo Melan-
dri, a un mese circa dall'inizio
dei saldi invernali, che que-
st’anno beneficiano di un pe-
riodo allargato dato dalla par-
tenza anticipata dovutaal pon-
te dell’Epifania.

Un'indagine

Secondoidati emersi da un’in-
dagine condotta dall’associa-
zione su un campione di im-
prese del settore, il 23% sta
conteggiando un incremento

rispetto allo stesso periodo del
2022 mentre un 32% dichiara
di posizionarsi sullo stesso li-
vello dell’anno scorso.

Lo scontrino medio si ¢ atte-
stato a 96,79 euro, a seconda
delle zone.

«Alla fine - spiega Melandri
—, pur sapendo che i saldi rap-
presentano circa il 20% del fat-
turato complessivo, i1 50% del-
le imprese si dichiara soddi-
sfatta di questo mese dei saldi
anche se 'andamento non ha
comunque svuotato i negozi:
ci sono ancora diversi capi da
smaltire. L’auspicio degli ope-
ratori si fonda su un’ulteriore e
prossima vendita dell’ampio
assortimento di prodotti a di-

sposizione della clientela».

<«Dati promettenti>»

Luca Massaccesi, direttore di
Ascom Lugo, sottolinea in pro-
posito come «le evidenze a li-
vello locale e di Bassa Roma-
gna confermano i dati dei mo-
nitoraggi effettuati da Federa-

CONFCOMMERCIO

zione Moda Italia-Confcom-
mercio sulle vendite nei primi
15 giorni dall'inizio del perio-
do dei saldi, con un apprezza-
bile incremento delle vendite
neinegozidimoda. I dati sono
promettenti: quasi due terzi
delle imprese interpellate han-
no riscontrato un aumento
delle vendite o vendite stabili.
Per differenza, circa un terzo
dichiara un andamento meno
favorevole rispetto allo scorso
anno. La tendenza all’acquisto
dei consumatori nei negozi di
tessile, abbigliamento, calza-
ture, accessori e pelletteria pa-
re dunque di un qualche con-
forto».

Un dato che assume maggio-
re rilevanza se si lo contestua-
lizza nell’attuale congiuntura,
dove i consumatori hanno a
che fare con difficolta econo-
miche, il caro bollette e I'incre-
mento dei costi dell’energia,
talida scoraggiare aimpegnar-
siin spese non indispensabili e
a privilegiare invece 'alimen-
tazione.

Luca Massaccesi

o= ueo 8
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TERMINATO IL PRIMO MESE

Saldi, vendite in discesa
dopo la fiammata iniziale

Quarantini (Confesercenti): «Una parte di operatori non & soddisfatta
Ad andare meglio e chi ha I'attivita all'interno dei centri commerciali>

IMOLA

LUCA BALDUZZI

«Un bilancio fra luci e ombre».
Cosi Sabina Quarantini, presi-
dentediConfesercentilmola, sin-
tetizza il primo mese di saldi in-
vernali. Preferisce guardareil bic-
chiere mezzo pieno, invece, Da-
nilo Galassi, presidente di Ascom
Confcommercio Imola: «Bilancio
positivo, orail rush finale». Un ot-
timismo chevienedaidatiresino-
ti da Federmoda, secondo cuinel
mese di gennaio le vendite sono
cresciute del 4,8%.

<«Due fotografie contraddittorie>
«Una parte di operato-
ri non si ritiene soddi-
sfatta delle vendite
checisonostatein
queste settimane —en-
traneiparticolariQua-
rantini —, mentre u-
n’altra parte & media-
mente soddisfatta e alcuni hanno
avuto anche degli incrementi ri-
spetto alle vendite dello scorso
anno. Chi ha avuto maggiori sod-
disfazioni sono quelli che opera-
no allinterno di centri o parchi
commerciali, perché sicuramen-
te questo freddo non ha aiutato.
Ci sono due fotografie un po’ con-
traddittorie, insomman.

In generale, «le previsioni della
vigilia, finora, sono state un po’

sovrastimate —aggiunge -.La
partenza é stata discreta, soprat-
tutto perché cadeva nel weekend
dell’Epifania, poi tutto ha un po’
rallentato, anche se magari ades-
so le percentuali di sconto, come
succede sempre, Sono aumenta-
te,nel senso chesivadal 50 finoal
70%. 1l periodo € unpo’dicalmae
sono gia un po’ di anni che non ci
sono pilt quei fermenti che C’era-
nounavoltanel periodo dei saldi.
Speriamo in questa settimana,
dove c’¢ anche San Valentino».
La formula del saldi, pero, ri-
mane valida: «<Hanno sempre un
certo appeal sui clienti — osserva
—.Conleprivate saleseiBlack Fri-
day ¢’¢ una sovraesposizione, c'é
un problema di scontistica “spal-
mata” durante ’anno
ed é chiaro che questo
rende meno interes-
sante il saldo stagiona-
le, ma comunque c’é
ancora una predispo-
sizione nell’aspettare i
saldi per quello che ri-
guarda, magari, gli acquisti parti-
colari, come certi capi d’abbiglia-
mento o spese un pochettino pitt
grosse percuimagaric’e anchebi-
sognodiuna consulenza.

«Segnidimiglioramento>>
«Tantiicittadini che hanno ap-
profittato degli sconti, di fronte a

una caro vita in continua crescita,
per acquisti di ogni genere - com-
menta da par suo Galassi —. Una
vera e propria caccia all’offerta
migliore, nella speranzadirispar-
miare quanto pit possibile. Ora &
il momento pill congeniale per
trovaredegliottimiprodottiad un
prezzo molto basso. Nel frattem-
poiclienti possono gia comincia-
re a dare uno sguardo alla nuova
collezione. Molti negozianti pro-
prio in questi giorni si stanno pre-
parando per fare ulteriori ribassi
conl’avvicinarsidelle ultime setti-
mane deisaldi invernali». Inoltre,
«’e-commerece si & ridimensiona-
to—continua-, cosidalasciare pitt
spazio alle vendite fisiche».

Nel dettaglio, «i settori tradizio-
nalivoluttuari, e quindinondipri-
ma necessita, hanno sofferto mol-
to durante Pautunno, dove una
stagione anomalae segnata anche
dallealte temperatureharallenta-
to le vendite autunnali. Nel mese
didicembreinvece, grazieanchea
festivitdcomeil Natale, c’é stata u-
naripresa—prosegue—. E unaten-
denza che, a oggi, sembra conti-
nuare: se lo paragoniamoall’anno
precedente, possiamo infatti ve-
dere segni di miglioramento».

GALASSI

(ASCOM):

«SPERIAMO
NEL RUSH
FINALE>»
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Parla Enrico Postacchini, presidente

Confcomirnercio Emilia-Romagna

di Giorgia De Cupertinis

«| e ferite

del Covid
devono

ancora
risanarsi»

«L’EMERGENZA COVID ha lasciato ferite che an-
cora devono essere rimarginate a pieno». Enrico
Postacchini, presidente di Confcommercio Emi-
lia-Romagna, tira le somme dell’'anno appena con-
cluso, tra criticita e nuove prospettive.

Dopo due anni di pandemia infatti, le attivita guar-
dano, da un lato, a un nuovo inizio, rincorrendo
quella ripresa tanto auspicata durante gli anni se-
gnati dal Covid, dove le restrizioni avevano messo
a dura prova gli esercizi commerciali. Dall’altra
parte, nel corso dell’'anno appena terminato, il
contraccolpo dei rincari si € rivelato un nuovo ne-
mico da combattere, in molteplici settori. <A parti-
re dal caro-energia, passando per I'aumento delle
materie prime. Anche per questo, guardando al
2022 e all'anno appena cominciato, qualche se-
gnale di ripresa, rispetto agli anni passati, si pud
gia intravedere - spiega - ma sara necessario an-
cora del tempo: la pandemia & stata duran.
Presidente Postacchini, quali comparti hanno
sofferto maggiormente?

«Nei due anni di emergenza Covid, come ben sap-
piamo, il commercio, i servizi, il turismo sono stati
forzatamente bloccati, ma ora lentamente si ripar-
te. Anche per questo, i dati e i risultati del 2022 sul
2021 non potevano che essere migliori, seppur an-
cora non si siano raggiunti i numeri del 2019. Si
tratta pero di una ripresa che in alcuni comparti &
stata piu rapida, come ad esempio per gli alimen-
tari e i beni di prima necessita, cosi come la gran-
de distribuzione, in quanto dopo un boom delle
vendite online, ha ripreso anche la vendita in pre-
senza. Per altri comparti, invece, si sta verificando
piu lenta. Il settore moda e calzature & infatti anco-
ra in flessione».

CONFCOMMERCIO

A ostacolare le attivita, pero, sono arrivatii rin-
cari.

«8Si, e pesano parecchio. Soprattutto per la que-
stione energia, per le forniture, i trasporti e le ma-
terie prime: parliamo di aumenti che hanno inciso
anche sui prodotti di uso quotidiano. Le attivita, &
vero, iniziano a vedere una ripresa dei volumi e di
occupazione, ma sul fronte marginalita bisogna
ancora aspettare. | due anni di pandemia hanno
costretto a un indebitamento significativo, e le fe-
rite di quei due anni necessitano ancora di ulterio-
re tempo per essere risanate. Una leggera cresci-
ta, superata I'emergenza, era data per scontata
ma se la marginalita viene mangiata dai costi, allo-
ra persiste il problema».

Qual é I'auspicio in prospettiva dei prossimi me-
8i?

«Per il 2023, ci auguriamo che i costi delle fornitu-
re e dell’energia si possano calmierare. Gli inter-
venti e gli aiuti del 2022 servivano a pagare le bol-
lette, a non staccare le utenze, ed erano indispen-
sabili per andare avanti. In un momento del gene-
re, infatti, questa era una forte necessita. A lungo
andare, pero, bisognera pensare anche a interven-
ti strutturali per affrontare queste criticita. Non so-
lo»

Superficie 76 %
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Cos’altro?

«Speriamo in un alleggerimento del peso fiscale,
ma ci vorra del tempo»

I saldi, cominciati da poco, hanno consentito al-
le attivita di tornare a respirare?

«Possiamo dire che la prima settimana dei saldi in-
vernali € cominciata bene. C’é stato un incremen-
to in Emilia-Romagna e I'e-commerce si & ridimen-
sionato, cosi da lasciare pil spazio alle vendite fisi-
che. Seppure persista ancora questa concorrenza
sleale: € lo stesso mercato, ma con regole diver-
se. E non va bene. | settori tradizionali voluttuari, e
quindi non di prima necessita, hanno sofferto mol-
to durante l'autunno, dove una stagione anomala
e segnata anche dalle alte temperature ha rallenta-
to le vendite autunnali. Nel mese di dicembre inve-
ce, grazie anche a festivita come il Natale, c’é sta-
ta una ripresan.

Un primo barlume di speranza?

«E una tendenza che, a oggi, sembra continuare:
se lo paragoniamo all’anno precedente, possiamo
infatti vedere segni di miglioramento».

Anche riguardo il turismo?

«Soprattutto. In quest’ultimo anno si & verificata
un‘importante riscoperta delle citta d’arte, che ha
comportato un aumento dei flussi di turismo. E,
ora, questi luoghi, possono finalmente tornare a
essere popolati di visitatori. Questo aspetto & sta-
to ulteriormente dimostrato anche durante le festi-
vita natalizie, ma in generale possiamo dire che,
dopo i due anni di pandemia, si € verificato un au-
mento di prenotazioni incoraggiante e questi nu-
meri ci fanno ben sperare. D’altra parte, non di-
mentichiamo, pero, che anche il settore del turi-
smo & stato uno dei piu colpiti durante I'emergen-
za e anche in questo ambito la ripartenza non puo
essere immediata. Bisogna fare i conti con tante
ferite, e una degenza piuttosto lunga».

© RIPRODUZIONE RISERVATA

LE PROSPETTIVE

Le sfide
per i prossimi mesi

Dopo anni difficili, sono ora
nuovi scenari ad aprirsi. A
partire dai «costi delle forniture

e dell’'energia, che speriamo si
possano calmierare. Gli
interventi e gli aiuti del 2022
servivano a pagare le bollette,
ma a lungo andare, pero,
bisognera pensare anche a
interventi strutturali per
affrontare queste criticita».

| SEGNALI

A ridare respiro
al turismo, &
soprattutto la
riscoperta delle
citta d’arte,
che ha
comportato un
aumento dei
flussi di
turismo in
questi luoghi,
che tornano a
popolarsi di
visitatori. «Un
aspetto
incoraggiante
che ha visto un
miglioramento
anche durante
le festivita
natalizie», dice
Enrico
Postacchini
(foto sopra).

CONFCOMMERCIO
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Persia Trieste in 10 anni
ben 545 negozi:
trend apiccoinperiferia

Piattaforme online e grande distribuzione tra le cause dell'emorragia
delle imprese commerciali attive sul territorio dal 2012 a meta 2022

Il centro storico
paga meno dazio
grazieal traino

di turismo e movida

Laura Tonero

La citta si evolve, le abitudini
dei consumatori pure. E cosi,
in 10 anni, complici la grande
distribuzione e I'e-commerce,
a Trieste sono scomparse 545
attivita commerciali. E il saldo
negativo che emerge dai dati
elaboratidall’Osservatoriosul-
la demografia d’impresa nelle
cittaitaliane e nei centri storici
di Confcommercio, che, con il
contributo del Centro studidel-
le camere di commercio “Ta-
gliacarne”, ha esaminatoil seg-
mento temporale dal 2012 a
meta 2022. L’emorragia - che
non & ovviamente solo triesti-
na, considerato che nello stes-
so periodo si sono registrati ol-
tre 90 mila negozi in meno a li-
vellonazionale - conferma dun-
que non vi sia al momento al-
cun cambio di rotta per il com-
mercio del nostro territorio,
«specie quello lontano dalle
vie della movida e dalle zone
centrali», precisa Confcom-
mercio Trieste in una nota d’a-
nalisi. Conti allamano, sié pas-
sati da 1.887 a 1.342 imprese
impegnate nel settore.

«Un trend — spiega il presi-
dente di Confcommercio Trie-
ste Antonio Paoletti — dovuto
essenzialmente alla flessione
devastante avvenuta al di fuori
del centro storico, dove hanno
abbassato le serrande ben 478
esercizi». Guardando alle sin-
gole categorie, 'emorragia &
stata pressoché inarrestabile
per i negozi specializzati nella
vendita di determinate tipolo-

gie di prodotti, che contano
240realta inmeno, mentre per
il segmento che basa la sua of-
ferta su articoli culturali e ri-
creativisiregistra unadecresci-
ta di 104 attivita. Si rilevano
inoltre 60 negozi in meno tra
quellispecializzatiin articolidi
uso domestico, passati da 223
a163. Pit contenuta la perdita
perilcommercio al dettagliodi
alimentari e bevande (33 eser-
cizi in meno), mentre le riven-
dite di tabacchi e i distributori
dicarburanti, causalavicinan-
zaconil confine sloveno, conti-
nuano a chiudere, registrando
una contrazione rispettiva-
mentedil5e14realta. Nelme-
rito, Paoletti ricorda come «gli
ultimi mesi» siano stati «parti-
colarmente difficili per le sta-
zioni di servizio con i rincari
dei prezzi di benzina e gasolio,
ora sotto la lente di un Decreto
Trasparenza per certi versi opi-
nabile, in forte difficoltd nel
fronteggiare I'offerta degli im-
piantid’oltreconfine nonostan-
te gli sforzi del’amministrazio-
ne regionale per garantire e
ampliare gli sconti». Le attivita
dicommercio ambulante, scan-
dagliando queste statistiche,
sono passate da 137 a 56, «e
sul settore, tra I'altro, incombe
il rinnovo delle concessioni»,
sottolinea ancoraPaoletti.

1l vicesindaco con delega al-
le Attivita economiche Serena
Tonelritiene a propriavolta co-
me serva «proseguire con il per-
corso di riqualificazione urba-
na delle periferie, perché il
commercio & un servizio di
prossimita», e valuta pure co-

Impianti di carburanti
erivendite di tabacchi
soffrono invece
lavicinanza del confine

me «i costiimmobiliarinelle zo-
ne meno centrali» siano «pitt
accessibili». Ribadendo come
«per far fronte all'avanzatairre-
frenabile del commercio onli-
ne» serva «puntare molto sul
servizio, sull’esperienza», To-
nel ritiene sia «necessario pro-
muovere l'innovazione, inclu-
sa quella tecnologica, anche
nelcommercio al dettaglio».
Elena Pellaschiar, presiden-
te del Gruppo commercio di
Confcommercio, rivela come
«daunlato» cisiano «quelliche
chiudono perché non reggono
piu» e «dall'altro quelli a cui
manca unricambio generazio-
nale e si vedono costretti a fare
una scelta». Un’opportunita
«per fare squadra arrivera dai
distretti del commercio, che
non sara una risoluzionedi tut-
ti i problemi, ma uno strumen-
to che accompagnera appunto
verso I'innovazione anche i ne-
gozi tradizionali, di vicinato».
In un’ottica pure turistica, per
Pellaschiar «va riservata molta
attenzione al servizio, come pu-
re all'esposizione dei prodot-
ti». E qui anticipacome proprio
Confcommercio stia per far
partire dei «corsi utili ad acqui-
sire le tecniche per realizzare
al meglio una vetrina, a cui &
possibile far partecipare i pro-
pri dipendenti anche attraver-
sola formazione agevolata.
Rimanendo nell’ambito del
trend decennale che riguarda
Confcommercio, ma tenendo
conto in questo caso delle im-
prese chenon gestiscononego-
zi al dettaglio, una nota positi-

CONFCOMMERCIO

TRIESTE
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“gio, passati da 70 a 113, «mal-

ANTONIO PAOLETTI

[ punti deboli

«Un trend negativo - cosi il
presidente di Confcommer-
cio Trieste Antonio Paoletti
-dovuto essenzialmenteal-
la flessione avvenuta al di
fuori del centro starico, nelle
zone lontane dalla movida e
meno toccate dal turismo,
dove hanno abbassato le
serrande hen 478 eserci-
ZI».

va, dettata dalla crescita turisti-
ca, giunge dai servizi di allog-

grado in mold casi si tratti di
realtadipiccoledimensionioa
conduzione familiare, chevan-
no a integrare l'offerta delle
nuove strutture ricettive di ti-
po tradizionale», precisa anco-
ra, nella nota d’analisi dei dati,
Confcommercio. Restando infi-
ne in tema di accoglienza, il
comparto dei pubblici esercizi
registra una lieve flessione, fi-
glia di un aumento di locali in
centroediunacontestuale con-
trazione in periferia: il saldo &
di-76(da1.041a965).—

o RIPRODUZIONERISERVATA

ELENA PELLASCHIAR

L.a formazione

Confcommercio avvia dei
corsi, «a cui & possihile ac-
cedereancheconlaforma-
zione agevolata - precisa la
presidente del Gruppo com-
mercio della Confcommer-
cio di Trieste Elena Pella-
schiar -, utili ad acquisire
tecniche per migliorarel'ef-
ficaciaelabellezzadelle ve-
trine, migliorando cosi e
performance dei negozi».

CONFCOMMERCIO

SERENA TONEL

[appello

Il Comune cerca di «anima-
re il territorio e dare vitalita
al commercio organizzan-
do iniziative e manifesta-
zioni - spiega l'assessore
Serena Tonel -, mentre ai
cittadini rinnovo I'appello a
sostenere i negozi locali
che offrono un servizio di
prossimita e un presidio
delterritorio».
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Sconti fino all’80 per cento
Tutti in fila per lo Sbaracco

COMMERCIO

PORDENONE La prima sensazio-
ne aveva in realta una spiega-
zione, dettata sia dal clima che
da una scelta libera del singolo
negoziante. Passeggiando lun-
go i due corsi principali di Por-
denone, ieri, si notavano infatti
meno tavolini all’esterno dei
negozi rispetto a un tempo.
Sembrava uno “Sbaracco” in
tono minore, soprattutto se raf-
frontato alle edizioni estive
dell'iniziativa. Invece un moti-
vo c’era: molti negoziant, infat-
ti, hanno preferito esporre la
merce ultra-scontata all'inter-
no, senza approfittare della
possibilita di esporre i capi ne-
gli spazi esterni, quindi sulla
strada.

Ecco spiegata la prima sensa-
zione della mattina. Per il re-
sto, i commercianti hanno par-
lato di un successo, favorito an-
che da una giornata che dalla
nebbia del primo mattino é
passata in breve tempo a un so-
letiepido.

IL BILANCIO

Lo “Sbaracco” & sempre sta-
to sinonimo di “saldi dei saldi”.
Arriva infatti al termine del pe-
riodo invernale dedicato agli
sconti negli esercizi commer-
ciali. E infatti ieri sulle banca-
relle e all'interno dei negozi si
raggiungevano percentuali di
sconto anche del 70-80 per cen-
to sualcuni capi, molti dei qua-
li invenduti anche durante il

MOLTI NEGOZI

HANNO PREFERITO

EVITARE
LE BANCARELLE

ED ESPORRE LA MERCE

ALL'INTERNO

periodo dei saldi “normali”. In
centro c’era di tutto, dai mar-
chi altisonanti alle occasioni
dell’'ultimo minuto. E sono sta-
ti tanti i pordenonesi che si so-
no riversati lungo le strade del-
la Contrada per approfittare
dei prezzi stracciati. «Solo a
Pordenone - ha spiegato Fede-
rica Morello, rappresentante
locale di Federmoda - hanno
aderito trenta negozi». Centina-
ia, invece, quelli che hanno
composto il puzzle generale di
tutte le iniziative concomitan-
ti. «Ci sono state due tipologie
di intervento - ha proseguito -:
c'é chi ha preferito agire secon-
dola scontistica classica, appli-
cando ribassi che sono arrivati
anche all'80 per cento, e chi in-
vece ha optato per una riparti-
zione diversa della merce
all'interno dei negozi». Quindi
con dei reparti dedicati a prez-
zo fisso.

L'iniziativa, che interessa
non solo il settore dell’abbiglia-
mento ma anche altre merceo-
logie e il cui obiettivo & la pro-
mozione e I'immagine della cit-
ta, & promossa da Ascom-Conf-
commercio Pordenone, Feder-
moda, Associazione Sviluppo e
Territorio (Centro Anch’io)
con il sostegno della regione
Friuli Venezia Giulia. In pro-
vincia lo Sbaracco tornava a
Pordenone e nei Comuni di
Cordenons, Spilimbergo, San
Vito al Tagliamento, Casarsa,
Fiume Veneto, Pasiano e Azza-
no Decimo.

@RIPRODUZIONE RISERVATA

L'INIZIATIVA La clientela a una bancarella

CONFCOMMERCIO

{Nuove Tecniche/Vendramini}

W vecchin Obelin
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Merce in strada e sconti elevati
lo Sbaracco convince i curiosi

In moltiapprofittano dell'iniziativa di Confcommercio Federmoda. Quasi sessantainegozi coinvolti

Alessandro Cesare

Sié chiuso un sabato piuttosto
animato per il centro citta. Il
meritoda unlatoé perlasecon-
daedizione dello Sbaracco, I'i-
niziativa messa in campo da
Confcommercio Federmoda
Udine, dall’altro dalla presen-
zadellamostra “Insieme” a Ca-
sa Cavazzini, che nella prima
settimana di apertura ha gia
superato i duemila visitatori.

Rispetto all'edizione di set-
tembre 2022, lo Sbaracco ha
incrementato le adesioni da
parte dei commercianti, rag-
giungendoquota 59.Eiconsu-
matori hannodimostratodiap-
prezzare la merce esposta, in
gran parte all'aperto, con su-
per sconti fino all’80%. A farla
da padrone sono stati i punti
vendita di via Mercatovecchio
e delle vie limitrofe, letteral-
mente presi d’assalto nell’arco
di tutta la giornata, grazie an-
che alla fantasia nel proporre i
capida parte dei commercian-
ti.

«Siamo venuti presto per
cercare I'affare giustow, ci con-
fida Cinzia, a Udine assieme al-
la figlia. «Pensavo di trovare so-
lo fondi di magazzino, e inve-
cecisono anche molti capiinte-
ressanti», aggiunge Sara. L'af-
flusso di persone € stato conti-
nuo, spinte dall’entita degli
sconti e dalla possibilita di vi-
sionare i capi all’esterno dei
punti vendita. Ma non & man-
cato chi, dopo aver fatto shop-
pingconloSbaracco, & entrato
all'interno per dare uno sguar-
do alle nuove collezioni. «In

Afarladapadrone Il presidente Tollon:
sonostatiipunti  «Siamocontentie
venditadivia non soltanto per i

Mercatovecchioe
dellevie limitrofe

numeri. Siamo pronti
ariproporloa

nell'areapedonale settembre>
citta gli operatori mi segnala- COMMERCIO
no una mattinata tranquilla
conbuone vendite, eun pome-
riggioaffollato con unaconfer- ——
ma delle vendite — afferma GIANNIBERTUZZI
Alessandro Tollon, presidente
di Confcommercio Federmo- Web City

da Udine -. Siamo contenti,
non solo per i numeri degli
esercizi coinvolti, ma anche
per aver consentito ai marchi
piu alti di avvicinare persone
che abitualmente restano di-
stanti. Siamo pronti aripropor-
relo Sbaracco a settembre».

Unevento, quellodello Sba-
racco, che oltre a Udine ha
coinvolto anche Tolmezzo, La-
tisana, San Daniele, Codroipo,
Villa Santina, Gemona, San Vi-
to di Fagagna e Ragogna. E la
novita sta proprio nel fatto che
per la prima volta durante la
stagione invernale Confcom-
mercioFedermodaFvghalan-
ciatol'iniziativa in un'unicada-
taregionale.

Soddisfatto I'assessore co-
munale alle Attivita produtti-
ve, Maurizio Franz: «In centro
ho colto commenti positivi, sia
dagli addetti ai lavori sia dagli
acquirenti. Credodi poter tran-
quillamente affermare che
questa seconda edizione dello
Sbaracco va in archivio come
un successo. Faccio i compli-
ment agli organizzatori, che
hanno arricchito 'offerta del
centro cittd, dove chi arriva tro-
va buon cibo, negozi e botte-
ghe di qualita, e una mostra di
altissimolivelloin aggiuntaal-
le collezioni dei nostri musei»,
chiudel'assessore.—

¢ RIPRODUZIDNERISERVATA

«Lo Sharacco € un'iniziativa
positiva, andata al di sopra
delle nostre aspettative». A
dirlo & Gianni Bertuzzi, respon-
sahile vendite di Web City di
via Mercatovecchio. «Siamo
alla fine dei saldi e lo Sbarac-
co aiuta a a "sharaccare", lo
dice la parola stessa, la parte
conclusiva della stagione in-
sieme alle svendite gia in es-
sere creando un movimento
notevole, nei reparti e in cas-
sa». Uneventa cheperilcom-
merciante merita di essereri-
petuta: «Partecipiamo e par-
teciperemo con entusiasmo
allo Sharacco per dare unulte-
riore servizioalla citta». (o.c.)
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Considera positiva I'espe-
rienza, dicendosi pronto a ri-
peterla, ma gradirebbe piu
partecipazione da parte dei
colleghie unamaggiore pub-
hlicizzazione  dell'evento.
Franco Di Gianantonio gesti-
sce I'omanimo atelier di via
Mercerie. «Peccato che tra i
commercianti ci sia qualcu-
no troppo snaob che vede con
distacco iniziative come lo
Sharacco. La cosa fa abba-
stanza sorridere. Perilresto,
al mattino si & lavoratohene.
Le persone sisonoindirizza-
te sui capi a prezzi pili bassi,
ma devo dire che I'evento &
certamente positivo». (c.c.)

Superficie 63 %
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GLIEVENTIIN AGENDA
Oggi il “saldo dei saldi”
Teatro, fumettie maschere

Torna, oggi, a Pordenone,
Cordenons, Spilimbergo,
San Vito al Tagliamento, Ca-
sarsa, Fiume Veneto, Pasia-
noe AzzanoDecimo “Lo Sba-
racco”, manifestazione nata
nel 2017 da un’idea dell’As-
sociazione Sviluppo e Terri-
torio. Grazie al successo del-
le precedent edizioni e alla
volonta, insieme a Confcom-
mercio-Federmoda Fvg, di
renderlo sempre pili uneven-
to di portata regionale oggi
saradata unica in contempo-
raneainFvg. Inegoziaderen-
ti proporranno una giornata
di “saldo dei saldi” con cor-
nerdedicati.

A palazzo Tadea di Spilim-
bergo s’inaugura alle 11 la
mostra omaggio a 70 anni di
carriera € 90 anni deta
dell’artista Nane Zavagno.
Alle 10, inbiblioteca a Porde-
none, Gian Paolo Caselli, eco-
nomista, parla di “La Russia
nuova. Economia e storia da
GorbacévaPutin”, conferen-
zadell’'Universita della politi-
ca. Nell’auditorium Aldo Mo-
ro di Cordenons, alle 20.45,
per “Teatralmente” la Com-
pagnia Zerotraccia di Codroi-
po presenta “Se mirilasso col-
lasso”.

All'auditorium Burovich di
Sesto al Reghena, alle 20.45,
sipario su “L’eredita. Ogni fa-
miglia ha i suoi segreti”, con
la compagnia La Lanterna di
Gruaro. Sfilata di “post” Car-
nevale a Roveredo in Piano,
dalle 15 in piazza Roma. A
Pordenone, infine, al Paff!,
prorogata al 16 aprile la mo-
stra “The Spirit of Will Ei-
sner’.—

CS.
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Torna lo “Sbaracco”, domani i saldi toccano il punto massmo

DATA UNICA

IN TUTTO IL FVG
PER | NEGOZIANTI
IL FULCRO
DELL'INIZIATIVA
SARA IN CITTA

COMMERCIO

PORDENONE Torna a Pordenone e
nei comuni di Cordenons, Spi-
limbergo, San Vito al Tagliamen-
to, Casarsa, Fiume Veneto, Pasia-
no e Azzano Decimo lo “Sbarac-
co”. Quella di domani sara data
unica in contemporanea su tut-
to il territorio del Fvg, Come gia
successo per I'edizione estiva di
settembre, anche in occasione
di quella invernale i negozi ade-
renti di tutte e quattro le provin-
cie proporranno una giornata di

“saldo dei saldi” con corner dedi-
cati alle ultime oc¢casioni prima
di presentare la nuova collezio-
ne primavera-estate. Il format
permette, alle attivitA commer-
ciali che lo desiderano, di uscire
dalla propria sede abituale con
allestimenti espositivi per attrar-
re e svendere gli ultimi capi del-
la stagione corrente a ' prezzi
vantaggiosi. La presidente di Fe-
dermoda Pordenone, Federica
Morello, si ritiene soddisfatta:
«Abbiamo avuto un ottimo ri-
scontro da parte dei commer-
cianti per questa edizione inver-
nale. Stiamo registrando gia
molte adesioni e siamo sicuri
che sara un modo per far respi-

rare il settore dell abbigliamen-
to e non solo - sottolinea —. Confi-
diamo nel tempo buono perché
favorisca la voglia di uscire e fa-
re shopping. Un modo, quello
dello Sbaracco, attraverso il qua-
le integrare i saldi tradizionali, -
continua Morello -. Con la novi-
t delle super svendite di fine
stagione infatti si punta ad invo-
gliareiclientiad arrivarein citta
per godersi le comodita nel fare
acquisti in un grande centro
commerciale naturale a prezzi
vantaggiosi e nell’ occasione ve-
dere le anteprime delle nuove
collezioni primavera- estate gia
presenti nei vari negozi». Il ma-
nager di Sviluppo e Territorio,
Andrea Malacart, sottolinea
I'importanza di questa iniziativa
per i centri commerciali natura-
li: «<Lo Sbaracco & nato a Porde-
none ma in pochi anni grazie al-
la sinergia con Ascom, Federmo-
da e 1 Comuni soci dell'associa-
zjone & cresciuto diventando un
evento riconosciuto e condiviso
a livello regionale che vista la
grande partecipazione confer-
ma la doppia edizione annuale,
Sabato 25 febbraio per i saldi in-
vernali e a settembre per quelli
estivi»,

L’iniziativa, che interessa non
solo il settore dell'abbigliamen-
to ma anche altre merceologie e
il cui obiettivo & la promozione e
I'immagine della citta, @ promos-
sa da Ascom-Confcommercio
Pordenone, Federmoda, Asso-
ciazione Sviluppo e Territorio
(Centro Anch’io) con il sostegno
della Regione Friuli Venez1a
Giulia.

©RIPRODUZIONE RISERVATA

CONFCOMMERCIO

COMMERCIO L'ultima edizione cittadina dello Sbaracco ha
rappresentato una boccata d'ossigeno per i negozianti

Bretefla bis, ¢'& il tracciato ufficiale

Superficie 17 %
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L'INIZIATIVA COMMERCIALE A GORIZIA E GRADISCA

In un anno chiusi
altri 26 negozi
Sabato lo Sbharacco
perinvertire larotta

Tante serrande abbassate ma anche qualche apertura
Vendite online nel mirino. Speranze per il saldo dei saldi

Francesco Fain

Erano832nel2021. Sono di-
ventati 806 nel 2022. Conti-
nua I'emorragia di negozi,
nonostante siinizi aintravve-
dere qualche timida schiari-
ta in ottica Capitale europea
della cultura con aperture di
nuovi fori commerciali.

Ma i numeri della Camera
di commercio Venezia Giu-
lianon abbisognano di parti-
colari commenti. Il settore
del commercio continua a
dare segnali di sofferenza e
non € un problema gorizia-
no, & un problema globale. A
faremale sono le vendite on-
line pit della concorrenza
dellagrandedistribuzione.

Allargando il quadro tem-
porale, I'analisi degli ultimi
cinque anni evidenzia un ca-
lo complessivo di 125 unita
locali sulle 931 di inizio pe-
riodo, parial 13,4 per cento.
11 calo risulta costante nel
tempo, con l'eccezione del
commercio/riparazione di
autoemotonel 2018. Aesse-
re colpito &, in particolare, il
comparto del commercio
all'ingrosso (-17,4%) ma il
fenomeno risulta natural-
mente piu visibile per il com-
mercio al dettaglio
(-12,3%).

I commercianti stanno su-
dandoleproverbiali sette ca-

micie per resistere e tenere
accese le vetrine (che poi so-
nolevere“luci” dituttele cit-
ta) mail peso, sempre pili op-
primente, delle spese fisse
sta mettendo seriamente in
difficolta pitidiqualche eser-
cente. C’¢, poi, il nodo degli
affitti che, in alcuni casi, ri-
sultano essere spropositati
se rapportati al volume delle
vendite e alla presenza, scar-
sa, della clientela. Confcom-
mercio Gorizia, piu volte, ha
affrontatola questione.

In questo contesto di po-
che luci e tante ombre, c’e
grande attesaperI'ultimo at-
to dei saldi invernali. Per lo
Sbaracco, il “fuoritutto” del
commercio, sard una prima
volta invernale in tutta la re-
gione con data unica. Conf-
commercio-Federmoda Fvg
ha deciso di lanciare questo
sabatol'iniziativain contem-
poranea sul territorio dell’in-
teroFriuli Venezia Giulia.

L’'impegno condiviso resta
quello di sempre: per il con-
sumatore c’e la garanzia di
un’offerta di qualita a prezzi
super convenienti; per i ne-
gozi e un’occasione di aprire
i propri magazzini e propor-
re articoli selezionati, molt
dei quali di grandi brand,
con sconti di straordinaria
importanza. L'iniziativa, fa
sapere Confcommercio, & di

Federmoda poiché il settore
trainantein temadi stagiona-
litd é naturalmente quello

del fashion ma, come ormai
da tradizione, coinvolge un
pit1ampio scenario: abbiglia-
mento, abbigliamento per
bambini, abbigliamento tec-
nico, calzature, intimo, ma
anche arredo casa, articoli
da regalo e oggettistica, car-
toleria, erboristeria, libri, ac-
cessori.

In provincia di Gorizia, sa-
bato si animeranno il centro
cittadino di Gorizia e di Gra-
disca d’Isonzo. «E con unavi-
sione che ormai fa di Conf-
commercio il sindacato “del-
la citta”, un po’ come Coldi-
retti hasaputodiventarel’as-
sociazione di categoria di ri-
ferimento per la tutela
dell’ambiente, lo Sbaracco -
sottolinea ’Ascom di Gorizia
- & soprattutto un’occasione
per ricordare che lo shop-
ping pill conveniente € sem-
prequellonel cuoredelle no-
stre citta, dove si concretizza
quelmix dibisogni a cuile no-
stre comunita urbanerispon-
dono, dal punto di vista so-
ciale, economico, urbanisti-
coeculturale. Eallora, restia-
moincitta». —

‘& RIPRODUZIONE RISERVATA
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INCENTRO E PERIFERIA

Sabato neinegozi
torna lo Sharacco:
supersaldi finali

Sabato torna “Lo Sbaracco”:
ulterioriribassiper conclude-
reisaldiinvernali, un’iniziati-
va ideata dalla Federmo-
da/Confcommercio di Trie-
ste, sostenuta dall’ammini-
strazione comunale, che coin-
volge molti negozi del centro
e anche in periferia. I’evento
per la prima volta sara orga-
nizzato in tuttalaregione nel-
la stessa data. «Crediamo che
proposte di questo genere»,
spiega il presidente di Conf-
commercio Trieste, Antonio
Paoletti, «<possano contribui-
re aricordare ai consumatori
il piacere esperienziale
dell’acquisto, con tutte le op-
portunita che ne derivano,
dalleinformazionisul prodot-
toad unconsiglio».

MLB.

ARTICOLO NON CEDIBILE AD ALTRI AD USO ESCLUSIVO DEL CLIENTE CHE LO RICEVE - 3018

CONFCOMMERCIO Superficie 8 % 14



22-FEB-2023
da pag. 27/ foglio1/2

II. PICCOLO Gori

Quotidiano - Dir. Resp.: Roberta Giani

Tiratura: N.D. Diffusione: 4971 Lettori: 23000 (0003018)

www.datastampa.it

MONFALCONE

Commercio anti-crisi
I saldi si congedano
offrendo super sconti

Venerdi e sabato l'iniziativa dell'Ascom e di VivaCentro
|l bilancio delle svendite invernali e positivo in citta

LauraBlasich

Monfalcone chiude la stagio-
nedeisaldi invernali all'inse-
gna dei super sconti. L’Asso-
ciazione commercianti citta-
dina attraverso VivaCentro,
larealta che unisce le attivita
commerciali del cuore di
Monfalcone, hadeciso dilan-
ciare venerdi e sabato dei
“saldissimi” nei negozi che
aderiranno alla nuova inizia-
tiva.

«Abbiamo deciso di effet-
tuarla pensando al periodo
chestavivendo unafetta con-
sistente della clientela, alle
prese conirincaridelle uten-
ze e dei generi alimentari —
spiega il presidente di
Ascom, Roberto Antonelli —.
Ci sembrava il modo miglio-
re per chiudere la stagione
dei saldi invernali che pure
sono andatibenein citta, nel-
le prime due settimane dalla

partenza». Dai dati raccolti
da Ascom tra gli associati le
svendite hanno per la mag-
gior parte dei negozi seguito
il trend positivo registrato a
dicembre, in vista del Natale.
Pochi associati avrebbero re-
stituito un andamento nega-
tivo rispetto all’inizio del
2022.. «Cisonoindubbie diffi-
colta, ma c’e¢ anche molta vo-
glia di ritornare a vivere, do-
po la pandemia — spiega An-
tonelli — e questo ha permes-
so chenonostante tuttocisia-
no stati buoni risultati per le
attivitd commerciali».

Per Ascom Monfalcone e
VivaCentro liniziativa con-
ferma, inoltre, la volonta di
affrontare le sfide poste dal
mercato facendo squadra, co-
me avviene anche in occasio-
ne dei saldi estivi che pure

quest’anno si concluderanno
J'ultimo sabato di agosto con
lo Sbaracco, il “fuori tutto”

CONFCOMMERCIO

letterale, sia a livello di prez-
zi sia a livello di logistica, vi-
sto che il centro viene chiuso
al traffico e i negozianti
espongono le loro offerte
all’esternodelle attivita com-
merciali. «<Abbiamo gia ini-
ziato a lavorare alle prossi-
me iniziative da qui alla fine
di agosto — aggiunge il presi-
dente di Ascom —, anche per
cercare di intercettare una
porzionedei turisti chetocca-
nolacitta grazie alla crocieri-
stica».

Nelle giornate di venerdi e
sabato non & previsto un ora-
riostraordinario di apertura,
mentre & possibile che alcu-
ne attivita sfruttino l'area
esternaal negozio. A segnala-
re ladesione all'iniziativa,
che Ascom e VivaCentro han-
no iniziato a veicolare trami-
te i propri canali, ci saranno
dellelocandine. —

£ RIPRODUZIONE RISERVATA
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L'iniziativa di Sviluppo e territorio, oltre che in citta, si terra in diversi comuni della provincia
Nata a Pordenone, la manifestazionesi e diffusaanchenetresto del Fvg. A settembre sireplica

Torna lo Sharacco, il “saldo dei saldi

9

Sabato sara data unica in regione

oma a Pordenone,

Cordenons, Sp111m-

bergo, San Vito al Ta-

gliamento, Casarsa,
Fiume Veneto, Pasiano e Az-
zano Decimo “Lo Sbaracco”,
manifestazione nata nel
2017 daun’idea dell’associa-
zione Sviluppo e territorio.
Grazie al successo delle pre-
cedenti edizioni e alla volon-
ta, insieme a Confcommer-
cio-Federmoda Fvg, di ren-
derlo sempre pill un evento
di portata regionale, sabato
saradata unica in Friuli Vene-
zia Giulia.

Come per I'edizione estiva
di settembre, anche in occa-
sionediquellainvernaleine-
gozi aderenti proporranno
una giornatadi“saldodeisal-
di” con corner dedicati alle ul-
time occasioni prima di pre-
sentare la nuova collezione
primavera/estate. Il format
permette, alle attivita com-
merciali che lo desiderano,
di uscire dalla propria sede
abituale con allestimenti
espositivi per attrarre e sven-
dere gli ultimi capi della sta-
gione corrente a prezzi van-
taggiosi.

La presidente di Federmo-
da Pordenone, Federica Mo-

rello, si ritiene soddisfatta
«Abbiamo avuito un ottimo ri-
scontroda parte dei commer-
cianti per questa edizione in-
vernalede “Lo Sbaracco”. Sa-
ra un’occasione di super sal-
di sia per i commercianti che
per i clienti». Il manager di
Sviluppo e territorio, Andrea
Malacart, sottolinea I'impor-
tanza di questa iniziativa per
i centri commerciali natura-
li. «’Lo Sbaracco” & nato a
Pordenone, ma in pochi anni
- grazie alla sinergia con
Ascom, Federmoda eiComu-
ni soci dell’associazione — &
cresciuto diventando un
evento riconosciuto e condi-
viso a livello regionale. Vista
lagrande partecipazione, vie-
ne confermata la doppia edi-
zione annuale: sabato per i
saldi invernali, settembre
perquelliestivi».
L’iniziativa, che interessa
non solo il settore dell’abbi-
gliamento ma anche altre
merceologie, & promossa da
Ascom-Confcommercio Por-
denone, Federmoda, associa-
zione Sviluppo e Territorio
(CentroAnch’io) conil soste-
gnodellaRegione. —

&RIPRODUZIONE RISERVATA

Torna sahato lo Sharacco, il "saldo deisaldi"
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Siriproponel'iniziativa promossa da Confcommercio Federmoda Fvg
Ribassi ulteriori per gli-uitimi pezzi delle collezioni autunno-inverno

Sabato tornalo “Sbaracco”
con supersconti fino all'80%

L’APPUNTAMENTO

orna il “fuori tutto”
a fine saldi, lo “Sba-
racco”, fissato saba-
to25 febbraio, quan-
doperla primavoltaladata
sara unica per tutto il Friuli
Venezia Giulia. L'iniziativa
€ organizzata da Confcom-
mercioFedermoda Fvg.

I negozi applicheranno
gli ultimi prezzi alla merce
autunno-inverno ancorari-
masta, prima di lasciare lo
spazio alle collezioni prima-
verilied estive. Pezzi unicie
tanti ribassi saranno messi
in evidenza per attirare
clienti, triestini e turisti,
prontiadedicarsiallo shop-
ping con nuovisconti.

A Triestelo “Sbaracco” fi-
nora era stato promosso,
nel 2021 e nel 2022, solo a
fine estate, registrando sem-
pre ottimi affari da parte
dei punt vendita coinvolti.
ElenaPellaschiar, del Grup-
po Commercio di Confcom-
mercio Trieste, spiega che
«inmerito all’elenco dei ne-
gozi che aderiranno, non

abbiamo ancora chiuso le
iscrizioni, siamo comun-
que soddisfatti dell’interes-
se per questa prima edizio-
ne invernale. Avremo i nu-
meri precisila prossima set-
timana».

Lo “Sbaracco” riguardera
una proposta di articoli di
abbigliamento, calzature,
arredo, oggettistica e acces-
sori, con una riduzione fino
all’80%sul prezzo iniziale.

Nelle passate edizioni, a
Trieste, c'e chi ha dedicato
angoli nei propri negozi
all'iniziativa, dentro e fuo-
ri, con grandi cartelli e avvi-
si sulle nuove percentuali
di sconti, nell’intento di far
conoscere ai clienti la novi-
ta e sollecitare gli acquisti
nell’arco di tutta la giorna-
ta. Confcommercio Feder-
moda Fvg ha scelto di pro-
muovere la giornata in con-
temporanea nel 2023, sul
territorio del Friuli Venezia
Giulia, a seguito di un’inte-
sa condivisa assieme alle
presidenti di tutti i sodalizi
del settore nelle quattro
province.

M.B.

© RIPRODUZIONE RISERVATA
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Negozi, lo sbaracco d’'inverno sara a “reti unificate”
PER LA PRIMA VOLTA TOLLON:

IN REGIONE UNA DATA
UNICA PER IL FUORITUTTO
DEL COMMERCIO,

SI PARTE

DAI CAPOLUOGHI

COMMERCIO

UDINE Oltre venti comuni coin-
volti, con molte decine di ne-
gozi interessati, per un appun-
tamento che strizzal'occhio al
risparmio (e quindi al consu-
matore), ma che offre anche
un ritorno non indifferente
per i commercianti. Per la no-
stra regione & un debutto, vi-
sto che ¢ la prima volta che lo
“Sbaracco” d’inverno. viene
programmato in una data uni-
ca regionale. L'iniziativa ri-
guardera oltre venti comuni, a
partire dai capoluoghi.

Per lo Sbaracco, il “fuoritut-
to” del commercio, & una pri-
ma volta invernale in tutta la
regione condata unica.

Confcommercio Federmo-
da Fvg lancia l'iniziativa in
contemporanea sul territorio
del Friuli Venezia Giulia saba-
to 25 febbraio. «Non era mai
accaduto prima - sottolinea il
presidente Alessandro Tollon
—ed é il risultato di un’intesa
condivisa assieme alle presi-
denti di Gorizia Antonella Pa-
corig, di Pordenone Federica
Morello e di Trieste Roberta
Maggini».

FEDERMODA

Nei prossimi giorni le Conf-
commercio Federmoda delle
quattro province del Friuli Ve-
nezia Giulia forniranno !'elen-
co dei comuni aderenti, ma
sind’ora i presidenti territoria-
li parlano di «grande interes-
se» e ufficializzano che lo Sba-
racco si terra, a partire dai ca-
poluoghi, in oltre una ventina
direalta della regione.

TOLLON
Lo Sbaracco, spiega Tollon,
é di fatto una sorta di «saldo
dei saldi», una proposta di arti-
eoli di abbigliamento, calzatu-
re, arredo, oggettistica e acces-
sori con una riduzione fino
all'80 per cento. «Sara una pri-
ma volta in Fvg - riassumono
Tollon, Pacorig, Morello e
Maggini — che mettera a dispo-
sizione del consumatore un’of-
ferta di qualita a prezzi super
convenienti e sara un’occasio-
ne per centinaia di negozi di
aprire i propri magazzini e
proporre articoli da non per-
dere, molti dei quali di grandi
brand, con sconti di straordi-
nariaimportanza».
©RIPRODUZIONE RISERVATA

«& UNA SORTA

DI SALDO DEI SALDb
CON SCONTI

CHE ARRIVANO
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L'INIZIATIVA

Eccolo Sharacco
A Cordenone arrivano
i “saldidei saldi”

La vendita straordinaria in programma sabato 25 febbraio
L'ha promossa Sviluppo&Territorio, gia moalte le adesioni

L’assessore Serio:

Milena Bidinost / CORDENONS

Arriva per la prima volta an-
che a Cordenonslo “Sbarac-
co”, il giornodeisaldideisal-
di. Il formatchedaalcunian-
niviene proposto a Pordeno-
neein altri Comuni del terri-
torio regionale al termine
dellastagione estiva e inver-
nale, & promosso dall’asso-
ciazione Sviluppo&Territo-
rio, le amministrazioni co-
munali, Federmoda e Conf-
commercio territoriali.

La data da appuntarsi &
quella di sabato 25 febbra-
io. A estendere la proposta
anche al Comune di Corde-
nons e stata Sviluppo&Terri-
torio, associazione pubbli-
co-privata emanazione
dell’Ascom alla quale ’ente
locale di piazza della Vitto-
ria aderisce da tre anni. Ini-
zia sotto una buona stella,
quindi, questo 2023 che al-
cune settimane fa il vicesin-
daco e assessore al commer-
cio, Andrea Serio, aveva de-
finito 'anno della prova del

ho fiducia.

orarilanciamo
il commercio

nons, in quanto gia una quin-
dicina hannosottoscrittol’a-
desione allo Sbaracco, nu-
meri che ci fanno gia dire
chel'iniziativa sara ripropo-
staanche afineestate». Que-
starispostaéil fruttodiun’a-
zione informativa a tappeto
fatta dall’associazione, che
é andata a presentare 'ini-
ziativa di negozio in nego-
zio.

Allo Sbaracco possono
aderire tuttiinegozidivarie
categorie merceologiche
del territorio comunale. Ine-
gozianti potranno decidere
se uscire con uncorner espo-
sitivo, oppure rimanere
all'internodelle proprie atti-
vita, anche se I'esperienza
insegnachein questa stagio-
nel’opzione preferita &lase-
conda in ragione delle tem-
perature.

Aogninegozioaderenteii
promotoridell'iniziativa for-
niranno un kit che prevede
locandina e palloncini e la
promozione della giornata
di super saldi neiloro canali

nove per l'associazione del  dicomunicazione.
manager AndreaMalacart. Lo Sbaracco solitamente
Quest'ultimo dapartesua & un’opportunita di propor-

si dice «molto soddisfatto
della risposta ricevuta dai
commercianti di Corde-

re le merci pili svariate a
prezzi davvero imbattibili,
ma anche l'occasione per

mostrare le anteprime delle
nuove collezioni primave-
ra-estate gia presentineine-
gozi.

«Sono contento — sottoli-
nea Andrea Serio —di avere
riposto fiducia in questa as-
sociazione, che con lo Sba-
racco punta a segnare una
svolta sul fronte delle inizia-
tive per il rilancio del com-
mercio cittadino e che stain-
tensificandola collaborazio-
ne anche con altre realta del
territorio».

«Questo sta succedendo —
conferma Malacart -
nell’ambito dell’organizza-
zione delIl Salotto dell’aspa-
ragodiaprile, frontesul qua-
le stiamo lavorando con im-
pegno, mentre abbiamo pre-
so contattoanche conl’asso-
ciazione Cordenons in vista
di Valentina Orlando, assie-
meallaquale stannonascen-
dobuone idee perla promo-
zione del commercio». —

£ RIPRODUZIONE RISERVATA
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il settore
che soffre di piu

In citta e in provincia il sistemna moda paga il prezzo
pit caro, dovuto anche al boom di acquisti on-line
«Ma i nostri punti vendita sono luogo di relazione»

Valeria Zanetti

@@ Vendevano vestiti da ceri-
monia o per il tempo libero,
bigiotteria, scarpe e borsette,
intimo o maglieria. Dal 2019
al2022 e quindi in soli tre an-
ni Verona ha perso 74 negozi
del fashion, passati da 378 a
304 (dati del Servizio studi e
ricerca della Camera di Com-
mercio).

La pandemia ha contribuito
a far abbassare le saracine-
sche dei punti vendita del si-
stema moda in citta e provin-
cia. La clientela, anche la piu
riottosa, ha imparato a com-
prare online e questa pratica
ha assestato un brutto colpo
alle vetrine di vicinato o collo-
cate nei centri commerciali. I
negozi chiusi abbondano ora-
mai in ogni strada e anche nel-
le cittadelle dello shopping. 11
declino é stato progressivo ne-
gli ultimi 10 anni. Nel 2012 le
imprese del comparto erano
449. «Eppure», spiega Maria-
no Lievore, presidente provin-
ciale di Federmoda Confcom-
mercio, «i nostri punti vendi-
ta rappresentano per i consu-
matori, non soltanto uno spa-
zio per l'acquisto, ma anche
unluogo dal valore sociale do-

ve l'economia sincrocia con
una voglia di normalita e di
relazione. Il nostro personale
dispensa consigli e assicura
servizi, anche di piccola sarto-
ria».

1l settore dell’abbigliamento
é stato il pit danneggiato dal-
la crisi sanitaria e poi dal calo
dei consumi provocato dalla
bollainflazionistica che ha ac-
compagnato tutto'anno scor-
50, come certifica 'Osservato-
rio consumi Confimprese-Ja-
kala. Le conseguenze non si
sono ancora attenute. Anche
a gennaio le vendite nel seg-
mento moda sono rimaste in-
feriori del 2,1% rispetto allo
stesso mese del 2019. «A feb-
braio i consumatori hanno ap-
profittato dei saldi e compra-
to abbigliamento per un 8%
in piu a valore rispetto all'an-
no precedente», aggiunge Lie-
vore, «un segnale che puo re-
stituire un po’ di ottimismo e
indurre i colleghi a tenere du-
ro. Del resto anche l'acquisto
online si sta ridimensionan-
do». Il rappresentante di Con-
fcommercio invita «i clienti
far vivere i propri centri stori-
ci comprando nei negozi di
prossimita dove cortesia, ser-
vizio e qualita sono sotto ca-
sa» ed insieme richiama l'at-

tenzione anche sullinsuffi-
ciente ricambio generaziona-
le,un nodo pure peri commer-
cianti della moda.

«Alcuni punti vendita chiu-
dono proprio perché non tro-
vano nessuno in grado di su-
bentrare nell’attivitd», ag-
giunge. 11 settore paga infine
lo scotto di un evidente cam-
biamento nei consumi, piu
orientati alla telefonia, all’elet-
tronica, alla ristorazione. Per
tutte queste ragioni Federa-
zione Moda Italia raccoglie e
condivide le preoccupazioni
sul rischio di desertificazione
commerciale dei centri storici
italiani, dove i negozi della
moda contribuiscono a garan-
tire vitalita, servizi e sicurez-
za,el'opportunita diaccelera-
reil processo diriqualificazio-
ne urbana. E di 11.150 negozi
la perdita registrata in Italia
nel solo settore moda, abbi-
gliamento, calzature, accesso-
ti, pelletterie, tessile casa e ar-
ticoli sportivi con 11.181 addet-
ti che hanno perso il posto la-
voro negli ultimi tre anni. In
citta anche le attivita all'in-
grosso del settore hanno bru-
ciato numeri importanti. Nel
2019 erano 171 e sono calate a
1477. In tutto il Veronese i ne-
gozi della moda al dettaglio
chiusi in tre anni sono stati
193. [ ]
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Saldi, cresce 1o shopping e lo scontrino medio

Capitanio (Federmoda): «Aumento dell'8%». Rossi (Ascom): «Restano le difficolta»

PADOVA Si sono conclusi nella
giornata di ieri in citta e in
provincia i saldi invernali. Di-
scordanti le voci delle associa-
zioni di categoria, che traccia-
no comunque un bilancio
complessivamente positivo.

Per Riccardo Capitanio di
Federmoda si € registrato un
+8% nelle vendite rispetto al
2022: «Abbiamo un segno po-
sitivo molto importante ri-
spetto al 2022 — spiega — e
abbiamo avuto un aumento
dello scontrino medio perché
é aumentata la qualita del
prodotto acquistato. L'anda-
mento é stato diverso rispetto
al fatto se si trattasse di pro-
dotti per uomo, donna e bam-
bino. Per quest’ultimo si &
comprato subito, mentre per
un uomo e donna le vendite
sono state piu distribuite.
Funzionano sempre pil i ne-
gozi collegati con l'online, vi-
sto che il digitale rappresenta
I'inizio del percorso di acqui-
sto. Non c’e stata quella con-
trazione dei consumi legata al
caro energia e al caro gas che
temevamo particolarmente
nell’'ottobre scorso».

Meno entusiasta Confeser-
centi, con il presidente Nicola
Rossi che morde il freno:
«Raggiungiamo il target che
ci eravamo prefissati — spie-
ga— malo facciamo con tan-
ta fatica. I numeri arrivano lo
stesso, ma con affanno. Ab-
biamo assistito negli ultimi
anni a un mix di situazioni
sfavorevoli con lockdown,
cassa integrazione, contrazio-
ne dei consumi, guerra,

esplosione dei costi energeti-
ci, inflazione, aumento dei
tassi, mutui piu cari anche per
le imprese». Capitanio spiega
l'andamento degli acquisti
anche in relazione al periodo
sotto esame: «All'inizio dei
saldi — sottolinea — la gente
compra per necessitd, mentre
con il passare delle settimane,
quando i prezzi si abbassano
ulteriormente, si compra per
sfizio e per fare laffare, arri-
vando a spendere il 50% in
meno del prezzo originario».
Sulle prospettive post saldi, si
dichiarano ottimisti sia Rossi
che Capitanio: «Padova citta
d’arte — analizza Rossi — sta
diventando un volano ricetti-
vo formidabile. C'¢ un'occupa-
zione delle camere d’albergo
del 75% rispetto alla capienza
complessiva e il Centro con-
gressi della Fiera funziona al-
la grande: fra i 50 e i 6omila
congressisti spendono sul
territorio». Aggiunge Capita-
nio: «Ci aspettiamo un segno
positivo anche per la Primave-
ra. La gente gia adesso fa ac-
quisti sulle nuove collezioni
che si sono affiancate ai capi
in saldo invernali». Un flash
anche da Appe: «Rispetto agli
anni scorsi — spiega il vice-
presidente Filippo Segato —
il movimento per i saldi c’é
stato e indirettamente puo
averci portato qualche benefi-
cio. C'¢ piu voglia di socializ-
zare e di stare insieme. Tutto
aiuta».

Dimitri Canello

© RIPRODUZIONE RISERVATA
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L"aiuto" che non ti aspetti: boom di acquisti
negli ultimi giorni di saldi grazie al freddo

27/2/2023

«Il freddo pungente di questi giorni - ammette Riccardo Capitanio, presidente regionale e
provinciale (oltre che vicepresidente nazionale) di Federmoda Confcommercio - ha convinto ancora
qualcuno a sfruttare 1’occasione del prezzo decisamente conveniente e, pur non rifacendosi il
guardaroba, ne ha approfittato per I’acquisto dell’ultima oray

II finale che non ti aspetti & quello dei saldi invernali che, nella nostra regione come in molte altre,
si concludono domani, martedi 28 febbraio.

Saldi

«Il freddo pungente di questi giorni - ammette Riccardo Capitanio, presidente regionale e
provinciale (oltre che vicepresidente nazionale) di Federmoda Confcommercio - ha convinto ancora
qualcuno a sfruttare I’occasione del prezzo decisamente conveniente e, pur non rifacendosi il
guardaroba, ne ha approfittato per 1’acquisto dell’ultima oray. Un tassello ulteriore, questo
dell’acquisto in saldo spinto dal freddo, che non fa altro che confermare la buona propensione dei
saldi che vanno a consuntivo: «Diciamo che in termini di vendite siamo nell’ordine di un 8% in
valore - continua il presidente degli operatori del fashion associati all’Ascom Confcommercio -
mentre risulta invariato I'indice di vendita. Questo significa che il numero di pezzi per scontrino non
cambia ma, in compenso, si acquistano capi piti costosi e pit di qualita in un’ottica green che
privilegia il capo pit duraturo grazie al buon tessuto e alla buona fatturay. Ci sono poi altri due
aspetti che inducono ad archiviare i saldi invernali col segno positivo: «Le persone che sono entrate
in negozio - conclude Capitanio - hanno comprato di piil e sono uscite di meno senza acquisti. Il
secondo aspetto, forse ancora pill interessante in chiave futura, & che sono aumentate, anche di
molto, le visite dei siti geolocalizzati nel territorio per poi concludere il processo d'acquisto in
negozio. Una conferma dell’importanza dell'online come driver verso I'offline ed una conferma che
non bisogna aver paura dell’innovazione. Semmai va governata e sfruttata a nostro vantaggion.



il mattino

Saldi, a Padova il freddo spinge gli acquisti:
+8%

Capitanio (Federmoda Confcommercio): «Invariato il numero dei capi venduti, ma si
comprano prodotti piu costosi»

27 Febbraio 2023

aldi invernali al capolinea, martedi 28 febbraio: ma c’é€ una sorpresa per i
commercianti. «Il freddo pungente di questi giorni» sostiene Riccardo Capitanio,
presidente regionale e provinciale (oltre che vicepresidente nazionale) di
Federmoda Confcommercio «ha convinto ancora qualcuno a sfruttare
I'occasione del prezzo decisamente conveniente e, pur non rifacendosi il
guardaroba, ne ha approfittato per 'acquisto dell’'ultima ora».

Un tassello ulteriore, quello dell’acquisto in saldo spinto dal freddo, che non fa
altro che confermare la buona propensione dei saldi che vanno a consuntivo.
«Diciamo che in termini di vendite siamo nell’ordine di un 8% in valore» continua
il presidente degli operatori del fashion associati al’Ascom Confcommercio
«mentre risulta invariato l'indice di vendita. Questo significa che il numero di
pezzi per scontrino non cambia ma, in compenso, si acquistano capi pill costosi
e piu di qualita in un’ottica green che privilegia il capo piu duraturo grazie al
buon tessuto e alla buona fattura».

Ci sono poi altri due aspetti che inducono ad archiviare i saldi invernali col segno
positivo. «Le persone che sono entrate in negozio» conclude Capitanio «hanno
comprato di pii e sono uscite di meno senza acquisti. Il secondo aspetto, forse
ancora piu interessante in chiave futura, € che sono aumentate, anche di molto,
le visite dei siti geolocalizzati nel territorio per poi concludere il processo
d'acquisto in negozio. Una conferma dellimportanza dell'online come driver
verso |'offline e del fatto che non bisogna aver paura dell'innovazione. Semmai
va governata e sfruttata a nostro vantaggio».



28-FEB-2023
da pag. 2/

foglio 1/2

IL GAZZETTINO
ADOVA

Quotidiano - Dir. Resp.: Roberto Papetti

Tiratura: N.D. Diffusione: 5255 Lettori: 59000 (0003033)

(] DATA STAMPA

www.datastampa.it

Ultimo giorno di saldi:
privilegiati i capi piu costosi,
affluenza invariata nei negozi

SECONDO FEDERMODA
IL BILANCIO E POSITIVO,
MENTRE LA PERCEZIONE
DI CONFESERCENTI
GUARDA A UNA LIEVE
CONTRAZIONE

L'ANALISI

PADOYVA Ultimo giorno per appro-
fittare dei saldi invernali, aiutan-
ti anche dal maltempo. In Vene-
to e molte altre regioni i saldi in-
vernali si concludono nella gior-
nata di oggi: cominciati il 4 gen-
naio in tutta Italia con un aumen-
to delle vendite del 5% rispetto al-
lo scorso anno. Per 1'80% degli
italiani, i saldi hanno rappresen-
tato un’occasione per fare “affa-
ri” e per acquistare articoli che
non si sarebbero potuti permet-
tere, con la partecipazione alle
compere di due famiglie venete
sutre.

11 freddo pungente degli ulti-
mi giorni sembra essere stato
propizio per i commercianti che
hanno visto un'affluenza mag-
giore rispetto al solito in vista
dell'ultimo giorno di saldi: «Il
tempo di questi giorni -ammette
Riccardo Capitanio, presidente
regionale, provinciale e naziona-
le di Federmoda Confcommer-
cio - ha convinto ancora qualcu-
no a sfruttare I'occasione del
prezzo decisamente convenien-
te e, pur non rifacendosi il guar-
daroba, ne ha approfittato per
l'acquisto dell'ultima ora. Dicia-
mo che in termini di vendite sia-
mo nell'ordine di un 8% in valo-
re, mentre risulta invariato I'in-
dice di vendita. Questo significa
che il numero di pezzi per scon-
trino non cambia ma, in compen-
so, si acquistano capi pii1 costosi

epiudiqualita in un’ottica green
che privilegia il capo pit duratu-
ro grazie al buon tessuto e alla
buona fattura».

Sembra dunque che i saldi in-
vernali possano dichiararsi con-
clusi in positivo, dovuto princi-
palmente anche a due ulteriori
aspetti, secondo quanto dichiara

Confcommercio: in primis I'alta
percentuale di persone che e
uscita dai negozi avendo effet-
tuato almeno un acquisto; in se-
condo luogo, si é verificato un
aumento hon trascurabile delle
visite ai siti geo localizzati nel
territorio che ha visto poi la con-
clusione del processo d’acquisto
in negozio. «Una conferma - ag-
giunge Capitanio adell'importan-
za dell’online come driver verso
l'offline ed una conferma che
non bisogna aver paura dell'in-
novazione. Semmai va governa-
ta e sfruttata a nostro vantag-
gior.

ARILENTO

Una conclusione dei saldi che
presenta una seconda faccia del-
la medaglia, secondo le dichiara-
zioni del presidente di Confeser-
centi del Veneto Centrale Nicola
Rossi: «Si & concluso il periodo
dei saldi invernali 2023 e molti
esercenti padovani non si profes-
sano particolarmente soddisfatti
del’'andamento delle vendite.
Dopo un inizio in linea con gli
anni precedenti, in cui le vendite
sono state molto buone dei primi
3-10 giorni, le ultime settimane
sono andate a rilento. Due mesi
in cuiI'affluenza é rimasta in me-
dia invariata rispetto all’anno
scorso ma che non si é tradotta
in un medesimo guadagno: il
52% delle testimonianze raccol-
te, dichiara di aver registrato
una diminuzione circa del 10%

CONFCOMMERCIO

degli incassi rispetto ai saldi in-
vernali 2022».

Un andamento, secondo le in-
dagini di Confesercenti, da attri-
buire al periodo di difficolta eco-
nomica generale che molte fami-

glie stanno affrontando ed & da
correlare alle nuove abitudini di
acquisto da parte dei clienti, che
scelgono di comprare solamente
dopo un’attenta indagine di mer-
cato e fanno spese in modo sem-
pre piu ponderato, tagliando so-
prattutto le spese non stretta-
mente necessarie. Sembra pren-

dere piede, inoltre, un nuovo fe-
nomeno chiamato “showroo-
ming”, ossia una tendenza dia-
metralmente opposta a quella

sperimentata da Confcommer-
cio: il cliente sceglie di informar-
sisul prodotto in negozio per poi
comprarlo online, poiché vendu-
to ad un prezzo piu conveniente,
una pratica che si rivolge princi-
palmente ai prodott “da prova-
re” come calzature e abbiglia-
mento.

«Una pratica che vale per i
prodotti *da provare” come abbi-
gliamento o calzature - conclude
Rossi -, ma anche per tutti i pro-
dotti che si desidera vedere dal
vivo o per cui é preferibile avere
una consulenza preparata sul
prodotto. Inoltre, abbiamo avan-
zato piul volte le perplessita lega-
te alla data di inizio. Per la mag-
gior parte dei commercianti la
data dei saldi andrebbe postici-
pata rispetto all'inizio della sta-
gione. Oggi, percid, invitiamo
tutti i consumatori ad approfitta-
re dell'ultima giornata di svendi-
te, sicuramente non mancheran-
no buone occasioni per gli ultimi
articoli della stagione invernale
da sfruttare in questi ultimi gior-
nidifreddo».

Alberto Degan

Superficie 37 %
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‘Non demonizzate il contante’

ROVIGO - A quasi un mese
dall’avvio dei saldi invernali, il vi-
cepresidente vicario di Confcom-
mercio Rovigo, Giovanni Vianel-
lo, presidente provinciale dell’as-
sociazione 50&Pil1, affronta il di-
battuto tema dell’'uso del contan-
te per gli acquist al posto della
cosiddetta moneta elettronica.
“Il contante € lo strumento di pa-
gamento dominante nell’area
dell’euro - spiega il proprio punto
di vista - 1a netta maggioranza dei
pagamenti quotidiani é effettua-
ta utilizzando banconote o mone-
ta. Il contante é inoltre essenziale
per l'inclusione dei cittadini so-
cialmente vulnerabili, come gli
anziani o le fasce della popolazio-
ne a pitt basso reddito”.
1La Unione europea ha introdotto
un tetto al contante a 1omila eu-
ro, una norma che rientra all’in-
terno del pacchetto anti-riciclag-
gio discusso in Parlamento euro-
peo. La soglia, fissata per ridurre
il riciclaggio di denaro potenzial-
mente “sporco”, é fissata aiomila
euro. Si tratta di un limite massi-
mo che tutti gli stati membri do-
vranno adottare. E il governo ita-
liano - ricordano dall’associazione
- ha lasciato invariato il provvedi-
mento inserito nella manovra di
bilancio e 1a soglia all'uso del con-
tante per il 2023 é di smila euro,
invece di quanto previsto dal pre-
cedente governo che avrebbe vo-
luto fissare ad euro 2mila, o addi-
rittura abbassarlo a mille euro, il
tetto per I'uso del contante negli
acquisti.
“E’ bene ricordare che lanorma al
tetto dell'uso del contante riguar-
da soprattutto l'anti-riciclaggio e
non comprende le considerazioni
fatte negli ultimi anni sulla ridu-
zione dell'uso del contante per
contrastare l’evasione fiscale”,
conclude Giovanni Vianello.
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