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Sahato e domenica prossimi occasioni proposte dall'’Ascom sestrese
Poi tocchera anche a Lavagna, Chiavari, Santa Margherita e Rapallo

E gia il tempo degli Sharazzi
Sicominciaa Sestri Levante

Elisa Folli

dinuovo tempodiSba-
razzi. A partire il pros-
simo weekend é I'A-
scomn di Sestri Levan-

mare; il 18 febbraio di nuovo
nel centro e il giorno successi-
vosul lungomare e tra glieser-

cizi commerciali dello scalo
“Luigi Gatti”. Tra una tornata
e P'altra di svendite, iniziativa

te: sabato e domenica, dalle 9 dedicata a San Valentino. «Si- 5
alle 19, poi tornera I''1 e 12 gtemeremo alcuni cartonati in 8
febbraio, sempre conlostesso  versione maschile e femminile N
orario. Le modal'ité sono le  _racconta Alessandra Torre, o
stesseeicommerciantiannun-  presidente del consorzio — Le &
ciato gia la doppia occasione,  sagome saranno prive divolto ®
conunbisdell'iniziativa. Sono  affinché possano diventare o
molte le attivita del centro sto- scenografie per scattare foto G
rico che presenteranno, espo-  personalizzate». ~Circondate LoSbarazzodiChlavari s o
nendo sulle bancarelle cheda  da tant cuoricini, come la ri- =
sempre contraddistinguonola  correnza impone. Il centro in- i
manifestazione, le propriepro-  tegratodivia“Le viedelLevan- o
poste scontate ed effettueran-  te”, presieduto da Simona San- 0
noorari straordinari, peranda-  guineti, non organizza lo Sba- o
re incontro alle esigenze della  razzo e lascia gli aderentilibe- Q
clientela, aumentando sia per i dj chiudere i saldi come vo- 2
i residenti sia per i turist, la  gliono, 3
possibilita di approfittare del- Dal 3 al 5 febbraio shopping %‘
lemigliori offerte. Tanteinfor-  anche a Santa Margherita: o
mazionisipossono rovare sul  «Queste manifestazioni sono 4
socialnelle paginededicateal-  sempre positive e danno una o
la manifestazione: face-  scossa al settore, sono diaiuto s
book.comy/sbarazzosestrile- al commercio», sostiene Enri- ;:‘,:,:
vante/ e instagram.com/sba-  co Malvasi, responsabile del &
razzosestrilevante. settore no food di Ascom. A Ra- g

Alavagnaiprossimi3,4e5  pallolo Sbarazzoviene abbina- W
febbraio, arriva latteso Quat- o alla manifestazione di San &
tro Palanche del Civdelcentro  valentino promossa dal Comu- o
storico, che propone un’ecce-  ne, I banchi dei commercianti O
zionale svenditadifinestagio-  allesterno dei negovi ci saran- &
ne. Venerdi e sabato l'orario € no quindi dal 10 al 12 febbra- z
continuato, dalle 9 alle 19.30, o, «Sullalocandina di San Va- -
domenica, dalle9 finoalle13.  Jentino sard promossa anche 5
Incasodimaltempoicommer-  la nostra manifestazione. La E
cianti annunciano che 'even-  dataémoltobuona sottoil pro-
toverrarimandatoalsuccessi-  filo commerciale», commenta
vo fine settimana, dal 10al 12 ]a presidente del Civ, Ornella
febbraio. Gli aggiornamentisi  Traverso.—
possono reperire consultando  (Ha collaborato
ilsitowww.civlavagna.it SimoneRosellini)

AChiavariSbarazzoinquat-  sessssss
tro rtnomenti divec;?i acura del  Affari di fine stagione
amoin et b0 a . conlamierce esposta
braio nel centro storico e do- ~ all’esterno dei negovi
menica 5nelportoesullungo-  Feeo tutte le date

RS
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Gia rallentano i saldi partiti bene

Valutazioni in chiaroscuro degli affari di dicembre e gennaio. «l costi aumentano, i ricavi molto meno»

MELEGNANO
di Valeria Giacomello

Shopping e sconti: a poco piu
di due settimane dall'inizio dei
saldi invernali i commercianti
cominciano a tirare le prime
somme. Secondo Caterina Ippo-
lito, presidente dell’associazio-
ne territoriale della Confcom-
mercio di Melegnano, il 2022 si
& concluso nel segno di una so-
stanziale stabilita delle vendite
e i saldi sembrano essere partiti
con il piede giusto, con un 3% in
pil rispetto all’anno preceden-
te.

«La stagione & partita a razzo -
conferma Paolo Codeghini, tito-
lare del negozio Paolo Calzature
- ma poi c'é stato un rallenta-
mento. Quest’anno ho utilizzato
un sistema di messaggistica ver-
so i clienti che ha funzionato
molto bene e in generale non mi
posso lamentare, dato che da
novembre a gennaio ho registra-
to un 20% in piu di vendite ri-
spetto all'anno precedenten.
Non e altrettanto positiva l'espe-
rienza di Lodovica Curti, da 41
anni titolare del negozio L'ango-
lo della Moda. «Dopo un inizio
positivo - spiega - le vendite si
sono fermate. Speravo meglio,
evidentemente la gente non
vuole spendere. Guardando ai
decenni precedenti le differen-
ze sono abissali, non & piu con-
veniente gestire un negozio per-
ché le spese sono troppo alte ri-

spetto ai guadagni. A dicembre
ho fatto la domanda per la pen-
sione, appena possibile chiude-
ro l'attivitan.
In controtendenza Valerio Casi-
glio, giovanissimo titolare di Fa-
shionable, che a soli 26 anni ha
aperto il suo negozio di moda.
«Ho sempre lavorato nel settore
dell’abbigliamento - racconta -
e lo scorso novembre mi sono
lanciato. Rispetto ai saldi mi
aspettavo qualcosa di pill, ma a
dicembre le vendite sono anda-
te molto bene. Evidentemente i
clienti hanno deciso di investire
tutto il loro budget nei regali di
Natale».
Per un giovane che apre, un ne-
gozio storico si conferma: Mo-
relli Tessuti & presente in citta
da 102 anni. «La prima settima-
na & andata molto bene - dichia-
ra Marco Morelli ~ e anche a di-
cembre non ci possiamo lamen-
tare. Certo, non e pill come una
volta, le vendite online penaliz-
zano esercizi come il nostro. Fi-
no a qualche anno fa a que-
st’ora ci sarebbe stata lafila fuo-
ri dal negozio». «Per i consumi
nel settore moda - & la conclu-
sione di Caterina lppolito - pre-
occupano gli effetti dei costi
energetici lungo tutta la filiera.
Fa riflettere 'aumento dei cano-
ni di locazione in funzione
dell'inflazione. In pratica, i no-
stri negozi pagheranno una
mensilitd in pit all'anno per
l'adeguamento Istat».
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Marco Morelli

Lodovica Curti
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La prima seitimana

& stata soddisfacente
Certo non & pid
come una volia:
Ponline ¢i penalizza

|

Valerio Casiglio

8&

Speravo meglio
Gestire un negozio
ormai non conviene
Per fortuna presto
andsd in pensione

Paolo Codeghini

Rispelto ai ribassi
mi aspettavo gualcosa
di pit, ma a dicembre

te vendite sono
andate molto bene
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La stagione & partita
a razzo, poi ¢'é stato
un railentamento
Comungue suil’ anno
non posso lameantarmi
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Saldi a Como, Cassina (Federmoda): “Non esiste piu la corsa agli

sconti”
20/01/2023

“Non ci sono pili la corsa ai saldi e I'assalto ai negozi con l'inizio degli sconti. E cambiato
I'approccio” lo dichiara Marco Cassina, presidente Federmoda di Confcommercio Como.
L'inflazione alle stelle dell’'ultimo periodo incide indubbiamente sugli acquisti non essenziali. “Si sta
spendendo al bisogno — spiega Cassina — In particolare I'abbigliamento risente delle altre voci di
spesa delle famiglie. Diciamo che i saldi stanno funzionando, ma senza flammate. Ormai i
consumatori sono piti consapevoli, sanno di avere a disposizione molteplici canali per trovare uno
sconto, anche al di fuori del periodo dei saldi, attraverso I'outlet o le piattaforme online. E sanno in
quest'ultimo caso di poter correre il rischio di fare I'acquisto sbagliato e di dover restituire il capo.
Allo stesso tempo — prosegue Cassina — la gente capisce il valore dell'acquisto in negozio. E i
commercianti cercano di tenersi stretti i clienti, non attendendo per forza i saldi per fare un

trattamento di favore”,

| prezzi dei capi in vendita oggi non risentirebbero della crisi e dei rincari degli ultimi dieci mesi.
“Sono prodotti acquistati a febbraio 2022, sui quali non hanno inciso i cambiamenti di listino — dice
il presidente Federmoda di Confcommercio Como — Adesso ci stiamo accorgendo degli aumenti”.

11 2022 & stato I'anno del grande ritorno degli stranieri. “Stiamo iniziando un percorso progressivo
di allungamento della stagione — spiega Cassina — con l'apertura straordinaria delle ville e di
alcuni alberghi. E si & assistito a un’enorme voglia di tornare a viaggiare. A dicembre abbiamo
registrato pochi turisti, concentrati soprattutto nel periodo natalizio. Mentre gli svizzeri sono ormai
considerati come clienti locali e rappresentano un'ottima fetta per i negozianti comaschi,
soprattutto per la loro elevata disponibilita economica”.
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SALDI 2023 Asvicom e Confcommercio
La priifia vera stagione
dopo la pandemia:
«Una partenza buona»

[l punto di vista degli
operatori del settore e delle
categorie: «Quadro positivo,
nonostante inflazione

e caro bollette»

B <[ saldi sono partiti conla mar-
ciagiusta». Lavocedi Asvicome
di Confcommercioriferisce diun
bilancio positivo dopo un paio di
settimane dal via degli sconti in-
vernali, edizione 2023: «Da un pri-
mo monitoraggio sudi un campio-
ne di associati, il trend appare mi-
gliorativo rispetto a quello

degli ultimi anni ca- .
ratterizzati dalla
pandemia - riferi-
sceil presidente
di Asvicom, Vit-
torio Codeluppi

-, tra l'altro, an-
che nonostante i
freni dettati dal-
Iinflazione edal ca-
ro bollette. Laumento
del numero degli scontrini

si attesta attorno al5 - 6 per cento
e Lodi si conferma performante, in
linea rispetto agli altri capoluoghi
di provincia lombardi». Traicapi
pits gettonati, si confermanoicapi-
spalla, come giubbotti, piuminie
giacconi invernali ma anchele cal-
zature. Tantiiclienti attratti dal ri-
basso dei prezzi, riferisce Asvicom
adettadei negozidi vicinato, che
perd non rinunciano assolutamen-
te alla qualita. «Secondo molti, i
saldi odierni non sono paragonabi-
li a quelli del passato, anche peril
susseguirsi di nuovi appuntamenti
conlo shopping scontato come il
Black Friday - prosegue il presiden-
te Codeluppi - Tuttavia, l'appunta-

mento con i “cartellini ribassati”
invernali in citta si conferma come
un buon volano per aumentare la
propensione all'acquisto, conuna
platea di clienti che, per oltre la
meta, sceglieiinegozi di fiducia».
Le vendite dello scorso anno riferi-
scono un trend in calo rispetto a
quelli passati, compliceil piccodi
contagi, conla variante Omicron
che nelmese di gennaio aveva co-
stretto in isolamento tante fami-
glie del territorio. E, archiviatala
pandernia, nonostante il weekend
dell'Epifania con I'ombrello, anche
il segretario provinciale di
Confcommercio Lodi,
Isacco Galuzzieil suo
vice Samuele Pollini,
riferiscono: «Il sal-
do siriconfermaun
elemento impor-
tante come genera-
tore di liquidita per
leimprese che, negli
ultimi mesi, stanno af-
frontando il problema dei
rincaridei costi di gestione. A
tal proposito - proseguono - i saldi
garantiscono certamente un'inie-
zione diliquidita». E trai Cornuni
dove si concentra il numero mag-
giore di negozi (Lodi, Codogno, Ca-
sale e S. Angelo) le prime stime si
rivelano positive, con vendite va-
riabili anche a seconda delle condi-
zioni atmosferiche o alla presenza
di eventi e manifestazioniin pro-
gramma», concludono, sottoline-
ando Fappello dei negozianti che,
per avere pilt margine di vendita
a prezzo pieno a disposizione, sa-
rebbero propensi a farli slittare,
magari anche nel mese di
febbraio. m
Lucia Macchioni
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Tempo di saldi
«Negozi di paese foridamentali
Bisogna tenere viva I'offerta»

NOVATE MILANESE

Dopo una settimana dalla par-
tenza dei saldi, come & la situa-
zione a Novate? «| dati di Milano
sono confortanti, si parla di pil
vendite, piu affluenza, incre-
mento del lavoro. Novate & una
realta diversa e credo sia presto
per fare un bilancio preciso», ri-
sponde Marco Corci, presiden-
te territoriale del mandamento
di Novate, Bollate, Baranzate,
Garbagnate, Senago e Cesate
di Confcommercio. Quello che
emerge é perd 'importanza del
commercio di vicinato e del pro-
getto del centro commerciale
naturale. «Durante il periodo
del lockdown e del Covid, i he- Prima vera settimana di shopping di fine stagione a Novate Milanese
gozi di vicinato hanno avuto un

ruolo fondamentale per le per-

sone. Le attivita sono anche sta-

te premiate dal sindaco Daniela

Maldini, per I'impegno dimostra-

to in un periodo molto difficile»,

continua Corci. Alla riapertura

delle attivita post pandemia di

tutte le realta che circondano

Novate, tra cui anche i diversi

centri commerciali, molte perso-

ne sono tornate ad acquistare

fuori Novate.

«Bisogna sempre tenere viva

una buona offerta, in modo tale

che le persone acquistino sul

territorio, non bisogna abbando-

nare perché i negozi di vicinato

sono molto importanti per i ter-

ritorio», conclude Marco Corci.

Sicuramente con la ripresa del-

le scuole e del lavoro, Novate si

é ripopolata e si vedono molte

pil persone a passeggio o in

macchina nelle vie della citta.

Probabilmente & questo il primo

vero fine settimana di acquisti

in saldo. Da.Fal.

€ Miabuds e cunatis I cheoas i e

CONFCOMMERCIO Superficie 25 %
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_1saldinondeludono
Giacche e cappotti

gli acquisti preferiti

SAMDIONIGEA PACIRA TS

I saldi vanno bene
Cappotti e giacche
gli acquisti preferiti
L'andamento. Secondo alcuni degli operatori storici
molti i lecchesi che hanno approfittato degli sconti

per rinnovare [a sezione pivu costosa del guardaroba
B Caseri: «Risposta B Carminati:

ancora buona»

«Confido in altri

Riva: «Interessano  dieci giorni»

corail cliente
puntaallaqualita»

PAOLA SANDIONIGI

s Bilancio positivo peri
primidiecigiornidivenditein
saldo. Si vendono soprattutto
capispallaincolorineutrionel
tradizionale nero, buone leri-
chieste per stivalidivarie lun-
ghezze, e c’é chifapassaretutti
icapiespostiallaricercadell’af-
fare d’oro guardando il prezzo
e P'utilizzo nei prossimi mesi
considerato chel'inverno éan-
coralungo. Sul fronte abiti, ca-
mice e pantaloni vince la non
stagionalita ovvero sicercano
tessutinon pesanti e neppure
leggerima dimedia consistenza
sfruttabili per buona parte del-
Panno.

«I saldi sono iniziati subito
bene e proseguono conun buon
andamento. Saldiche arrivano
dopo un Natale che harisolle-
vato lesperanze, per noi e stato
uno dei migliori dal 2015 in

poi», spiega Cristian Caseri
dellostoriconegozio Caseridi
abbigliamento con doppiasede:
in via Seminario a Castello
aperta settant’anni fa, ein via
Cavour all’Isolago attiva dal
2006.

| fedelissimi

«Nel negozio di Castello c’e
maggiore affluenzadurantela
settimana, con parecchiclienti
fedeli chedaanniacquistanoda
noi, egli scontrini sono pit “pe-
santi” rispetto aquelli dell’Iso-
lagoin centro cittadove e co-
munque un buon passaggio -
prosegue Cristian Caseri -. I
saldi hanno ancoraunabuona
risposta e permettono di ri-
sparmiare».

Nel fine settimana arriva
gente dafuori citth, madurante
la settimanasonoilecchesiei
clienti affezionati a fare shop-

CONFCOMMERCIO

Rossi: «La giungla
dell'online non cé»

ping. «Levenditeinsaldovan-
no bene, e proseguono sulla
spinta degli acquisti di Natale
chesisono chiusiconunbilan-
cio positivo, tenendo comun-
que conto delle differenze tra
un’attivita e Paltra - fa notare
OscarRiva, titolare di Kammi
calzature all'Isolago, erespon-
sabile di Federmoda per Con-
fcommercio -. Nonsono certa-
mente pit i saldi di una volta
anche perché ormaicisonova-
rie formule di sconti e ribassi

Superficie 57 %
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nel corso dei mesi, e abbiamo
avutoil “Black friday” afineno-
vembre. C’¢ perd ancora un
buoninteresse per l'acquistoin
saldo facendo attenzione alla
qualita».

I ribassi durano sessanta
giorni dal 5 gennaio, ed entro
fine febbraio stando ad un’in-
daginesiglatada Confcommer-
cioil 65% deilecchesiavra fatto
acquisti scontati. L’abbiglia-
mentosiconfermaaltopdelle
preferenze d’acquisto pari al
93,8%; seguito da calzature con
I'83,6% e accessoricon il40,6%.

Prevista una spesa sui 200
euroapersonacon anche punte
molto pit alte o al contrario pitt
basse.

Il valore aggiunto
«Scordiamociisaldididiecian-
ni fa con vendite elevate - ri-
marcaSabrinaCarminati del
negozio diabbigliamento Car-
minatiinviale Adamello -. Nel
complesso le vendite stanno
andando bene, nellamediadel-
loscorso anno, e i pezzi pitri-
chiestisonoicapispalla,maan-
cheparecchipantaloni. Confi-
do in un buon giro di vendite
peralmeno ancora diecigiorni,
poisiguarderaallenuove colle-
zioni».

Per CesareRossi, vice diret-
torediConfesercenti. «’anno
si ¢ chiuso bene nel ricettivo e
commercio,'inizio del 2023 ha
dovuto fareiconticonbollette
einflazione.Isaldipurrestan-
dounmomentoimportantenei
fatturati dimolte piccole azien-
de come sono i negozi, hanno
una forte concorrenza dalla
giungla di offerte online, che
erodono la spesa. Non va di-
menticatal’importanzadeine-
gozidivicinato dovesicreaun
rapporto di fiducia trachiven-
de e chiacquista, echeallostes-
so tempo sono un presidio del
territorio - rimarca Rossi-. Le
tante offerte online, non sem-
pre corrette, creano difficolta
ai piccoli commercianti, ciau-
guriamo chela gente compren-
da il valore dei negozi e faccia
acquistili. Il bilancio dei saldi
si fara poi a fine campagna».

©RIPRODUZIONE RISERVATA
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Cristian Caseri QOscar Riva

Sabrina Carminati Cesare Rossi
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SCONTI SUL CORSO  Per Ferri, Federmoda, bisogna fare fronte comune. Per Simon, di Ascorn, Arona resta una piazza privilegiata per il commercio

Saldi: bicchiere mezzo pieno 0 mezzo vuoto?

I commercianti si dividono sullesito della campagna: le vendite sono partite bene, per subire poi un calo nell ultima setimana

ARONA (bai) «Questo & un mo-
mento davvero particolare,
ma noi commercianti dob-
biamo reagire con ottimismo.
Io credo che questi saldi dopo
tanti anni saranno gli ultimi in
cui il cliente puo fare affari». A
dirlo & Andrea Ferri, pre-
sidente di Federmoda Alto
Piemonte Novara e Vco, mem-
bro del consiglio nazionale e
titolare di due negozi. Coloro i
quali vendono abbigliamento
rappresentano un'ottima car-
tina tornasole per interpretare
I'andamento dei saldi inver-
nali. I negozianti si dimo-
strano relativamente fiduciosi
in una citta, Arona, che sa
attrarre turisti non solo in
estate, e il cui centro storico,
lungo via Cavour & costellato
da un alto numero di esercizi
commerciali. «I saldi di sta-
gione sono partiti bene, poi
c’e stato un calo durato una
settimana e infine ci siamo
ripresi. Il trend & rimasto in-
costante - continua Ferri - noi
abbiamo acquistato i capi con
6, 0 8 mesi di anticipo, quando
i rincari ancora non c'erano.
Gli acquirenti adesso possono
comprare merce fresca e que-
sto movimento dard una ma-
no al nostro comparto, por-
tando nelle nostre casse de-
naro contante utile a coprire
le tante spese maggiorate a
causa di costi energetici e
materie prime. Io stimo
un'impennata dal 15 al 30%.
La lana ad esempio & schiz-
zata alle stelle, visto che le fasi
di lavorazione sono energi-
vore. Spero che le bollette
tornino quelle di prima, anche
se non nutro grandi speranze,
ma so di negozi a cui sono
arrivate sestuplicate. I colleghi
riportano testimonianze mol-
to diverse per quanto riguarda
le vendite e in generale vorrei
spezzare una lancia a favore

della trasparenza dei nostri
prezzi. La pecora nera che li
“"tarocca" c'®, come in ogni
settore, ma la stragrande mag-
gioranza di noi non lo fa,
anche perché si tratta di un
reato. Sulla vendita online la
gestione & meno controllabile,
ma nei negozi fisici di furbi ne
abbiamo ben pochi: mi as-
sumo la totale responsabilita
di quanto affermo. E' comun-
que meglio fare fronte co-
mune, perché se il mio vicino
lavora ne ho beneficio an-
ch'io». In cittd un parere au-
torevole puo fornirlo I'Ascom
Confcommercio, il cui pre-
sidente & Nicold Simoni & ti-
tolare di due locali, un cocktail
bar e un ristorante: «Ho la
sensazione che dopo la pan-
demia si raggiungono picchi
pitt alti di prima, per quanto
riguarda la clientela nei ne-
gozi nelle feste comandate -
sottolinea - a Capodanno io
ho riempito entrambi i locali.
Arona beneficia oggi di un
turismo proveniente anche da
nord Europa a America, ma si
& perso lo "spalmato”, ovvero
lo stimolo a uscire a cena a
meta settimana per via della
abitudini che melti hanno
preso durante le limitazioni
del Covid-19. I miei locali si
rivolgono a due fasce di eta
diverse, ma entrambi hanno
questo comun denominatore
€ NoN posso negare un piccolo
calo globale rispetto a prima.
Non per questo mi lamento ed
evito di fare come certi com-
mercianti, abituati a piangere
e a incolpare questo e quello.
Occorre adeguarsi ai tempi,
come noi di Ascom invitiamo
a fare, consci che siamo dei
privilegiati, perché la cittd in
cui lavoriamo garantisce un
movimento impensabile nel
raggio di molti chilometri»,
Alessio Bacchetta
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Dal 5 gennaio € sino a marzo le svendite a prezzi scontati

Saldi, un sistema che va rivisto

Dopo Sicilia e Basilicata, dove sono iniziati
i1 2 gennaio, e Valle d'Aosta (il 3), dagiovedi §
gennaio sono iniziati i saldi invernali in tutte

¢ restanti regioni italiane, Piemonte compre-
50, ¢ continueranno Ano a fine marzo,

Secondo uno studio di Confcommercio, sa-
ranno oltre 15 milioni le famiglic interessate
che spenderanno complessivamente 4,7 mi-
liardi di euro, con una spesa media per fami-
glia di 304 curo, corrispondente a circa 133
eura di spesa media per persona.

“Stimiamo una crescita dei saldi del 10
il che sard conumgue pite utile alla liguidita
piuttosto che ai guadagni - commenta Chau-
dio Bruno, direttore della Confcommercio

[376
“y

| primi riscontri

Nonostante le aspettative della Confcommer-
cio, dopo una settimana i saldi ad Asti sembrano
partiti gcnc, ma senza il botto, Le lunghe code da-
vanti ai negozi sono ormai un lontano ricordo, ma
le vendite a prezzi scontati attraggono comunque
i consumatori: “Dalle prime impressioni raccolte tra
i colleehi -~ commenta Mauro Ardissone, titolare di
Marchia Mondadori e consigliere Confesercenti -
non ¢'¢ stato il boom come poteva esserc anni fa, ma
qualcosa si sta muovendo”,

Tultavia sono cambiate le prioritd: si acquista
pity per approfittare delle occasioni che per to-
gliersi uno sfizio, Ancora prematuro fare ritanci,
ma ci sono gid i primi riscontriz "V saldi sono inizia-
ti du pochi giorni, ma sta andando abbastanza bene
~ sostiene Beppe Briola di Piazza Quarantasette
~. Speriamo non succeda come l'estate scorsa, quarn-
do linteresse per i saldi ¢ durato poco pit di una set-
timana, Qualcuno torna dopo aver visto vn capo pri-
ma di Natale, ma la maggior parte dei clienti ven-
gono apposilamente per cercare loccasione. Per ’/br-
{una, ‘50 o un ottobre d[{]icilc, le vendite natalizie
sono andate abbastanza bene”. Per Monica Pave-
s¢ {Code Concept Store-Polo Uomo Asti) & stata
“una partenza un po’ in sording, perché con le scuo-
le chiuse ¢ un ponte lungo molti sono stati fuori citta,
Ma le prospettive sono sicuramente migliori rispetto
all'anno scorso”. C'¢ chi parte con sconti de 30% ¢

di Asti - Sard la qualitd dell'offerta che potra
Sfare la differenza per i consumatori. Abbiglia-
menlo, scarpe ¢ accessori saranno ancorq prin-
cipale oggetto degli acquisti, anche per via dei
prezzi ﬁfl nel settore moda non hanno risenti-
to dell’influzione tanto quanto in altri seltori -
continua - Cenfidiame in una rinnovata fidu-
cia, che i consumatori stanno dimostrundo di
riporre con maggiore frequenza nei negozi di
vicinato, sempre pitr orientati verso nuove stra-
tegie di sostenibilitd ¢ innovazione. Lo dimo-
strano | dati riguardanti le recenti spese di Nu-
tale: 459% negozi di vicinato contro il 65% di
internet, per i:z prima volta in calo. Questo per
noi & comunque un buon segnale”. ‘

chi arriva gia al 70%: “Noi partiamo tra il 40 ¢ 50%
- continua Pavese -2 saremo aperti anche la dome-
nica, come la maggioranzu z!c/lc attivitd del centro,
Guardando alle vendite di dicembre, abbiamo avu-
to it boom per il Capodanno, vendendo tanti abiti da

sera per cenoni ¢ feste. Tuttavia, anche il Natale non
¢ andato male, sicuramente meglio rispetto alle wlfi-
mie due stagioni che erano stute compromesse da in-
certezze ¢ restrizioni - spiega -. Il Magico Pacse di
Natale ha aiufato: tantissimi turisti hanno acquista-
to nei negozi del centro, zona sicuramente favorita per
la vicinanza alle bancarelle, Molti dlientt arrivati da
Suori hanno apprezzato Asti ¢ si sono detti intenzio-
nati a tornare, complimentandosi per la citt addob-
bata, i negozi ¢ i prodotti sul mercato”,

Riflessioni sul sistema saldi

Al di Ia di quelli che potranno essere i risultati,
Mauro Ardissone amplia if ragionamento sul "si-
stema saldi”, che andrebbe rivisto: "Cosi come
5010 Oggi ~ § )itﬁa Ardissone - vanno a detgarsi
dalle vendite éi Natale e a prezzo pil basso, E un
po’ inseguire una situazione di Jiﬂicult.‘s, ¢ pit

un dovere che un volere, Sicuramente dovreb-
bero essere allontanati dalle stagioni: Uestate in
vendita in inverno ¢ P'inverno a fine primavera,
anche per evitare il rinvio degli acquisti per  re-
gali natalizi”

- Elena Fassio
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ILEASO  Alcuni si dicono felici def guadagn, altr sottolineano le criticitit legate a concorrenza, mancanza di dlienti e caro ettergia. Ascom: «Sul tavolo iniziative per wtd gl iscritti»

Saldi in citta: I'eta dell'oro dei negozi e alle spalle

I commercianti hanno opinioni molto diverse sui risultati raccolti in questa prima stagione di sconti della ripresa post-pandemia

BORGOMANERO {bai «[Jobbia-
mo fare in modo che il com-
mercio di vicinatw riconquist il
suo giusto spazio, vogliamo
che lanostra citta torni a essere
un centro commerciale a cielo
apertor, Sono parole di Luigi
Laterza, presidente di Ascom
Confcommercio Borgomane-
ro, il guale riflette sul perindo
di szil(}i che ha coinvolto | anti
negozi agogninl. Il centro sto-
rico nei quattro corsi rimane i
cuore pulsante dell'economia
commerciale cittadina e [a
sensazione riguardo agli in-
troiti dei saldi invernali partiti
giovedl 5 gennaio non & uni-
voca. Alcuni negozianti sem-
hrano soddisfatti e aperti alle
proposte di Ascom e Comune
per vivacizzare ghi acquisti, af-
i lamentano un decremento
sensibile delle entrate. Se in
generale 1 "tempi d'ore” par-
rebbero appartenere a un'altra
epoca storica, quella che im-
pose Borgnmanero quale citta
del commercio nel raggio di
molti chilometri, non manca-
no le proposte per ridestare
I'interesse della clientela. «So
no tanti i fattori in gioco per un
singolo commerciante - con-
tinua Laterza - dipende dalle
aziende da cui si serve e dalla
merce che tratta. Dal 1° gen-
naio nol proponiamo una ri-
sovsa che offre una mane con-
creta aj nostri negozianti. Non
li consideriame solo sottoscrit-
tori della twssera, ma deside-
riamo che si sentano parte del
gruppo. Visto che sono subis-
sati da una miriade di offerte,
abhiamo inserito un operatore
in organico che a titolo grawito
Ii afuterd a tepgere le bollette e
per altri servizi: Siae, costi, cre-
dito di imposta e il sun re-
cupero. Questa persona dava il
riscontro delle nostre iniziative
e con il lovo costante feedback
calibreremo meglio il nostro
lavoro. Un'altra novith Impor-
tante & il Duc, Distretto urhano
del conmmercio, un modelloin-
novative di governance e svi-

luppo del tertitorio promosso
dalla regione Plemonte. Lo
scorso anno la Regione ha sol-
lecitato | Comuni a predisporlo
come legame fra Ascom e le
Amministrazioni pubbliche.
Da Torino vengono pubblicati
diversi bandi cui possono par-
tecipare i Distretti locali, noine
abhiamo vinto uno con 50mila
euro per migliorare I"arredo ur-
bano del centro ¢itth a costo
zere per gl assoctatis. Nel Duc
sano indacati come rappresen-
tanti di Borgomanero non solo
Laterza, ma anche P'assessora
condelegaal commercio Anna
Cristina, oltre a un manager
del Distretto. «Giro fra i com-
mercianti e i riscontri non sono
sempre uguali - dice Cristina -
qualcuno non sta lavorando
come prima dell'avventa dei
centri commerciali, la pande-
mia non ha certo aiutato poi,
Noi vorremimo dare un'iden-
tita unitaria al commercio, ma
la nostra citty & lo specchio di
quanto accade in ogni Provin-
cia. Per indurre le persone agli
acquisti in centro occorre in-
curiositli e andremo avanti con
iniziative gia consolidate come
le Serate in shopping, oltre a
diverse iniziative musicali,
enogastronomiche e artistiche,
A ottobre per un mese a nostre
spese abbiameo organizzato la
Lotteria degli scontrind, infzia-
tiva gradita dalla clientela e di
cui valuteremo i risultati pitt
avanti. Stiamo dando ai com-
mercianti un questionario di
gradimento e vedremo se re-
plicare P'evento. Penso poi al
Dicembre borgomanerese,
con allestimenti e spettacoli
per bambini. Abbiamo avuto
conmte riconoscimento dalla
Regione il Duc senza doverci
consorziare con altri Comuni
riqualificheremo con le risorse
otterute dal bando i luoght in-
torno ai negozi, dando una
sensazione di benessere e pia-
cere a chi passeggia e com-
pri».

Alessio Bacchetta
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SONDAGGIO NEI NEGOZI I lungo ponte post apertura non ha portato vantaggi

| invernali

Partenza lenta per i saldi

VERCELL! (STG) Partenza lenta
per i saldi invernali. Il ponte
dell’Epifania (un venerdi) ha
di fatto costretto le svendite a
iniziare solo quattro/cinque
giorni dopo per cui il bilancio
e ancora poco edificante.
Rita Vellano dell’omoni-
ma boutique e Fabio Mo-
nateri di “Verdi” condivido-
no il pensiero secondo cui i
saldi non sono partiti be-

mente ad acquistare sono i
clienti abituali».

Cinzia Rosso di Via Col
Vento aggiunge: «i saldi du-
rano pochi giorni, purtroppo.
In passato cominciavano pii
tardi, invece da alcuni anni si
parte il 5 gennaio e questo &
penalizzante perché alcuni
clienti aspettano le svendite
per acquistare i regali di Na-
tale...»

nissimo «anche se poi - spie- Barbara Ferraris di Zoe =
ga Vellano - e afine mese che  aggiunge: «Quest’anno ab- :
si tirano le somme». «Si la-  biamo molto meno affolla- o
vora soprattutto nelle prime  mento, in media. Nei primi i
due seitimane - sottolinea  giorni c’2 pilt gente, poi la 513
Monateri - quest’anno l'epi-  richiesta va a scemare. Non & o
fania ha spezzato la setti- pilt come in passato... Pur- i
mana pero i clientinon man-  troppo, i pre-saldi di fine di- i
cano». cembre fatti negli outlet non o

«Sono ottimista - he detto  ajutano.» f
Anna di Capua di “Angolo Paolo De Martini di Ton =
21" - Permee presto fareuna  Bebg, presidente provinciale U*J,
previsione sui saldi, anche Federmoda Confcommercio &
perché il mio € un negozio  fa il punto sulle svendite il
nuovo. Ma & chiaro che si 2023, «Vercelli in media & in o
spera sempre in meglio» linea con lo scorso anno con o

Tony Bisceglia di Shop qualche eccezione al ribasso %
sottolinea: «Quest’anno isal-  ¢he sj presume e spera pos- 3
di sono iniziati un po' a ri-  sano riprendersi in queste O
lento. La stagione e il periodo  settimane e venire. Imma- o
natalizio non sono andati co- giniarno che quest'anno la o

me ci si aspettava, Rispetto al
passato abbiamo venduto
principalmente pensierini.
Per quanto riguarda il pe-
riodo dei saldi che io chia-
merei pili che altro occasioni,
funzionano soprattutto la
prima settimana. Principal-

richiesta continuerad piu a
lungo dell’anno passato, in
quanto la clientela & con-
sapevole che questa stagione
hala possibilita di acquistare
merce che non ha ancora
subito aumenti a causa del
caro prezzir.

B.D.

Dalt'alto, Aﬁtohi;i Bisc

eglia (Shop)

, Rita V!lano (VHano) e Paoly De

Martini (Ton Bebé}, quest’ultimo presidente provinciale di Federmoda
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«Speriamo che gli sconti
aiutino i negozi di vicinato»

Le analisi di Confcommercio e Confesercenti: «Vendite natalizie positive
E il 60% delle imprese & soddisfatto dell’andamento iniziale delle liquidazioni»

«Assistiamo per ora a un 50%
di persone che sceglie di aderi-
re ai saldi e di farlo sotto casa,
quindi nelle attivita di vicinato»,
¢ la fresca valutazione di Davide
Massarini, presidente Confcom-
mercio, a pochi giorni dal via.
«Le previsioni sono di un legge-
ro aumento negli acquisti rispet-
to allo scorso anno e il trend va
nella direzione del 10% in pil.
L’andamento natalizio nelle ven-
dite da parte dei reggiani & sta-
to positivo, tra novembre e di-
cembre, percio nutriamo aspet-
tative positive rispetto alla filie-
ra del settore. Vedremo verso la
fine dei saldi, con i dati che ci
provengono da Federmoda na-
Zionale»,

Tesi non molto diversa da quel-
la di Monica Maioli di Confeser-
centi, che aggiunge: «Una pri-
ma indagine effettuata a pochi
giorni dall'inizio dei saldi ci ha
permesso di registrare un di-
screto andamento delle vendi-
te, ma I'offerta di prodotti scon-

tati € ancora ampia e molte so-
no le opportunita di fare buoni
affari per i consumatori».

If risultato, tuttavia, & positivo,
nota Maioli, «e sicuramente do-
vuto anche alla giornata di ini-
zio, che ha permesso di sfrutta-
re al meglio il giorno festivo del
6 gennaio, infatti per il 46% de-
gli intervistati questo ha influito
positivamente suile vendite. Pil
della meta delle imprese ha pra-
ticato uno sconto del 30% e so-
lo il 18% delle aziende ha pratica-
to uno sconto superiore al 40%.
Inoltre circa il 30% degli intervi-
stati ha avuto uno scontrino me-
dio di valore superiore allo scor-
so anno. Possiamo quindi soste-
nere che il 60% delle imprese si
& dichiarato soddisfatto dell’an-
damento iniziale dei saldi, sep-
pure confermando di avere an-
cora in Negozio un ampio assor-
timento di prodotti a disposizio-
ne della clientela per garantire
ottimi affari anche nei prossimi

giorni», L'auspicio e di continua-
re con questo trend positivo del-
le vendite anche per riuscire a
recuperare i mancati incassi
causati dal cambiamento clima-
tico e crisi generalizzata.
«l saldi hanno dimostrato che il
consumatore gradisce effettua-
re i propri acquisti nei negozi fi-
sici, riscoprendo un rapporto
umano e una qualita del servizio
che solo personale gualificato
pud garantire - osserva Maioli -
orientando le scelte con compe-
tenza e dimostrando una serie-
ta, delle proposte, quale ele-
mento di garanzia importante.
Confidiamo che il buon prose-
guimento dei saldi, che termine-
ranno il 5 marzo, permetta alle
imprese di risollevarsi da una si-
tuazione certamente difficile e
di trovare nuovi stimoli per con-
tinuare a garantire un buon ser-
vizio alla clientela anche nelle
stagioni futuren.

Lara Maria Ferrari

O

ARTICOLO N

DAVIDE MASSARINI

... . MONICA MAICLI
«Le previsioni sono di

«Molte sono

un leggero aumento .

¥ 22% delia vahing nel’essgonn & vuoto

le opportunita
di fare buoni affari
per i consumatori»

negli acquisti rispetto
allo scorso anno»
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Buono I'avvio dei saldi
mainegoziantivogliono
spostarli a fine stagione

Numerosii clienti anche dall’Austria o dal Veneto in cerca di buoni affari
L'andamento dei primi giorni supera le vendite registrate nel 2019
Diffusala critica Prolungando
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dei commercianti
sul periodo che,

la scontistica fino
amarzo gliacquisti

secondo gli operatori, vengono diluiti

va posticipato

Alessandro Cesare

L’avvio & confortante. Che si
tratti di centri commerciali,
dinegozidel centro storico 0
di grandi punti vendita alle
porte di Udine, la risposta &
sempre la stessa: « saldi so-
nopartitibene. Nonci possia-
molamentare». Unica pecca,
il periodo scelto per gli scon-
ti, che permolti commercian-
ti dovrebbe ritornare a fine
stagione.

«In centro c'é sicuramente
unabuona vivacita- afferma
Alessandro Tollon, presi-
dente di Confcommercio Fe-
dermoda Udine -. I saldi si
confermanoun appuntamen-
to appetibile per i clienti e
per gli addetti ailavori. Si so-
norivist gli austriaci, ma an-
che gli italiani provenienti
da altre regioni, come Vene-
to e Lombardia. L'offerta
commerciale di Udine, gra-
zie alle sue caratteristiche,
riesce a essere molto attratti-
va: propone non solo negozi
di alta moda, ma anche le
grandi catene in franchising
ele piccole botteghe di quali-
ta. Si puo trovare un po’ di tut-
to, quindi - rileva Tollon -
maimargini di crescita sono
ancora grandi. Le personedi-
mostrano di apprezzare I'ac-
quisto sicuro, nei punti vendi-
ta fisici, rispetto all’online,
dove non sempre quello che
viene proposto coincide con
larealta».

Una positivita confermata
anche dagli operatori: «L’an-
damento dei saldi fino a oggi
é andato oltre le aspettative,
segnando undato pitiche po-
sitivoe sorpassando le vendi-
te registrate nel 2019 — assi-
cura Antonio Maria Bardel-
li, presidente del Citta Fiera
—. L’abbigliamento quest’an-
no & il settore trainante. Nel-
le prossime settimane ci
aspettiamo un mantenimen-
to di questo trend». Spostan-
dosi in centro, le cose non
cambiano di molto: «Dopo
qualche giorno di calma, for-
se perché le persone nonera-
no ancora rientrate dalle va-
canze natalizie — spiega Si-
mona Zanutta dello storico
negozio K2 di via Poscolle -
Pandamento delle svendite &
stato positivo. Escludendo il
2020, gli altri anni abbiamo
sempre avito un ottimo ri-
scontro. L'unica pecca e il pe-
riodo: credo che i saldi an-
drebbero posticipati, ripor-
tandoli alla fine della stagio-
ne. Adesso sono troppo vici-
ni al periodo delle feste». Chi
abita a Udine e nei dintorni
preferisce i giorni della setti-
mana per andare allaricerca
di un’occasione, ed evitare
cosi il caos dei fine settima-
na, quando il via vai di perso-
ne in centro € davvero note-
vole. «Non ci possiamo la-
mentare, il nostro riscontro
lo stiamo avendo - chiarisce
Andrea Gremese di Spazio

nell'arco di tre mesi

Querini - Il cliente dimostra
di apprezzare la scontistica
dei saldi. Anni fa, quando il
periodo delle svendite aveva
una tempistica ridotta, c’era
pit frenesia all’acquisto. Og-
gi, prolungandosi fino amar-
zo, lo shopping viene fatto
con pit calma, spalmato
nell’arco deitre mesi».

Abbigliamento settore inri-
presa, ma non solo. Come
conferma Federico Lando,
titolare dei negozi Marcolini
calzature e Falco di piazzetta
Marconi: «Siamo partiti be-
ne, inmoment complicatico-
me quello attuale poteva an-
dare peggio. Le persone ri-
spondono ancora bene, e la
scarpa resta un oggetto ri-
chiesto. Rispetto al passato
sono diminuiti gli stranieri,
ma tengono gliitaliani».

Uscendo dal centro, cé
soddisfazione anche da par-
te dei commercianti dell’hin-
terland: «Siamo contenti di
come sta andando il periodo
dei saldi ~ confessa Cristina
Arteni, dell'omonimo grup-
po commerciale —, con un se-
gno pit rispetto allo scorso
anno. Un appuntamento atte-
so,che andrebbe spostatoa fi-
ne stagione, come accadeva
un tempo. Ho notato molti
italiani, ma anche austriacie
sloveni. Una tipologia di
clientela che, con numeri co-
sl importanti, non si vedeva
datempo». —
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AlessandroTollon
«C'e unabuona
vivacita in centro:
appuntamento
appetibile per clienti
e addetti ailavori>»
AndreaGremese
«Annifa, quandole
giornate a disposizione
eranomeno c'era
piu frenesia
negli acquistis»

Unadelle vetrinein centra conisaldidi fine stagione
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Saldi invernali, le vendite migliorano
ma in centro chiudono ancora botteghe
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Abbigliamento, dopo «Papa Aldo» altri due negozianti dicono basta

wiceNza Chiudono altri due ne-
gozi in centro storico. Altri
due negozi di abbigliamento.
Alfri due nel giro di quattordi-
¢i giorni. E questa volta la cir-
costanza € ancora pili vistosa
perché se «Papa Aldo» € in
corso Fogazzaro e i rumor di-
cono che gia un subentrante
pronto per il posto, queste due
ultime «liquidazioni totali per
cessata attivita» sono entram-
be i contra’ Manin, Il primo
dei due, «J. Byron», é stato per
decenni un punto di riferi-
mento della moda maschile;
¢'é ancora chi si ricorda quan-
do il negozio si affacciava su
piazza dei Signori. 1l secondo
si occupa di moda femminile
ed € aperto da due anni,
Intanto, a fronte delle ser-
rande che saranno abbassate a
breve, da una settimana & ini-
ziata la stagione dei saldi. In
questo primo «assaggio», ri-
manendo all'abbigliamento, i
commercianti registrano una
media pil1 3% di vendite rispet-
to allo stesso periodo del
2022. 11 che, spiegano gli ad-
detti ai lavori, se qualcuno nel-
I'abbigliamento ¢ in crisi que-
sta non dipende né dai centri
commerciali né dai mass
market. Fatto é che chiusure e
saldi, oggi, sembrano facce
della stessa medaglia: un com-
mercio in continua evoluzione
nella quale il cliente é solo una
delle variabili dell'equazione.
A sostenerlo é Ivo Volpon, pre-
sidente di Federmoda Con-
fcommercio. Da una parte, di-
ce «non ¢'¢ pilt la corsa hai sal-
di, non si vedranno piu le file
davanti ai negozi. I saldi sono
cambiati, sono selezionati e
continuativi. E mutato il modo
di vendere e comprare. Il
cliente viene, guarda, e se tro-
va qualcosa compra. A pil
sconti non corrispondono piil

vendite». Sulle chiuse, d’altra
parte «al netto delle ragioni
personali ¢’é una questione

strade appetibili di una citta
che é ancora attrattiva. In con-
tra’ Manin questa appetibilita
non ¢’¢ o comungue € minore
rispetto ad altre. Parlo, per di-
re, di corso Fogazzaro laddove
¢i sono o hanno aperto nuovi
negozi», In queste dinamiche
si affaccia perd un altro tema
riconducibile alla capacita del
commercio di rigenerarsi: se
in centro gli spazi vuoti sono
sostanzialmente rioccupati
velocemente, e percio é diffici-
le che una vetrina rimanga
spenta per un tempo conside-
revole, quando chiude una
bottega nei quartieri la sosti-
tuzione é gia piu difficile. Que-
sta, almeno, la vulgata. Volpon
storce il naso. «Guardate —
spiega - se non c’é ricambio
generazionale é difficile che
oggi una persona si inventi di
diventare commerciante. Qui
il discorso centro storico o pe-
riferia cambia poco le cose. Ci
vogliono capacita, competen-
ze, passione, studio e sacrifi-
cio». 11 fulcro, per Volpon, € un
altro. «A 27 anni partecipai a
un incontro con alcuni docen-
ti della Bocconi sul cambia-
mento sul commercio alla lu-
ce dell'innovazione di internet
che all'epoca era ancora agli
albori —ricorda-. Sidiceva che
anche i centri commerciali
soffriranno perché saranno
sostituiti dalle-commerce ma
resteranno i centri storici. Fer-
mo restando, naturalmente,
che una cosa € coprirsi ordi-
nando sulle piattaforme web,
un’altra é vestirsi recandosi
nei negozi dove c€ la profes-
sionalita degli addetti ai lavo-
ri»,

F.M.
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