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VINTERVISTA Casillo: «Vediamo il bicchiere mezzo pieno e aspettiamo tempi migliori

TN

Per l'estate si poteva fare di piw

Cost il bilancio del presidente di Confcommercio per questo inizio di stagione

di GIACIINTO GARVELLI

«F’ arrivato il momento in cui il sole
splende, c'¢ pilt gente in giro: non &
un anno positivissimo, perd guar-
diamo al bicchiere mezzo pieno, co-
me al solito, facciamo di necessita
virtl e diciamo che sorride sia il
cliente e l'imprenditore riesce a sor-
ridere di pil perché comungue c'é
piu connfusione nei negozi e quindi si
arriva a. casa stanchima contenti».

Cosi .Antonio Casillo, responsabile
territor-iale di Confcommercio, chia-
mato a. dare un giudizio su questo
inizio Ai stagione estiva. Stagione
che anche per il settore commercio
vede qualche criticita

Ma ci poteva essere qualcosa di
pil, come l'organizzazione di una
stagione estiva pitt convincente?
Come stanno realizzando altri pae-
si, anche pitipiccoli di Crotone.

« Sicuramente ci poteva essere di
pit. E* normale che la critica, se co-
struttiva, pud servire; se & distrutti-
va non serve a niente ea nessuno.

Noi sappiamo tutti che l'ammini-
strazione ha il blocco della spesa da

parte della Corte dei conti e non rie-
sce a far quadrare alcune sinergie
nel giusto modo e speriamo in tempi
migliori.

L'estate, ormai, per i prossimi 40
giorni, i giochi sono fatti. In citta
avremopoche

iniziative, perd guardiamo anche
il comprensorio, non c'¢ solo Croto-
ne, ¢'@ anche Le Castella, Cutro, Isola
Capo Rizzuto e ci sono iniziative im-
portanti.

Quindi viviamo nella provincia e
guardiamo questo questo lato positi-
VO».

Confeommercio per l'estate ha
previsto delle iniziative o offerte
particolari?

«L'insieme dei negozi o cerca di da-
re sempre un'offerta migliore, quin-
di siamo nel periodo dei saldi; gia
questo fa parte di un buon progetto.
Viviamo anche sul lungomare con
iniziative diverse che riguardano
sempre l'attrattivitd del territorio
perituristieper tutti quelli cheritor-
nano nel territorio crotonese. E poi
se ci riuscira, un piccolo evento lo

avremo anche per fine stagionen».

E a proposito del lungomare, ¢’é¢
qualche problemaanchela deicom-
mereianti e degli esercenti. Qualé
la vostra posizione?

«Ci stiamo lavorando. Bisogna la-
vorare, lavorare d'insieme. Bisogna
partire da quello che & la sicurezza e
lalegalita.

Cisi siede ai tavoli, se tutto &inma-
niera corretta se predisposto nella
giusta maniera e quindi bisogna pa-
gare il suclo pubblico, le tassazioni e
poi bisogna far rispettare anche
quelle che sono le regole al cittadino
della convivialita, peril territorio».

Ma ci sone dei rapporti con il Co-
mune in questo senso?

»S1. Lavoriamo tutti i giornicon il
cormune. Noi avremmo interlocuzio-
nianche in settimana.

L'abbiamo avuto, ieri, le avremo
domani eel’avremoanchela settima-
na prossima. Siamo in un un cre-
scendo di concertazione.

L'amministrazione ha bisogno in
questo momento di aiuto per avere
una visione diversa da quello chema-
gari e vista negli uffici».
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Confcommercio: “Pochi segnali positivi, subiremo tutti i rincari”. Confesercenti: “Crolla il potere d’acquisto delle famiglic”

Inflazione alle stelle, commercianti a picco

Le federazioni: “Aumenti e instabilita politica creano un clima di sfiducia”

di Leonardo Crocetta

CASERTA - [ prezzi au-
memtano senza controllo,
a trecentosessanta gradi,
mentre I'inflazione avanza
incontrollata: ¢ allarmante
Paccelerazione dei prezzi
del cosiddetto ‘carrello del-
la spesa’ che con un balzo
improvviso nel mese di lu-
glio si porta a un livello re-
cord del 9, 1%.

Un aumento che non si re-
gistrava da scttembre del
1984, come segnala !'Istat.
I beni energetici hanno su-
bito un aumento medio del
42 9%: quelli regolamen-
tati del 47,8% ¢ quelli non
regolamentati  del39,8%.
L'inflazione ‘di fondo’, al
netto dell’energia e dei pro-
dotti alimentari, accelera
da 3,8% a 4,1%. Aumenta
anche la velocita con cui
arrivano i rincari per i beni
alimentari, per la cura del-
la casa ¢ della persona (da
+8,2% a +9,1%) sia quelli
dei prodotti ad alta frequen-
za dacquisto (da +8.4%
a +87%). Le prospettive
sono tutt’altro che positive

Pasquale di Dailia Fashion

per il commercio, soprat-
tutto considerando che gli
aumenti, secondo le fede-
razioni, non rappresentano
un fenomeno momentaneo.
“C’¢ una situazione di in-
certezza generale e linsta-
bilita politica non é di aiu-
to - sono le parole di Lucio
Sindaco (a sinistra), presi-
dente provinciale Confcom-
mercio - Si tratta di molti
fattori che determinano un
costante rincaro di beni e
servizi. Una situazione su
cui pesa anche la specula-
zione di alcuni. Turti fattori
che portano alla perdita del
potere d’acquisto della no-
stra moneta. Una situazio-
ne tutt'altro che impreve-
dibile. Ad essere strano é il
poco interesse che il mondo
della politica sta dedicando
a quest'emergenza. Anche
la contrattazione collettiva
e rimasta indietro. L'in-
flazione continuera ad au-
mentare e cio andra avanti
fino a che non ci sarda un
governo stabile. L'autunno,
dal punto di vista econo-
mico, rappresenta linizio

dell’anno. Purtroppo non ci
sono segnali positivi. Subi-
remo completamente il peso
degli aumenti e non c’é un
governo solido che possa
prendere se non piccole
iniziative”. Lottimismo che
era iniziato con la stagione
dei saldi, la prima senza
che vi fossero restrizioni
serie a causa del Covid, ha
lasciato il posto a una for-
te preoccupazione. Passata
(pit o meno) la tempesta
del Covid all'orizzonte
sono apparse le nubi della
guerra e dell’instabilita po-
litica a coprire il sole. Una
situazione rilevata anche
negli studi presentati dalla
Confesercenti. “In questo
momento tra le famiglie ¢’é
un basso livello di fiducia -
spiega Salvatore Petrella,
presidente provinciale Con-
fesercenti - Questo ha porta-
to a un freno ai consumi nel
mese di luglio. La perdita di
potere d’acquisto, soprattut-
to per i redditi medio-bassi é
concreta. Tutto cio incidera
per 3 miliardi sui consumi
delle famiglie. Questo se-

CONFCOMMERCIO

condo semestre non si pro-
spetta positivo. Un panora-
ma preoccupante, anche dal
punto di vista delle imprese.
Tranne che per il settore edi-
le, che va avanri grazie al
bonus 110, il resto dei setto-
ri é fortemente in difficolta.
Questi sono tutti fattori ne-
gativi che hanno ritardato la
ripresa che avevamo previ-
sto per questo 2022. D'altra
parte Dinstabilita politica
pesa in maniera negativa,
in una fase di stallo che non
fa bene all'economia”. E’
con autentico allarme che
i commercianti guardano
allautunno in arrivo. “Gia
adesso gli aumenti sono fuo-
ri controllo - sono le parole
di Pasquale De Lorenzo di
Dailia Fashion- Artualmente
i prezzi delle bollette sono
saliti al doppio e la maggior
parte della merce ha subito
dei forti rincari. In questo
modo non riusciremo ad an-
dare avanti e se il governo
non si compatta sara I'ltalia
intera a pagarne il pezzo”.

© RIPRODUZIONE
RISERVATA

TLAPRESSE - FABIANO

Superficie 43 %

VE - 3019

E

-~
A

= LORI

= CHE

o
&

SNT

L CLIE

A0 USO ESCLUSIVO DE

TICOLO NON CEDIBILE AD ALTRI/

A



01-AGO-2022
dapag. 7/ foglio |

L'Edicola del Sud Bari

- Dir. Resp.: Annamaria Ferretti
Tiratura, diffusione e lettori non disponibili (0003026)

DATA STAMPA

www.datastampa.it

IL COMMERCIO
E il turismo
trascina
anche i saldi

cegue a ospng 1

L'ECONOMIA/2 IL BOOM DI TURISTI FA IMPENNARE LE VENDITE: +20% RISPETTO AL 2021

\VVolano pureisaldi

meta del periodo dei
saldi estivi & gia
tempo di bilanci,
Eer questo Confesercenti

a deciso di chiedere di-
rettamente ai commer-
cianti come & andata fi-
nora. Registrato un au-
mento del%e vendite rispet-
to allo scorso anno, pur
mantenendo il budget di
spesa dei clienti in linea
con il passato, tra 1 150 e i
200 euro, ma con la cer-
tezza che serva rivedere la
data di partenza dei saldi.
Sono questi i risultati

rincipali della ricerca ef-
ettuata in forma anonima
su cento rivenditori di Ba-
ri.

Lo studio e stato con-
dotto su attivita di abbi-
Eliamento uomo-donna-

ambino, negozi di bian-
cheria, borse e accessori,
boutique e settore calza-
turiero. Non sono stati in-
tervistatii titolari di catene
o0 negozi della grande di-
stribuzione. Cosa sia cam-
biato rispetto a un anno fa
lo riporta la presidente di
Confesercenti Bari, Raf-
faella Altamura: «Rispetto
allo scorso anno, quando
ancora c’erano gli strasci-
chi della pandemia e ve-
nivamo da periodi di aper-
tura e chiusura a singhioz-
7o, le vendite sono andate
meglio. Iltrend & intorno al
20% in pitx rispetto al 2021
e molti hanno giustificato
l'aumento delle vendite in
virtt delle presenze tu-
ristiche in cittd, soprat-
tutto di stranieri».

Un altro interessante
aspetto ermerso dalle in-

terviste ai commercianti &
quello che i saldi non sono
pitt segnati con il cerchiet-
to rosso sul calendario da
parte dei clienti: «La data
di inizio dei saldi non é pitl
attesa come una volta —
rivela Altamura-. Per in-
tenderci, la clientela dei
negozi di prossimita & abi-
tuata ad avere un “riguar-
do”, un piccolo sconto, du-
rante tutto 'arco deli’anno:
nel momento in cui ac-
quista, lo fa per necessita,
non perché ci siano i saldi,
che rimangono soltanto
&er gli avventori casuali».

onostante i dati confor-
tanti, pero, serve una re-
visione del sistema saldi,
conclude la presidente Al-
tamura: «Una revisione di
tutto il sistema saldi & ne-
cessaria: net tavoli di con-
certazione le tematiche so-
no numerose, ma l'aspetto
imprescindibile, dal quale
bisogna partire, & lo slit-
tamenio di almeno una
quindicina di giorni».

1l tema dello slittamento

dei saldi ¢ centrale per gli A CLIENTELA Una giovane guarda [ capi espostiin vetrina

operatori, come conferma
anche il presidente di Fe-
dermoda Confcommercio
Bari, Carlo Saponaro: «Le
date sono premature, in-
nanzitutto per ragioni cli-
matiche visto che il 2 luglio
Iestate & tutt’altro che fi-
nita a Bari. Poi c’@ anche
da considerare che la citta
é cambiata negli ultimi an-
ni, non si svuota pit nei
mesi pii caldi ed & di-
ventata meta turistica, con
inevitabile ritorno poten-
ziale per le attivita».
gdc.
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lease. Liniziativaal giro diboa tralucie ombre, grandiadesioni perilaboratorie la Catte Cup

Notti hianche stellari per bar e locali

Apericena, drink e food all'insegna del successo, affari arilento nei negozi

Sottolestelle soreidono so-
;wat%mm baristi e vistors-
tort, 1 terzo martedi di
shopping al chiaro di luna
conferma un trend ormal
eonaplidato: aOristanoive-
ri affari sl fanoo a tavols,
pit tiepido Tentusiasmo
tea gl geaffali def negozt.

Sorristu tavels
Traapericens. drinkall's-
perto e amabill chiscchie.
rate davanti sd una plzza o
un pistio di spaghetti alla
hottarga, difficile if‘tw%%t't‘
un esercizio pubblice che
non abbia lavarato. In via
Garibaldi dehors gremiti,
in piazza Eleonors tavolind
al completo, «Di settimans
in settimana la situazione
va migliorando - conferma
Didlone Mura, del bar Cafe-
sine - abbiarse servilo an-
chemoltituristi, in partico-
lare francest», Glunta al gb
roy di bog, I manifestazio-
ne promossa dalla Conf-
emnmereio con la collabo
razione del Comune e di
o chnouarting di attivizd
del centrocittadino, st eon-
fermaun appruntamentodi
grande richiamo. <& pre
sto per fare bilanci - alfer-
ma Massimea Carbonid, del
ristorante Lo Spiffero - do-
o una partenza un po’ s ri-
{mm martendi scorse ab-
bamolavoratobenes, Hga-
lotte buono i Oristano sié
geeeso ¢ pazienza se aon
sempre la passepgiata sl
eanclude con un aequisto,
Per | comumercianti i bic-

Ha
BETTS

b

Vedare le
wie affolla-
ve, Lo vatri-
can la musk
oa dal vive,
noseie tuttl
slernanti
i restitui-
un'immagt-
10 pid furis
stica ot Ori-
BLEMG
Valentina
Cadoni

chiere & mezzo plenc.sVe
derelevie affollate, lev etri-
ne gecese, b musies dal vie
vo, sone tult elernenti che
vestituiscono  un'innnagi-

sre pin turistica di Oristane
- osservag Valenting Cado-

o, titolare di un negozio di
catzature - Vacanzieri s
parte, pol, ielienti del miar-
tedi sera sono diverst da
guelli abituall, arrivano
molte famighie dai paesi Ii-
mitrofi= La partenza il 19
ughio, & saldi gld iniziatl ¢
uno ded Ixmm evidenziati
dal negoziantl, «Teners lo

serrande sollovate fine a
mezzanotiedungrandein-
vestimento- fanotare Fran-
cesea Toln, commerciante
divia Tirso - mnartedi abhia-
mao lavoriechialo, ma sia

me ancera lontant dai no-
meri dello seorso annos,

Laboratort ¢ sport
Tra ung shireiata alla ri-

cerca del capo scontale ¢
un gelato.in tanti hanno ap-
profittato di Shopping sot-
to le stelle per visitarve e
strutture museali cittadi-
ne, « Al lsboratorio organiz-
zato al Centrodi documen-
tazione della Sartigha han-
no partecipato olire venti
barebind - alferma il diret-
tore della Fondazions Ori-
stano Francesco Obino-1e-
tementodimagg umﬁ* richia-
mo & la visita alla Torre di
San Cristofore: Hnora ab-
bismo registrato un centi
naie di ingressi ad apertu-
ranotivrnas M primo mar-

CONFCOMMERCIO

tedi di agosto é stato anche
all'insegnadaeliosportedel
divertbmento: un sueeesso
ben oltre o aspetiative per
ta terea edizione detls Cat-

te Cup, torneo di caleio a7
orgunizale in o

wllabora-
stonecon s Comsultagiovs-
nbdi Gristane eil Rotaraet,
Lamadaglia d'ove dandata
alla squadesn MTEN, ma é
soto un detiaglio. Ha vinto
tasolidarietd: fondi raceol-
ti grazie alla vendita dei bi-
gliett] per il megs concerto
chein plazza Cattedrale ha
fatto ballare fino a tarda
neltecivea googovand, ser-
viranno per ascquisto di
defibrillatori da donare al-
ta cila,

M arianng Guarna
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i dati di Confimprese: neppure la presenza di stranieri fa invertire il trend

Calano i consumi, 6.500 imprese arischio

Pesail caroenergia
Confcommercioinvia
una lettera ai prefetti

Antonio Giordano

Luglio segna per il secondo mese
consecutive un calo di consumi in
citta, dopo i1 risultato negativo di
giugno mentre nel resto del Mezzo-
giorno e di Italia si registra un an-
damento opposto. Lodicel'osserva-
torio Confimprese-EY relativo a lu-
glio 2022 dowve si segnalano segni in
ripresa a livello nazionale con il to-
tale mercato che chiude a +5,1% e
mostra un avvicinamento ai livelli
di consumipre-pandemia. Main Si-
cilia luglio chiude a -2% rispetto a
luglio 2021, con laprovinciaa-3% e
lacittaa-2,4%.

11 capoluogo siciliano, nell'anali-
si del mese di giugno, inoltre, era
'unica citta che mostrava un segno
meno nei consumi (-5,6%) e nean-
che l'aumento delle presenze turi-
stiche ha permesso di invertire un
trend che dura almeno da aprile
quando aveva chiuso con -4,6%.
Nonostante questi numeri rispetto
aluglio 2021, perd, Palermo registra
comungue un andamento positivo
nei consumi del +23,4% un dato
trainato in particolare dal settore
food. Nell'ultimo mese in Sicilia fa
meglio la provincia di Catania che
chiude a +2,5%. Nelle aree geogra-
fiche il Nord-ovest consolida i con-
sumi diluglio 2022 a +7,3% rispetto
allo stesso mese dell'anno scorso,
seguitodalNord-esta+3,3%.11Cen-
tro chiude luglio 2022 a +7,9% ri-
spetto aluglio 2021, mentre al Sud i
consumi si fermano a +0,9%. Gli
analisti dell”osservatorio, pero, no-
tano come questa ripresa possa es-
sere fermata dall'aumento dell'in-
flazione e dall'impennata dei costi
dell'energia che potrebbe mettere
in crisi 'anndamento positivo dei
consumi. «Continua la ripresa dei
consumi con la ristorazione che si

consolida e sfiora la doppia cifra
verso il 2021- dice Mario Maiocchi,
direttore Centro studi Confimprese
- buono anche 'andamento di ab-
bigliamento-accessori, che pur non
beneficiando del favore dei saldi,
raggiunge una maggiore stabilita. I
dati del mese di luglio inducono a
sperare che anche nei prossimi me-
si possa continuare la ripresa, ben-
che I'incertezza causata dai rincari
record di gas ed elettricita stia ini-
ziando a pesare fortemente sui con-
ti economici dei retailer, soprattut-
to quelli della ristorazione, che
hanno costi aitissimi». Senza ovvia-
mente dimenticare l'impatto sul
potere di spesa e sulle aspettative
dei consumatori. E necessario pro-
cedere con cautela e valutare gli an-
damenti dei prossimi mesi, soprat-
tuttose I'inflazione continuera asa-
lire.

Alla cautela invita anche Con-
fcommercio Sicilia. Per associazio-
ne, sono a rischio a causa dell'infla-
zione e del caro energia, circa 6.500
imprese oltre a circa 19 mila posti di
lavoro.

Ieri mattina il presidente regio-
nale Confcommercio Sicilia, Gia-
nluca Manenti ha inviato una lette-
ra ai nove prefetti siciliani e al com-
missario straordinario dello Stato
lanciando I'allarme in vista della ri-
presa autunnale.

«I dati positivi tra il 2022 e il
20212 - avverte Patrizia Di Dio alla
guida della Confcommercio di Pa-
lermo - non devono farci distrarre
che il nostro punto di riferimento
dovrebbe essere il 2019, ovvero ul-
timo anno senza pandemia e restri-
zioni. Il mercato, infatti, non & an-
cora tornato ai livelli precovid. Que-
sto vale per alberghi nonostante
questa estate straordinaria e nono-
stante i ristoranti aperti e pieni; no-
nostante il segno piti lasituazione &
di grande fragilitad. Ma di certo sia-
mo meglio rispetto al 2021».
{(*AGIO")
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