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Sport cremonese
in vetrina: orgoglio
tra saldi e musica
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W CREMONA Prima l'aperitivoe
poi la cena, con tante, invitanti,
specialita servite nei locali, tutti
aperti, con dehor moltocurati. E
poi si & entrati nel vivo della se -
rata, che éstatal'ennesimacon-
fermadicomelosportricopra, a
Cremona, un posto centrale.
Schermae judoneltrattodicor-
so Campi all'altezza della Galle-
ria, le societacanottieriin prima
linea, i giochi per i pil1 piccoli
{con tanto di
mini campo
datennis in
piazza Stradi-
vari), le
cycletteda
spinninglia
duecpassi.
Semprein
piazza Stradi-
variilringcon
spettacolari
esibizioni di

kickboxing, la  Lentrata al Torrazzo

morbida pe-
dana di Gym-
nika, e poilo
stand Mara-
thon, gliela-
stici verticali
per spassose
evoluziond. Il
giocoelo
sport, ma an-
chetanti buo-
ni alfari, nei
negozi e neghi
allestimenti

esterni, conla  Lingresso al Museo Diocesano

passione per il

FarWest, icapiesotici, quelliche
servono d’estate. Sempre pre-
sente la postazione Padania Ac-
que, unclassico dei Giovedi. Se-
rata riuscita, con un sottofondo
musicale all'altezza, anche gra-
zie alle performancedidje
gruppi all'esterno deilocali. E
ancora, la passione sportiva, la
musica, il cibo di strada ma an-
cheilpiacereeilsensodiappar-

tenenza che si provano nel var-
care la soglia di luoghi impor-
tanti comeil Torrazzo e il Museo
Diocesano. Questigli ingredien-
ti della seconda serata dei Gio
vedi d’Estate, andata in scena
ieriin un affollato centrodiCre-
mona. Puntidiforzadellaserata
la partecipazione di decine di
realtadiun territorioad alta vo-
cazione sportiva e i saldi, che
avendo debuttato sei giorni fa
sono ‘caldis-
simi’. Botte
ghedel Centro
e Confcom-
mercio, orga-
nizzatoridella
rassegna rea-
lizzatacon la
collaborazio-
ne del Comu-
needelDuc, e
con il soste
gnodiPadania
Acque, hanno
avuto ragione
di puntare
sulle realta
sportive. L'a-
desione & sta-
ta massiccia.
Stand ed esi-
bizioni hanno
coinvolto una
trentina di
realta che
hanno trovato
posto, estrap-
pato applausi,
trapiazza
Stradivari,
corso Campi e piazza Roma. E
del resto, lo sport cremoncese ha
portato a casa affermazioniim-
portanti {(promozionedellaCre
monese in AedellaJuviin A2,
entrambe presenti con uno
stand), neli'ultimo periodo do-
ve, a tutti livelli, le attivita spor -
tive hanno ripreso quota dopo
mesipilicupidelia pandemia.
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Liniziativa di Confcommercio Magenta - Castano Primo

«I love shopping» raddoppia

Dopo il successo di giugno, negozi aperti anche nei primi due gioved! di luglio

MAGENTA (ch1) Un grande
successo certificato dalla de-
cisione di estendere 'orga-
nizzazione per ulteriori due
settirmane. Stiamo parlando
dell'iniziativa «I love shop-
ping», targata Confcommer-
cio Magenta-Castano Primo
che per tutti i giovedi del
mese di giugno ha animato le
vie del centro cittadino con
negozi e bar aperti sino a
tarda sera e delle bancarelle
per Le vie cittadine.

La partecipazione raccolta
nelle settimane di giugno ha
convinto il direttivo dell’as-
sociazione ad estendere 'ini-
ziativa fino a giovedi pros-
simo.

«Visto come sono andati i
giovedi del mese di giugno
abbiamo pensato che sareb-
be stato ottimale ripetere
questa iniziativa anche per le
prime due settimane di luglio
- spiega il direttore della lo-
cale Confcommercio Simone
Ganzebi - 1l bilancio sinora
di "I love shopping” non puo
essere che molto positivo.
Abbiamo deciso di lanciare
questa possibilita in modo
tale da sfruttare anche la ti-
mida partenza dei saldi esti-
vi, concendendo cosi la pos-
sibilita sia ai magentini, che
ovviamente ai commerciant
di offrire questo servizio».

11 primo appuntamento era
previsto nella serata di ieri,
mentre il secondo & invece
fissato per giovedil prossimo
che chiudera cosi il cerchio
sulla storica iniziativa di
Confcommercio che tornera
poi il prossimo anno.

«Una volta chiusa “l1 love
shopping” inizieremo a pen-
sare a quelle che saranno le
attivita della seconda meta
dell’ anno - prosegue Ganzebi
- In primis tutto il discorso
legato al rinnovo degli organi
di rappresentanza, dopodi-
ché ci concentreremo da un
lato sull’iniziativa che andra
in scena all'inizio del pros-
simo autunno, quando tra
settembre ed ottobre vor-
remumo coinvolgere i mas-
simi esponenti dell'impren-
ditoria locale; dall’altro in-
vece sul distretto del com-
mercio».

Il direttore

della
Confeommercio
Magenta -
Castano Primo
Simone
Ganzebi
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COMMERCIO L'Unione pessimista sulla stagione dei ribassi. Domenico Riga: «Spero di potermi ricredere»

La riscossa é stroncata dal carovita
1 saldi partono con lo spettro rincari

«

«Un clima di incertezza che stiamo
ancora vivendo e che non sapremo

quanto ancora durera»
di FedericaFenaroli

s Avrebbe potuto essere la
stagiorre della riscossa. [ saldi
estivi iniziati sabato 2 luglioin
un contesto finalmente privo (o
quasi) di restrizioni sanitarie,
avrebbero potuto regalare ai
commercianti della provincia
quella boccata di ossigeno atte-
sa da ormai oltre due anni. In-
vece, rionostante i ribassi e le
offerte, difficilmente sara cosk:
il presidente di Confcommercio
di Monza e del circondario Do-
menico Riga non sembra essere
troppo ottimista.

«Spero di potermi ricredere
al pilt presto. Perd - commenta -
credo sia difficile che le fami-
glie, in guesto momento stori-
¢o, riescano a mettere mano al
portafoglio e concedersi qual-
che lusso». Le perduranti con-

dizioni di difficolta economica
negli ultimi mesi sono state
acuite dal caro bollette e dai
rincari, generalizzati, che han-
no colpito piil settori - a partire
da quello alimentare; «I consu-
matori continuano a stringere
la cinghia e se dovessero deci-
dere di andare a caccia di affari,
potrebbero farlo solo per acca-
parrarsi quei capi di cui proprio
non possono fare a meno».
Vale adire dell'abbigliamen-
to e poco altro: «Vestiti, scarpe:
per il resto, credo proprio che si
continuerid a utilizzare tutto
quello di cui si & gia in posses-
s0. Si tirera avanti il piti possi-
bile con quello che gia si ha».
Sembrano essere molto lontani
i tempi dello shopping compul-
sivo: i consumatori si prepara-
no, cosl, ad effettuare solo ac-
quisti mirati. Ecco allorachela
stagione dei saldi estivi si tra-
sformera cos! in un ulteriore
banco di prova per gli esercenti,
logorati da due anni a dir poco
difficili: «Dalla fine di febbraio -
prosegue Riga - il conflitto in
Ucraina ha preoccupato e de-

CONFCOMMERCIO

stabilizzato tutti noi, portando

aunacontrazione della spesa e
a un rallentamento dei consu-
mi. Un clima di incertezza che
stiamo ancora vivendo e che
non sapremo quanto ancora
durerd, che ha generato e che
continuera ad avere impottanti
ripercussioni. E che ha fatto se-
guito a una stagione di saldi,
quelli con cui si & aperto il
2022, che non ha brillato perin-
cassi.

Andando aritroso, dallafine
del 2021 alla primavera del
2020, le limitazioni e le chiusu-
re imposte dalla pandemia han-
no penalizzato gli esercizi com-
merciali come mai prima
d'ora». Un quadro, di certo non
roseo, aggravato dai rincari che
dei consumi e delle materie pri-
me, che & andato ovviarnente a
incidere anche sui costi incapo
agli esercenti: «<E anche se al
momento sono i bar, i ristoranti
e i pubblici esercizi a pagarne
di piit le conseguenze, tutti noi
commercianti in questo perio-
do stiamo facendo attenzione a
come gestire le spese». &

Prima settimana
di saldi

in Lombardia,
per 'Unione
commercianti

i portafogli
questanno

si @apriranno
solo per

I'essenziale
Foto Radaell
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“Yivi le notti” a Madonna di Tirano

ColorSplash accende piazza Basilica

Rassegne

Venerdi shopping serale
econcertineilocali

Previsto lospettacolo comico
itinerante “il palombaro”
mesmm  Dopo il successo della
prima serata, che era coincisa
perd anche con Yavvio dei saldi,
venerdi8luglioriprende “Vivile
notti” 2022 con il secondo ap-
puntamento a Tirano. In tutto
saranno cinquele serate nel me-
se di luglio, ognuna con un pro-
grammadifferente di animazio-
ne dalle 20 alle 24, quando an-
che i negozi saranno aperti per
lo shopping serale. Per questa
seconda, dunque, i riflettori si
accenderanno sulla frazione di
Madonna di Tirano.

In particolare Panimazione
musicale interessera l'enoteca
DellaValleinviaOmodeielage-
lateriaLa piazza in piazzaBasili-
ca. Per quanto riguarda le altre
proposteinpiazzaBasilica, sono
previsti il ColorSplash ovvero il
lanciodeicoloriper grandie pic-
cinielo spettacolo comicoitine-
rante “Il palombaro”.

La rassegna € organizzata
dall’associazione mandamenta-
le di Tirano, attiva all’interno
dell'Unione del Commercio e
del Turismo e presieduta daFa-
bio Valli, in collaborazione con
Passessorato al Turismo del Co-
munedi Tiranoeil consorziotu-
ristico Media Valtellina. I pros-
simi appuntamenti toccheran-
no viale Italia i115 luglio, il cen-
tro storico il 22 luglio e tutta la
cittail 30 luglio. Per conoscereil
programma completo basta
consultare il sito del consorzio
turisticoole pagine social. €. Cas.
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«Busto va rivitalizzata»

COMMERCIO Riganti (Federmoda). «La squadra c'e, serve la collaborazione di tutti»

«La settimana della Pizza é stata
un vero exploit. La sfilata in via
San Gregorio ha catturatolapre-
senzadicingquecento persone.La
squadra che lavora per attirare
gente in centro & una grande
squadra ma occorre che passi un
messaggio chiaro: il cuore di Bu-
sto va rivitalizzato, servano ini-
ziative e si devono superare le
strategie di wvendita del passato,
per essere innovativi».

Cristina Riganti, vice presidente
di Confcommercio Busto Arsizio
e vice presidente provinciale di
Federmoda ha le idee molto
chiare. E rivolge una sorta di ap-
pello ai colleghi negozianti per-
ché le cose possano migliorare
per tutti.

Centrideser tificati

«Abbiamo bisogno di portare
gente in centro perché i centri
storici sono desertificati - dice,
d’intesa con gli altri fiduciari Da-
vide Usuelli e Roberto Colombo -
Non dobbiamo attendere il pe-
riodo dei saldi, ma essere pre-
senti con eveentie proposte. Stia-
mo facendo unbuonlavoro conil
Comitato commercianti, che ha
lanciato una strepitosa sfilata
venerdi scorso, con il Distretto
del commercio presieduto con
vivace partecipazione dal sinda-
co Emanuele Antonelli e con il
Comune (che oggi fornira dati
sulla situazionelocale, ndr.). Sia-
mo una grande squadra, una ve-
ra bomba: Confcommercio, Co-
mitato e Comune hanno idee
nuove e vogliono creare un con-
testo adeguiato alla crescita di
tutti».

Riganti fa n otare che il primo lu-
glio qualche cittadino ha subito
chiesto a chii faceva sfilare i suoi
capi di mettere da parte la taglia
giusta, per poi passare ad acqui-
stare in negozio. L'idea ha fun-
zionato, corne ha evidenziato an-
che la presidente del Comitato
Alessandra Ceccuzzi.

«0Ora vogliamo andare oltre,
coinvolgere non solo inegozi ma
tuttala citta - dicelanumero 2di
Federmoda, realtd che accorpa

abbigliamento, intimo, calzature
e accessori - Pensiamo ad esem-
pio a giornate particolari in cui
lanciare sconti specifici, donan-
do buoni per un caffé o una con-
sumazione. Questo significa che
laristorazione deve partecipare.
Quando c’e tanta carne al fuoco,
poi qualcosa sismuove. E possia-
mo anche pensare in parallelo
iniziative benefiche verso asso-
ciazionidelterritorio. Dobbiamo
collaborare. E siamo sullabuona
strada. L'importante & program-
mare qualcosa di diverso per da-
re pitl movimento e creare il pia-
cere di venire in centro. Se uno &
attirato dalla sfilata, poi ne trae
beneficio anche il bar. Da cosa
nasce cosa. Non é solo il nostro
ambito a beneficiarne. Vogliamo
pensare ai giovani, che nel fine
settimana riempiono il centro,
alle famiglie, a tutti quanti».
Tutto questo richiede un impe-
gno rinnovato.
«Nonsonoisaldiafarci affronta-
re grandi picchi di vendita - dice
Riganti - Servono strategie di-
verse, nuove, non datate. Noi lo
diciamo da tempo. Da Brums,
che gestisco in piazza Santa Ma-
ria, da gennaio ogni mese c’é una
promozione diversa, il cliente &
sempre stimolato. L'importante
& avere un data base con numeri
di telefono ed email. Servono
azioni mirate, ma serve anche il
passaggio che fa scoprire quel
che non si conosce. Per questo
venerdi prossimo lo spettacolo
itinerante su Alice nel paese delle
meraviglie sara un'altra occasio-
ne positivan.

Accogliereil cliente

La commerciante sa bene quan-
to ciascuno abbia la sua specifi-
cita: «C’é chi gioca sull'impatto
con il cliente, chi & pil disposto
all'ospitalita. lo accolgo chientra
in negozio come fosse casa mia,
con il piacere di ricevere una vi-
sita. Ognuno si regola, ma I'im-
portante & non fossilizzarsi su
vecchie logiche». Anche sesiten-
gono spente le vetrine la sera,

quando c¢’é animazione? «Ognu-
no decide a casa sua, si puo pro-
porre ma si deve tenere conto
anche delle grosse difficolta sul-
le spese, delle bollette triplicate.
Ciascuno ha la sua idea, non sa-
remo mai tutti d’accordo, masia-
mo sulla buona stradan.

Riganti e anche presidente pro-
vinciale di Terziario Donna, per
la promozione dell'impresa fem-
minile nel Varesotto, collabora
con Icma, con varie realta locali.
Ma concentraoralasuaattenzio-
ne su Busto: «Le 5 Ascom della
provincia hanne tutte gli stessi
problemi. Bisogna capire che og-
giil cliente & diverso, il desiderio
di acquisto é diverso. L'abbiglia-
mento non piti cosi quotato co-
me tempo fa, c’é chi preferisce
spendere per una cena o un wek
end, una vacanza mordi e fuggi.
Insomma, gli abiti non sono piti il
primo pensiero. Ora non c’é piu
voglia di stare a casa, ma di usci-
re dalla citta».

Strade infuocate

Anche il caldo non aiuta. Le tor-
ride temperature dello scorso fi-
ne settimana hanno spinto a sta-
re in casa, nonostante la parten-
za dei saldi. «Su questo fronte ci
sono feedback diversi. Il saldo
non viene pit valutato come una
volta. La grande distribuzione
insegna a rapportarsi coni clien-
ti fidelizzati, a creare altre op-
portunita. Si inviano messaggi
per invitare nell'arco di un mese
prima delle svendite, quando
I'assortimento & pii completo.
Ora i dati parlano chiaro: chi ha
scelto la via tradizionale ha fatto
il botto, pit1 15 per cento di ven-
dite rispetto al 2021; chi ha dilui-
to gli sconti su lungo periodo ha
segnato un meno 20%. Dipende
da struttura a struttura. Cé chié
sugli stessi livelli del 2021. Sono
dati discordanti ma indicano che
alcuni hanno gia venduto prima.
Insomma, per noi i saldi andreb-
bero canceilati, si devono libera-
lizzare le scelte. Contano piil le
iniziative di animazione».
Angela Grassi
©AIPRODUZIONE RISERVATA
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COMIMERCIO Nessuna corsa agli acquisti, gli operatori del settore: «Quadro economico troppo incerto»

COMMERCIO Bilancio sotto le aspettative, ma ci sono 60 giorni di tempo

Il caldo frena gli acquisti

nel primo weekend dei saldi

3 pagina 3

Saldi. si parte ma senzail “botto™:

colpa della crisi e del caldo africano

In primo piano anche
il tema dell'attrattivita
della citta durante i
periodo estivo: «Serve
una strategia»

di Rossella Mungiello

ga Nessuna corsa agli acquisti,
complice ancheil caldo torrido che
ha contraddistintoil fine settimana.
Inizia in sordina anchein citta il pe-
riodo dei saldi, al viasabato in tutta
la Lombardia. Sul bilancio senza
exploit del primo weekend di vendi-
te del periodo saldi, perd, anche il
particolare momento storico sul
fronte econormico, che genera incer-
tezza,

«Come ci aspettavamo, nonc'e
stata una partenzaconilbotto,an-
che perchéil contesto economicofa
da freno sulle famiglie - commenta
Isacco Galuzzi, segretario generale
di Confcommercio-:aincidere sono
aspetti diversi, a partire dall'infla-
zione e dal conseguente calodi fidu-
ciadelle famiglie. Abbiamo perd 60
giorni davanti, dato che il periodo
dei saldiinteresserai prossimi due
mesi Sui primi giorni possonoinflu-
ire diverse situazione esterne, dal
caldo amanifestazioni che magari
danno meno accessibilita ai centri
storici o portano un pubblico meno
interessato agli acquisti. Sicura-
mente per i prossiti 60 giomni que-
sta possibilita rimarra apertaperi
clienti e icittadini che potranno tro-
vare occasioni vantaggioseinuna
condizione economicanon brillan-
tissima».

«Nessun exploit» & anche il ri-
scontro che arriva dagli associati
Asvicom, per voce del presidente
Vittorio Codeluppi. Certo «complice
il caldo eccezionale che nonfacilita
certolo shopping per ovvimotivi-
spiega -, mala propensione all'ac-
quisto sembra perd comtinque pilt
bassa. I nostri esercenti, con parti-
colareriguardo a quellidel settore
abbigiiamento, ci dicono che l'inizio

dellastagione saldi & paragonabile
a quello dell'anno scorso, ma con
qualche freno in piiL Di certola si-
tuazione econornica all'orizzotte ¢
complessa, dopo dueanni e mezzo
diCovid eicontagi peraltroincre-
scita, con contraccolpi anche sul
personale, in una situazione gia
straordinaria, in cui sifatica atrova-
re nuove professionalita daintro-
durre». Semprein primo pianoil te-
madellattrattivita della cittd, inun
periodo, come quello estivo, incui
negli anni pre-Covid, sono state gia
sperimentate varie formule per far
viverelacitt3, dalla Notte Bianca al-
le Nottedei Saldi. «Una notte bianca
pud essere utile adiverse categorie,
perché sitrattadi momenti che at-
traggono gente in citta ed  chiaro
cheilbeneficio pudessere raccolto.
Non 2 perd una formula matemati-
ca, che prescrive il successo - spiega
Galuzzi - : sicuramente avere una
cittaviva e aturattiva & un vantaggio
pertutti». Si puarda con attenzione
allinsediamento della nuovaammi-
nistrazione, aggiunge Codeluppi.
«Le “notti” di vario genere sono or-
maiquasila normalita, serve quindi
unastrategia a breve per far eccelle-
reil sisterna citta - chiude Codeluppi
-: sicuramente tutti i nostri com-
mercianti ci stanno chiedendo la
notte dei saldi e I'auspicio & che ci
sia abreveurtinterlocuzioneconla
nuova amministrazione. I tema del-
P'attrattivica & ampio e deve puntare
suun marketing pervasivo, realee
costante, con particolare riguardo
agli arrivi da Milano e dal
Sudmilano» &

EUFRCOUZICHE RBEAVATA,
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Caccia allo sconto: chi ha tenuto aperto ha venduto

Concerti itineranti sabato scorso a Cassano, il presidente Legnani invita «a non sprecare chance»

CASSANO

«Avvio altalenante per i saldi,
ma anche noi dobbiamo saper
cogliere le occasioni». Sull'Ad-
da Confcommercio fa autocriti-
ca. Il presidente Giuseppe Le-
gnani alla testa di 500 attivita in-
vita «a non sprecare chancen. ||
riferimento & ai 12 concerti itine-
ranti che sabato sera hanno ani-
mato Cassano. «Chi ha tenuto
aperto, ha venduto». Un anda-
mento che si registra lungo tutti
i centri rivieraschi: «ll ragiona-
mento vale a Trezzo, Vaprio,
ovungue». Per i vertici dell’asso-
ciazione «bisogna mettere a
frutto quanto imparato ai corsi,
in primavera abbiamo riportato
gli esercenti sui banchi per inse-
gnare a tutti i trucchi dei social
e come sfruttarne le potenziali-
ta: ma le nozioni non devono ri-
manere nel cassetto.
Abbiamo frecce al nostro arco,
la battaglia per raddrizzare sta-
gioni minate dalla pandemia,
dalla guerra e dai problemi del-
la siccita ci sono: usiamole. Non
possiamo dare nulla per sconta-
to. Sembra un gioco di parole,
ma non lo &. Come i probiemi
della categoria, tutti moito con-
creti». A marzo, il gruppo halan-
ciato un piano digitale «per con-
vincere i clienti a entrare in ne-
gozio», con lezioni gratuite aper-
te anche ai non iscritti, una pla-
tea potenziale di 1.300 vetrine
comprese quelle di Pozzo, Grez-
zago, Trezzano Rosa e Inzago.
«Ora speriamo di raccogliere
qualche frutto, la stagione e ap-
pena cominciata».

Bar.Cal.
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Primo weekend di saldi
L'afa frena lo shopping

Bilancio provvisorio in chiaro-scuro: le citta si svuotano e i cassetti piangono

iL PRESIDENTE TURBA

«Le famiglie hanno
voglia di spendere
ma con il caldo
lasciano casa in cerca

si cerca di comprare il maggior
numero di beni».

Questa macro-tendenza ne ha
partorita un’altra «in voga fra i
giovani». «<Hanno abbandonato

la “religione” della marca, a gui- N

d. f . . o i o
t Fefrigesrio» darli & sempre la ricerca del fa- 7
MELZO shion, ma solo se abbordabile. Y
di Barbara Calderola Altrimenti, rinunciano. Una me- i
. : G

tamorfosi che deve farci accen- o

L’afa frena 3a corsa allo shop-  dere un campanello e aiutarci a 9
ping in Martesana, «con le tem- stabilire una nuova rotta». Abbi- 5
. e . M Q

perature proibitive delle ultime ~ gliamento e callzature' «non o
settimane le citta sisvuotanoei  scontanolacomplicata situazio- £
cassetti pian gono». Donato Tur-  Ne  dell'agroalimentare, dove 5
ba (nella foto), presidente del I'impennata dei prezzi ha forti ri- “
mandamento di Melzo di Conf.  Percussioni sulla categoria: pa- W
; S b . ne, farine e carne sono pil cari e}
commercio, traccia il bilancio P =

del primo weekend di sconti, le
attivita in questa porzione di ter-
ritorio che arriva a Cernusco, Se-
grate, Rodamo sono pit di un mi-
gliaio. «Stawolta & la colonnina
di mercurio a mettersi franoi e
clienti, nonostante le difficolta
fra i postumi di due anni di vi-
rus, la guerra e lincertezza, le fa-
miglie hann o voglia di spende-
re. Ma lasciano casa in cerca di
refrigerio. Ri sultato: gli affari po-
trebbero amdare meglio». Non
c’é solo it cambiamento climati-
co a tratteggyiare daccapo le abi-
tudini. «Fra chi resta domina la
prudenza, stabilito un budget
per gli acqu isti, si cerca di farlo
fruttare al rmeglio: non c'é piu
un solo oggetto del desiderio,
magari il capoo estroso ma super-
fluo che um tempo guidava le
scelte, ma conla cifra destinata

e la conseguenza & chela gente
si adegua. Alla fiorentina, 29 eu-
ro al chilo, preferisce il petto di
pollo che viene via a 10-11. La
meta pure della fesa di vitello,
prima regina delle tavole. | bilan-
ci familiari incidono su acquisti
e consuetudini domestiche.
Una lezione che ci viene da tut-
to il territorio. Abbiamo appena
fatto incontri in tutte le zone e
la conferma del quadro & unani-
men».

Se I'analisi di scenario suggeri-
sce che strada intraprendere in
futuro, per salvare la stagione
«speriamo nella picggia. In real-
ta siamo a un bivio cruciale: sen-
Za acgua sara la catastrofe ali-
mentare che influenza tutto il re-
sto. E il primo anello della cate-
na. Con l'acqua invece potrem-
mo vedere un po’ di luce in fon-
do al tunnel».

CONFCOMMERCIO

Superficie 32 %
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Saldi in frenata, i commercianti:
«Non saranno gli sconti a salvarci»

MALGRADO LE STIME
DELLA CONFCOMMERCIO
CHE PREVEDONO

170 EURO A FAMIGLIA
L'UMORE E PESSIMISTA:
«TERNI ST E INGRIGITA~
LA QUESTIONE

«Non saranno i saldi a salvar-
ci». Il coro dei commercianti &
unanime e non intona certo
I'inno tricolore. Nasce, anzi, da
un sentimento di sconforto e di
rabbia. Pitin collera di tutti so-
no quelli del centro: che spen-
dono di pili (per affitto e uten-
ze), faticano di piu (per rende-
re attraente la propria zona),
puliscono di pitt (la strada).
Gian Marco Buono, con il nego-
zio in Corso Vecchio aperto dal-
lamamma nel 1977, una stagio-
ne cosi fiacca non l'aveva mai
vista. «E’ presto per dire come
andra a finire, perché éappena
iniziata (sabato 2 luglio & stato
dato il via ufficiale, ndr) - di-
chiara - ma se & vero che il
buongiorno si vede dal matti-
no, non ci aspettiamo niente di
buono». E’ di casa, in centro.
Un commerciante di “razza”,
che dialoga continuamente
con gli altri esercenti e che sa
cosa vuole il consumatore: «Ar-
ticoli selezionati e “racconta-
ti"». Spiega, in due parole, il va-
lore del negozio di vicinato.
«Ma non basta piti. Da soli ab-
biamo sistemato la nostra via
facendo di Corso Vecchio un
salotto sicuro. Autotassandoci,
abbiamo installato le telecame-
re di video sorveglianza, abbia-
mo acquistato le panchine e le
fioriere che ci ha indicato 'uffi-
cio decoro urbano del Comune
di Terni, risolvendo il degrado
che c’era prima. E poi abbiamo
piantato I'ulivo e gli altri albe-
relli che innaffiamo quotidia-
namente». Buono & uno dei 12
commercianti che da piazza
Corona fino alla chiesa di San
Lorenzo, sono riusciti a cam-
biare immagine a Corso Vec-
chio. «Quando arriva un clien-
te, vogliamo che colga la pas-
sione che mettiamo nel nostro
lavoro». Ci sono saldi, e ci si

aspettava pit movimento: «Ma
chi la compra una borsa di pel-
le solo perché ¢ a meta prezzo?
Se gli stipendi sono fermi e i
rincari avanzano, le famiglie
non ce la fanno a spendere
neanche a prezzi stracciati».

IL PESO DELLA ZTL
«La crisi c’é ed & evidente so-
prattutto in centro, che para-
dossalmente dovrebbe essere
il cuore e l'anima del commer-
cio cittadino» - Cristina Cioc-
chi, anche lei “di razza”, confer-
ma le difficolta a gestire un ne-
gozio dentro la Ztl. Ciocchi
esce dal suo negozio e indica la
strada: «Tutti i giorni cosi, tutti
isanti giorni sporca enoi arac-
cogliere i bisogni dei cani, che
se lasciati sull’asfalto puzzano
da morire». Non aggiunge mol-
to altro: «Lo abbiamo sempre
evidenziato, alla fine quando
ce ne andremo tutti, si capirail
valore che “avevano” i negozii
divicinato».
Tornando ai saldi, dichiara:
«Non sono partiti e, temo, non
partiranno. Mi spiego. Sebbe-
ne di fatto siano iniziati a fine
giugno, nessuno di noi ha ri-
scontrato un aumento dei volu-
mi di vendita». E sebbene per
Confcommercio le famiglie ter-
nane arriveranno a spendere fi-
no a 170 euro (80 euro pro capi-
te) per acquistare capi di abbi-
gliamento e calzature a meta
prezzo, i commercianti temo-
no che le cose non andranno
proprio come stima l'associa-
zione di categoria. «I1 caldo
non c'entra - concordano i
commercianti — il problema &
un altro. E’ la diminuita capaci-
td d’acquisto delle personeed é
questa cittd». Che per Cristina
Ciocchi, non favorisce lo shop-
ping: « Quando una citta & bel-
la, pulita, ordinata e sicura, la
gente gira e spende, anche se
meno rispetto al passato.
Quando invece & come la no-
stra, diciamo “ingrigita”, & tut-
to pittcomplicato». Eneanche i
saldi riusciranno a migliorare
lecose.

AuroraProvantini
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CODOGNO Levento sabato dopo due anni distop
Successo per la Notte bianca,

il centro citta si riempie

B/ apaging 4

L'EVENTO Lentusiasmo del sindaco Passerini: «Questa é la citta che ¢i mancava, dobbiamo divertirci»

Musica e spettacoli
invadono il centro:

per la Notte bianca

Crande partecipazione
per il ritorno della festa
sotto le stelle dopo

i due anni di restrizioni
per la paura del Covid
di Laura Gozzini

g3 C'erano De Sica e Boldi, Aldo
Giovanni e Giacomo, Jovanotti, Va-
sco, gli 883 ma anche Pamela An-
derson, Terminator e Doraemon,
proprio lui, il gattone manga dei
cartoni animati, sul palco della
Notte Bianca sabato a Codogno. I
primo grande evento dell'estate lo-
digiana 2022. Migliaia di visitatori,
moltissimi giovani ma anche fami-
glie e coppie con bambini, hanno
invaso le vie del centro illuminate
dalle vetrine dei negozi aperti fino
a tardi nel primo giorno di saldi,
mentre bar e ristoranti hanno pro-
posto musica e cucina, aperitivi
sotto le stelle e serate atema - pa-
ellaelatino -fino alle 3 dimattina.
Organizzatadal Comune e dalle as-
sociazioni di categoria Ascom e
Confartigianato con la supervisio-
ne dei partner Piemrme e WebHou-
se, la manifestazione ha trascinato
il pubblicoin una festaamarcord
con “Voglio tornare negli anni No-
vanta", spettacolo a suon di hit del
decennioPulp Fiction che ha fatto

ballare e battere le mani. «Questa
piazza piena vi posso garantire @
urremnozione, fatevi un applauso
perché siete qualcosa di bellissimo.
£laCodogno che ¢ mancava, questi
sono i momenti che ci mancavano
tanto e veramente trema la voce,
tremano le mand, ma traun po' do-
vremo far tremare i cuori - ha detto
il sindaco Francesco Passerini dal
palco, accoltoda un coro diapplau-
si -. Stasera dobbiamo divertirci,
dobbiamo saltare, ballare. Grazie
atutti, questa éla Codognoche &
tornata, la Codogno viva. Buona
serata e buon divertimento». Quin-
diviaaitormentoni che, sorpresa,
anche chi negli anni Novanta ne-
anche c’era ha cantato e ballato,
per laregolache i “miti” sono senza
temnpo. Cosi per “voglio tornare ne-
gli anni Novanta, le disco in bolla
elagentechesalta, conil petrolio
a0,90.." intonata dalla piazza come
un “manifesto’, pilt che una canzone,
mentre il carburante e alle stellee
tolgono pure l'acqua. Ma “the sum-
mer is magic” V'estate & magica, e
anche se non & proprio cosi, con il
Covid che ha rialzato la testa, nella
lunga Notte Bianca in tanti hanno
provato aimmaginarlo. De Sica &
company erano “solo” sul maxi-
schermo che celebraval'epopea del

CONFCOMMERCIO

vecchio secolo, ma“oggi” il virtuale
éreale, sisa, esecerabisognodi
una provalhadata la magia map-
ping sullafacciata della chiesa par-
rocchiale in piazza XX Settembre,
perfetto esempio di arte visiva 3.0.
Da pelled'oca. Nonmeno del grup-
po Ensemble, mirabolante nella di-
mostrazione di danza acrobatica
con cerchi e drappeggi. Perché alla
fine unacosa conta,I'emozione. E
per tanti codognesi, non i giovanis-
simi almeno - qui V'eta davvero
conta - rivedere il luna park in
piazza Cairoli, dov'era un tempo, ha
fatto provare quella cosa lf, un mi-
sto tramagone e gioia Sabato not-
te a Codogno ognuno ha potuto
trovare la propria: chi tra le bolle
di sapone e le stelle filanti sotto il
palco, chi allo show multimediale
echiinunpasso d danza davanti
al vecchio bar La scaletta. =
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“Vivi le notti”
iniziato col botto
La citta era invasa

Tirano. Assessore Bombardieri e commercianti contenti
Sabato la prima sera coincisa con l'avvio dei saldi
ha registrato ottime vendite e una grande presenza

B B «Lc attrazioni
per le famiglie
per quanto
semplici

sono piaciute»

CLARA CASTOLDI

memmn  Notte dei saldi e pri-
ma serata di animazione esti-
va con il pollice in su a Tirano.
Buona la prima di “Vivi le not-
ti”, la rassegna organizzata
dalPassociazione mandamen-
tale di Tirano, attiva all’inter-
nodell’'Unione del commercio
e del turismo, in collaborazio-
ne con ’assessorato al Turi-
smo del Comune di Tiranoeil
consorzioturisticoMediaVal-
tellina.

Una serata di shopping
Dalle 20 amezzanotte disaba-
to viale Italia e, in particolare,
il centro storico di Tirano
hannovisto unviavai di perso-
ne del posto, dei paesi limitro-
fi e turisti che hanno apprez-
zato la possibility di cenare o
bere qualcosa insieme, di
ascoltare la musica dei locali
che hanno aderito, sbirciare
fra le vetrine ed entrare per
qualche acquisto nei negozi.
«Laserataéandatabeneed,

anzi, meglio rispetto alle
aspettative — afferma il vice-
sindaco e assessore a Com-
mercio ¢ Turismo, Sonia
Bombardieri -. Siccome
c’erano meno adesioni da par-
te dei negozianti rispetto agli
altri anni, abbjiamo interpre-
tato questo come unsegnaledi
sfiducia e stanchezza. Invece,
le persone sono uscite. Le at-
trazioni per le famiglie, per
quanto semplici, sono state
apprezzate. Duelocali (inbase
alla rotazione del programma
“Vivi le notti”) hanno propo-
sto animazione musicale. I lo-
cali dei pubblici esercizi han-
no espresso soddisfazione.
Ed, infine, c’eravoglia di shop-
ping perché i negozi aperti
hanno lavorato molto bene.
Speriamo che questa frequen-
za continui»,

Riscontri pre-Covid

La conferma della positiva
partenza dei saldi viene da
Rosangela Rinaldi del-
I'Unione Commercio che, do-
po essersi confrontata con al-
cuni colleghi che hanno tenu-
to le serrande alzate sabato
(qualcuno anche ieri), affer-
ma: «Alcuni negozianti mi
hanno detto che c’era movi-
mento e che il bilancio della
prima serata di saldi & positi-
vo. Addirittura una negozian-

CONFCOMMERCIO

te di via XX Settembre, dove
Padesione alla manifestazione
& stata massiccia, mi ha riferi-
to di aver lavorato come ai li-
velli pre-Covid».

Dunque un buona parten-
za. «Gente in giro ce n’era pa-
recchia - commenta Fabio
Valli, presidente dell’Unione
commercio di Tirano -, vuoi
per l'inizio deisaldi, vuoi peril
bel tempo, vuoi perché Tirano
édiventatouncentro turistico
dove, soprattutto nei fine set-
timana, c¢’¢ sempre flusso di
passanti. E quando c’¢ fer-
mento nelle vie e nelle piazze,
normalmente si lavora anche.
Ringrazio i commercianti che
sono sempre attivi per armo-
nizzare questieventi che sono
di richiamo per valtellinesi e
turisti».

Anchei film all'aperto

La serata di sabato & stata an-
che la prima per “Aria di cine-
ma”, la rassegna di cinema
sotto le stelle in piazza Unita
d’Italia dove, pure, si € regi-
strata una buona partecipa-
zione di pubblico. «L’anima-
zione dellacitta ajutale perso-
ne a farsi incontrare nuova-
mente», chiosa Bombardieri.
Prossimo appuntamento con
“Vivi le notti” sara venerdi 8
luglio.

QRIPRODUZIONE RISERVATA

Superficie 43 %




03-LUG-2022
dapag. 17/ fogliol

cnue

Quotidiano - Dir. Resp.: Marco Tarquinio
Tiratura: 101128 Diffusione: 104530 Lettori: 202000 (0006901)

DATA STAMPA

www.datastampa.it

COMMERCIO

Saldi al via da ieri
spesa da 200 euro
a famiglia in media

Al via la stagione estiva dei
saldi in tutta ltalia: la ripresa
dei consumi alla prova delle
vendite di fine stagione. ll cli-
ma di incertezza rende tut-
tavia molto variabile la sti-
ma della spesa media che
parte da un minimo di 88 eu-
ro a persona, calcolato da
Confcommercio, per arriva-
re fino ai 243 di Confeser-
centi. Nel dettaglio, secondo
le stime dell’Ufficio Studi di
Confcommercio, quest’an-
no per Pacquisto di capi
scontati ogni famiglia spen-
dera in media 202 euro - pa-
ri a 88 euro pro capite - per
un valore complessivo di 3,1
miliardi di euro. «L.e stime di
spesa media a famiglia per
questi saldi estivi sono in
leggero aumento rispetto al-
lo scorso anno e corrispon-
dono al ritorno del turismo
nazionale ed internazionale
soprattutto sulle coste e nel-
le citta d’arte. | saldi estivi
potranno rappresentare una
vera opportunita, conside-
rando il generale aurmento
dei costi e le previsioni di
crescita dei listini delle pros-
sime collezioni», afferma
Giulio Felloni, presidente na-
zionale di Federazione Mo-

da Ralia-Confcommercio
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Saldi al via, code ai negozi e parcheggi pieni

Partiti gli sconti, Pienone in centro nonostante il gran caldo. Bene il settore dell'abbigliamento e dell'intimo

Centri comrmerciali, anche tanti turisti incerca dell’'affare. Affluenze cresciute del 30% rispetto a sabato scorso

| In Bergamasca
C()n tC()lTl mercio
])TC‘VCdC unaspcsa
media di 228 euro
a famiglia

GIORGIO LAZZARI

s Primo giorno di saldi
estivied & subito corsaall'acqui-
sto. Ierisono iniziati gh sconti di
fine stagione, che hanno regi-
strato unbuon interesse da par-
te dei clienti. Il centro cittd, no-
nostante le temperature parti-
colarmente elevate, ha attirato
tantissime famiglie, ma anche
visitatori e turisti, a caccia del-
Poccasione per rinnovare il
guardaroba. In tuttalaLombar-
dia le promozioni termineran-
no il prossimo 30 agosto e, se-
condo le stime di Ascom Con-
fcommercio, nella Bergamasca
e prevista una spesa di 228 euro
a famiglia per un giro d’affari di
70,9 milioni di euro.
Benel'abbigliamento

Ieri sono stati particolarmente
gettonatiinegozi diintimo e ca-
pi di abbigliamento della colle-
zione estiva, con parecchiecode
fuori dai negozi. Ogni attivith si
¢ organizzata pubblicizzando
Papertura deisaldi tramite avvi-
si sui media o sui social, ma an-
che direttamente sulle chat
Whatsapp dei clienti piu affe-
zionati, in modo da avvisarli per
non perdere Pappuntamento
con lo shopping. Durante la
giornata non si sono verificate
situazioni difficili riguardanti il
traffico in citth, mentre qualche
problema si & verificato con la
disponibilita dei parcheggi, sina
raso, sia multipiano.

«In occasione dellinizio dei
saldi ho ricevuto numerose te-
lefonate dai colleghi - commen-
ta Diego Pedrali, presidente del
gruppo abbigliamento, calzatu-
re e articoli sportivi di Ascom
Confcommercio Bergamo -. La
categoria viene da mesi difficili
e si spera che questo periodo
della stagione porti buone nuo-
ve a tutti i negozi di vicinato. I1
caldo rappresenta un elemento
determinante e la vendita per
ora € molto incentrata su capi
meno costosi e prettamente
estivi».

Centri commerciali pieni
Il clima afoso ha spinto molti
bergamaschiversoicentricom-
merciali, che hanno raccolto
numeri incoraggianti. «Abbia-
mo notato parecchia gente e
moltinegozi hanno iniziato for-
tissimo, con un ottimo ritorno
da parte degli operatori ~ con-
ferma Ruggero Pizzagalli, diret-
tore di Oriocenter -. Prevale la
voglia di shopping, che dai capi
in saldo si estende anche alle
nuove collezioni. Venerdi e ieri
le attivith hannoaperto fino alle
23 con ottimi riscontri. Prose-
gue dunque la tendenza positi-
va registrata a giugno, un mese
forte in termini di fatturato e di
aumento delle presenze nel
centro commerciale. Infine si
stanotandoun aumento delnu-
mero di turisti che vengono per
fare acquisti».
«Pil 30% di clienti>»
Anche al centro commerciale
LeDue Torridi Stezzano c'¢ sta-
taunabuonapartenza. «Sindal-
la mattina abbiamo notato pa-
recchio entusiasmo da parte dei
nostri clienti - fa presente il di-
rettore Roberto Speri -. L'af-
fluenza & stata decisamente in-
teressante e ampiamente sopra
la media, segnando addirittura
un + 30%rispetto a sabato scor-
s0. Speriamo di proseguire cosl
anche nelle prossime settima-
ne, in modo da regalare mo-
mentidispensieratezzaedisva-
go ai frequentatori del mall e di
soddisfazione agli operatori».

Anche al centro commercia-
le di Curno é stata rilevata una
buonapropensioneall’acquisto.
«La prima giornata di saldi ¢
stata molto positiva per i nostri
clienti che hanno potuto bene-
ficiare degli sconti reali messia
disposizione dalle nostre inse-
gne, su capi ed accessori di re-
centefatturae con ampiadispo-
nibilita di assortimento - com-
menta il direttore Corrado An-
tonello -. Questi sono i primi
saldi postemergenza sanitariae
chequindinon hanno subitore-
strizioni, ciononostante adot-
tiamo ancoramisure di preven-
zione per preservare la salute
del personale e quella dei clien-
tin.
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Saldi, via in tutta Italia
]
Milano parte bene
meno convinta Torino
sui 200 euro, ma il Codacons av-
verte che quest’annoi saldi esti-
Prineo giorno di sconti vi partono all'insegna dellincer-

Oltre che nel capoluogo
lombardo, buonirisultati
ancheaBolognaeFirenze.
Delusione inveceaBari

ROMA

mesmmmmn Parte la corsa all’affare
conl'avvio della stagione dei sal-
di estdvi in tutta Italia, la prima
senza restrizioni dopo i due an-
ni di emergenza Covid. Nel pri-
mo giorno di sconti e «occasio-
ni», le performance migliori si
sono registrate a Milano, Napo-
li, Fixenze, Bologna anche se
non si sono viste vere e proprie
code «davanti ai negozi. Parten-
za poco convincente invece a
Torirzo, anche per colpa del
troppo caldo - dicono a Confe-
sercexti- e aBari.

Le aspettative dei commercian-
ti somo alte. Si punta a tornare
almexo ai livelli di vendite
pre-pxandemia anche se sulla vo-
glia Ali approfittare dei saldi pe-
sa sicuramente il timore per il
surriscaldamento dell'inflazio-
ne. Prer le associazioni di com-
mercianti e consumatori la spe-
sa media a famiglia si aggirera

tezza proprio per il caro-bollet-
te el'emergenza prezzi. Anzi «le
vendite durante il periodo di
sconti rimarranno al di sotto
dei valori pre-Covid - prevede
l'associazione dei consumatori
-conuna spesa media a famiglia
che si attestera attorno ai 165
euro». E se «cresce il numero di
cittadini intenzionati ad appro-
fittare dei saldi, circa il 60% de-
gli italiani», viene osservato, le
vendite «non saranno sufficien-
ti a recuperare il gap con il pas-
sato: nel 2019, secondo le stime
degli stessi commercianti, il gi-
ro d'affari dei saldi estivi aveva
superatoi 3,5 miliardi di euro».
Fralediverse cittd, la partenza é
stata positiva a Milano dove a
trainare le svendite sono anche
i turisti. «Siamo gia a un +10%
rispetto allo scorso anno - spie-
ga Gabriel Meghnagi, presiden-
te della rete associativa vie di
Confcommercio Milano - e il tu-
rismo sta aiutando». Tanta gen-
te in strada per gli acquisti an-
che aNapoli, Firenze e Bologna,
avvio al rallentatore invece a
Torino.

Isaldiinun negoziodiTorino s/

Dl Vosciatadivin 750
s ée kinparts
Radlicns Frasdi e
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Federconsumatori
«Troppe famiglic
in forte difficolta»

Confcommercio: speriamo
nei saldi perché i negozianti
del centro stanno patendo
Confesercenti: & sempre piu
la qualita a fare la differenza

Le aspettative delle catego-
rie del commercio per la
stagione dei saldi appena
partita non mancano, ma
rischiano di andarsi a scon-
trare con una quotidianita
fatta di rincari e bollette.
«Il fatto & che tocchiamo
con mano tutti i giorni una
poverta enorme —racconta
Luigi Pace, presidente di
Federconsumatori Manto-
va - situazioni drammati-
che di recupero crediti, di-
staccoutenze, rincariingiu-
stificati, potere d’acquisto
ridotto dall'inflazione. La
gente oggi sta attenta a
quanto pane compra, i car-
relli della spesa contengo-
no solo Yindispensabile e i
soldi devono destinarli a
beni primari. Insomma le
famiglie che si possono per-
mettere di approfittare de-
gli sconti sono sempre me-
no».

Anche il vicepresidente
di Confcommercio con de-
lega al territorio Stefano
Gola pur confidando in
una corsa ai saldi ammette
dinonriuscire ad essere ot-
timista: «A Mantova noi
commercianti stiamo pa-
tendo tanto, vedere corso
Umberto con venti vetrine
spente non & un bel segna-

le. Avevamo assaporato la
ripartenza dopo il primo
lockdownma poicisiéada-
giati, servirebbe una sterza-
ta vera per l'economia in
generale». Golaparlain ge-
nerale di «crollo di affluen-
zain centronegliultimi pe-
riodi» e, crisi a parte, resta
convinto che «ilnuovo arre-
do urbano cosi come una
seria campagna pubblicita-
ria della citta porterebbero
pilt turisti»,

«Sono anni che chiedia-
mo un nuovo arredo urba-
no — aggiunge - ¢ il bigliet-
to da visita della citta e do-
veva essere una priorita,
anche magari rinngvando-
lo poco alla volta. E giusto
prestare attenzione ai quar-
tieri ma il centro ha biso-
gno.Beneiconcertielamo-
tonave fluviale, ma serve
qualcosadi piti perchélari-
presastenta ad arrivares.

Pittottimisti in Confeser-
centi dopo che «sul fronte
imprese del settore moda —
afferma Gianni Rebecchi,
presidente Confesercenti
della Lombardia orientale
diMantova~- il primo seme-
stre 2022 ha segnato, tralu-
cie ombre, unincoraggian-
te ritorno verso risultat
nelle vendite comunque
pilt vicini a quelli registrati
nel periodo pre-Covid. La
ripresa delle cerimonie, la
riduzione dello smart wor-
kinge unaritrovata norma-
litd nella socialitd hanno

CONFCOMMERCIO

avuto un ruolo importan-
te. Restano tuttaviaeviden-
ti difficolta legate alla crisi
ucraina e alle conseguenti
criticitasul fronte gestiona-
le, con esplosione dei cost
fissi e marginalita sempre
pilt compresse». Proprio
perquestimotiviisaldirap-
presentano per le imprese
una preziosa opportunita
per ricevere una boccata
d’ossigeno e le aspettative
sono forti. Secondo 'asso-
ciazione di categorialacre-
scente spinta inflazionisti-
ca legata alla crisi ucraina
ha introdotto cambiamen-
ti nei consumi e generato
una sempre maggiore at-
tenzione al rapporto quali-

ta-prezzo.
«Avremo - riferisce il di-
rettore di Confesercenti

Davide Cornacchia — scon-
ti medi dal 20% al 30%,
mentre di norma il costo
sul cartellino si abbassa
con l'avanzare delle setti-
mane. I saldi avranno una
durata di sessanta giorni e
si protrarranno fino al 30
agosto.Lasensazione diffu-
sa & che possano essere i
tanti negozi storici e vari
esercizi specializzati del
centro e della provincia un
punto diriferimentoin par-
ticolare per la qualita e cu-
radel servizio che potra fa-
re la differenza nella corsa
agli sconti che sta per part-
re per le necessita delle fa-
miglie», —

M.V.
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i presidente [Domenico Riga

ConfCommercio vede nero: «La gente non ha soldi e non spende»

Negativo anche il bilancio
delle vendite di primavera
«Abbiamo perso il 20-25%
rispetto al periodo pre Covid»

Addio code
ai negozi

MONZA

La stagione primaverile ¢ anda-
ta discretamente. «Abbiamo
perso comunque tra il 20 e il
25% rispetto alle stagioni pre
Covid — dice Domenica Riga,
preside nte ConfCommercio Mi-
lano, Monza e Brianza - dallo
scoppio della guerrala gente ha
paura, tende a tenersi i soldiin
tasca e i consumi si sono drasti-
camte ridotti». Diminuiti soprat-
tutto gli acquistiistintivi, che di-
ventano perod, vera linfa vitale
per il sistema produttivo. La pre-
occupazione & cominciata da
gennaio, con l'aumento delle
bollette diluce e gas, poi con la
guerra la domanda & andata di
male in peggio. «Siamo qui ad
elemosinareisaldi - dice il presi-
dente che lancia un appello -
privilegiate e sostenete i negozi
di vicinato. Sono quelii che ren-
dono vivo il quartiere, creando
integrazione e ponendosi in
quache modo anche come ba-
luardo di controllo sociale. E an-
che perché sono quelli che pa-
gano le tasse in ltalia. Le grandi
catene non sappiamo né quan-
to, né d ove si sottopongono alla
normativa fiscale».
Attendono il miracolo dei saldi
i commmercianti, anche se le
aspettative non sono delle mi-
gliori: «La stagione primavera-
estate — dice Riga - non & comin-
ciata bene e finird peggio. La
gente non ha soldi e non spen-
de. Prirmna il necessario e poi il su-
perfluo passa in secondo piano.
Tipico esempio & quello dei ge-
nitori: acquistano per i figli in
crescita e per se stessi rinuncia-
no. Ecco perché non saranno i i
saldi a farci recuperare quanto Mismsor <ade
abbiarno perso in primaveran.
C.B.
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SCDDISFATTI | COMMERCIANTI!, GRAZIE ANCHE Al TURISTT
Pronti, saldi, via. E 1

B Partenza positiva per i saldi, non solo in
centro, ma ariche nelle vie principali di tutti
iquartieri. A trainare le svendite anche i turi-
sti, tornati a popolare la citta dopo lo stop
dovuto alla pandemia. «Sta andando bene,
siamo gia a ux +15% rispetto allo scorso an-
no», spiega Gabriel Meghnagi, presidente
della rete associativa vie di Confcommer-
cio, «<anche perché ci sono molti turisti. Ci
aspettavamo un segno piu (140 euro lo
scontrino medio), un po’ peril turismo e un
po’ per le feste che sono riprese, come ad
esempio i matrimoni. II turismo sta aiutan-
do, al momerato siamo molto soddisfatti».

CONFCOMMERCIO
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Primo giorno di saldi, caccia allo sconto

ROMA - Partelacorsaall’affare conl'avviodella
stagione dei saldi estivi in tutta Italia, la prima
senza restrizioni dopo i due anni di emergenza
Covid. el primo giorno di sconti e, le perfor-
mance migliori si sono registrate a Milano, Na-
poli, Firenze, Bolognaanche se nonsisonoviste
vere e proprie code davantiai negozi. Partenza
a rilento invece a Torino, anche per colpa del
troppo caldo - dicono a Confesercenti - e a Bari.
Le aspettative dei commercianti sono alte. Si
punta a tornare almeno ai livelli di vendite
pre-panidemia anche se sulla voglia di approfit-
tare dei saldi pesa sicuramente i} timore per il
surriscaldamentodell'inflazione. Perleassocia-
zioni di commercianti e consumatori la spesa
media a famiglia si aggirera sui 200 euro ma il
Codacons avverte che quest'anno i saldi estivi
parton o all'insegna dell'incertezza proprio per
il caro-bollette e I' emergenza prezzi. Anzi «le Prima giornata di saldi: una fila in un centro commerciale
vendite duranteil periododiscontirimarranno

al di sotto deivaloripre-Covid - prevede]'asso-

ciazion e dei consumatori - conuna spesa media

a famiglia che siattestera attorno ai 165 euro».

E se «cresce il numero di cittadini intenzionati

adapprofittaredeisaldi, circail 60%degliitalia-

ni»viene osservato, levendite «<nonsarannosuf-

ficienti a recuperare il gap con il passato: nel

2019,secondo lestimedegli stessi commercian-

ti, il giro d'affari deisaldi estiviaveva superatoi

3,5miliardidieuro».

A Milano «siamo gia a un +10% rispetto allo

scorso anno - spiega Gabriel Meghnagi, presi-

dente dellareteassociativavie di Confcommer-

cioMilano-eilturismostaaiutando».ANapolie

'abbigliamentoa farela parte delleone eisaldi

nellamaggior parte dei casi propongono sconti

del 309% ma non mancano negozi che gia offro-

no la merce in saldo del 50%. Confartigianato

Imprese Firenze fa una prima stima diun 6-7%

di vendite in pil rispetto all'anno scorso e l'o-

biettivo & un «incremento intorno al 10%, nei

prossimi giorni capiremo se sara realizzabile».

Avvio al rallentatorea Torino, con un calo dello

scontrino medio che si attesta sui 120-150 eu-

ro,edelvolumedellevendite (sceso del 5%).

o
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LINTERVISTA MICHELE RIVA.
Detegato di Erba di Confcommercio e consigliere camunale
del gruppo Erba prima di tutto

«Lo shopping serale
occasione preziosa

ono saldi diversi, e per
riuscire afarli “funziona-
re” servirailmassimoim-
pegno.Michele Riva, re-

ferente di Erbadi Confcommer-

cio Como, guardaa tuttoil perio-

do delle promozioni.

Conquale animosiaffrontanoisal-

di?

E indubbio che il momento &

particolare. Gli avvenimenti i

mondiali sono visibili a tutti, i MicheleRiva

rincaridei prezzisonoargomen-

todidiscussione e personalmen-

te penso cheil saldo siaunabuo-

na opportunita per chi habiso-

gno di fare un acquisto.

La partenza éstataincoraggiante?

I1saldo estivo copre un periodo

lungo, non si puo valutare la si-

tuazione limitandoci al primo

giorno. C’¢ tuttal'estate ericor-

diamo perErba cheabbiamo an-

cheimercolediseralidiapertu-

ra, opportunita peri clienti,

Quanto éimportanteloshopping se-

rale del mercoledi?

Riparte quest’annodopoduean-

nidistopacausadel Covid: diffi-

cilevalutarlo subito. Credo che

le aperture seralisianounaim-

portante opportunita, anchein

considerazionedel caldo dique-

stigiorni: disera si pud cammi-

nare pitttranquillamente entra-

re e provare due capi.

Tralenovita, che poi talenone, c'é f

'introduzionedetle multeachinon
fa pagare col Pas: un problema in

piu?

Credoancheil cliente debbafare
delle valutazioni, se compraun
oggettodal costo contenuto eil-
logico chieda di pagare col Pos
perché deve capire cheilvendi-
tore pagacomunque delle com-
missioni anche rilevanti» 6. eri.

@
i
o

TICOLO NON

Sk, Fitdzia in srding oo san et

it
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Ilgran caldofrenaisaldi
«Primogiornoarilento
ma contiamo di rifarci»

Commercio. Poca gente in giro per le alte temperature

Primavesi: «Ma la partenza in estate e sempre cosi»
Barbieri: «Molti non sapevano che si cominciava oggi»

ANDREA QUADRONI
msmessn  Partenza a rilento. In
citta i saldi sono cominciati al-
Iinsegna del caldo. Le alte tem-
peraturehanno scoraggiatoico-
maschieituristiamuoversi.Co-
st anche Pafflusso nei negozi &
stato minore rispetto a quanto
registrato gli scorsi anni.
«Ciaspettavamoun po’ di pitt
- commenta Giansilvio Pri-
mavesi, “A. Gilardoni”, decano
dei commercianti della citta
murata - perd, bisognaanchedi-
rechelapartenza deisaldi estivi
¢ sempre lenta. Inoltre, sono
cambiateleabitudini:lostranie-
ro nion corre quando comincia-
noglisconti. Speriamodivedere
crescereinumeri. Ecco,un fatto
strano riguarda gl svizzeri: al
momento, non ne abbiamo visti
molti». Sullastessalineadi pen-
siero anche Antonella Barbie-
1i,“A&B”: «Probabilmente -ag-
giunge - le persone non sapeva-
no cominciassero oggi, in molti
pensavano iniziassero settima-
na prossima. Per ora, registria-
mo Yafflusso di un normale sa-
bato, né pit, né meno. Abbiamo
lavorato bene come al solito, ma
non c’e stato nessun boom».
Emanuele Rinaldo, “Venti-

dueecento”, fa notare come ci
siapocagentein giro. «Unmoti-
vo potrebbe essere il caldo -
continua - quelli che si vedono
sono turisti». Un altro motivo &
imputabile alle promozioni e al-
le offerte diramate online e tra-
mite sms dalle catene e dai fran-
chising: in questo modo, il clien-
te compra magari prima, senza
aspettare l'inizio dei saldi. A
questo proposito, dureranno fi-
noal 30 agosto.

Laspesamedia

Secondolestime dellufficiostu-
di di Confcommercio, per l'ac-
quistodi capi scontatiognifami-
gliaspenderainmedia202euro.
Dalcantoloroleassociazionidei
consumatori parlano di saldi
«all'insegna dell’incertezza»
con caro bollette ed emergenza
prezzia pesaresulle tasche deghi
italiani (circa il 60% ¢& intenzio-
nato ad approfittare dei saldi)
per una spesa media a famiglia
minore, che si aggira sui 165 eu-
ro. In ogni caso, «le vendite ri-
marranno al di sotto dei valori
pre Covid». «Lavoro qui da 19
anni e le cose sono cambiate nel
tempo, com’e normale che sia -
spiega Alessia Pirovano, “Ori-

CONFCOMMERCIO

ginal Marines” - anni fa, il gior-
no d'inizio avevamo la coda fuo-
1i, ora &€ molto diverso. E bene
considerare come maggio sia
stato un mese con molte giorna-
te soleggiate, favorevole quindi
allo shopping. Cio detto, al mo-
mento, stiamo andando a rilen-
to». Il volurne di affari, se para-
gonatiadaltriprimigiornidisal-
di, & circa un terzo in meno.

«Rispettoal solito - commen-
ta Eleonora Raciti, “Snipes” -
cisono meno persone. Anche se
prendiamo come metro di para-
gone lo scorso anno. C'¢ da dire
che, conil caldo di questi giorni,
le persone durante il weekend
preferiscono magari stare sulla-
go e non venire in centro a fare
acquisti. Per questo, confido au-
menti il flusso soprattutto du-
rantelasettimana».
Sololamattina
Anche da Tezenis (via Luini) si
registraun calo. «Abbiamo lavo-
rato durante la mattina -~ com-
mentaMartinaFranceschetti
- pero, ecco, sembra un sabato
“normale”, non Finizio dei saldi.
Motivo?Credocheil caldoinflu-
iscamolto».
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Saldli, P'inizio in sordina non spaventa

Erba. | commercianti attendono con ottimismo: «Ce vogliadiripartire. Dobbiamo proporre prodotti che piacciono»
Uncliente:« Loscontoiotrovitutto 'annonel negozio difiducia». La tentazione per le scarpe; «Ma nessunafollia»

03-LUG-2022
da pag. 39/ fogliol/ 2

ERBA

GIOVANNI CRISTIANI

e Saldi si, peroinsordi-
na. Guerra e caro bollette han-
1o sviato Pattenzione sul pri-
mo giorno della stagione dei
saldi, e negozianti e clienti se
ne sono accorti.

Anche se nelle vie dello
shopping di Erba i clienti non
sono mancati, indipendente-
mente dagli sconti. Un paio di
scarpe, un vestitino o unabor-
sa con un occhio alla qualita
ma due al prezzo perché va co-
si quest’anno.

Stefania Ciceri ¢ una sto-
rica negoziante di Erba con le
vetrine sulla piazza delMerca-
to, stava applicando uno scon-
to a un cliente quando le ab-
biamo chiesto un parere sul-
Tinizio dei saldi: «Quest’anno
sono partiti senzagrande pub-
blicita, non ne hanno parlato
molto i giornali o i telegiorna-
li», racconta.

Si cerca comunque di dare
spazio e ricordare gli scontiin
questa occasione: «Dal mio
punto di vistacomunque il sal-
do estivo non & un gran saldo.
Il negoziante non guadagna
niente perché magari ha com-
pratolamerce aprezzo pienoe

arriva con ritardo, per i vari
motivi che conosciamo, pro-
prio in questo periodo. Molti
sono in vacanza e comunque il
saldo lo fai sempre anche du-
rante I'anno».
Prezzi onesti
Un saldo che comunque &
sempre nella penna del nego-
ziante insomma: «Il prodotto
gia in saldo dalle aziende,
quindi il saldo ¢ effettivo, poié
chiaro che devi lavorare tutto
Panno e i prezzi devono essere
onesti anche per avere la fidu-
cia del cliente ed ¢ importante
avere sempre prodotti freschi
- spiega Maurizio Colombo
conilsuo Vero Falso invia Vol-
ta - Qui a fine stagione il non
venduto va via tutto». Colom-
bo & propositive: «C’e entusia-
smo e voglia di riprendersi, la
gente vuole tornare a compra-
re e noi dobbiamo proporre
dei prodotti che piacciono».
Marco Mittiierieraad Er-
ba per comprare: «Abito nel
Lecchese ma quando devo
comprare dell’abbigliamento
vengo ad Erba nel mio negozio
di fiducia, se mantieni sempre
lo stesso negoziante il saldo lo
haiin pratica tutto 'anno. Co-
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munque i saldi ci sono, sono
reali, onestamente poi, ripeto,
se vai sempre nello stesso ne-
gozio il trattamento buono va
oltre il saldo».
Matrimonio
«Avendo gia speso parecchio o
ilsaldo éfortee suun prodotto
che mi manca o lascio anche
perdere - spiegava ieri Laura
Marianiin corso XXV Aprile -
O si parla di costi giusti o di-
venta davvero inutile, chi por-
ta il prodotto da 400 euro a
300 nonmivedra mai. Se fosse
per me starei sempre un’isola
deserta in costumenr.

«Salterei volentieri gli ac-
quisti in questo periodo ma
devo andare ad un matrimo-
nio enon houn vestito perl’oc-
casione - spiegaMarcella Bo-
nanomi - Per questo motivo
miguardoingiroallaricercadi
qualche offerta interessante».

Filosofia simile anche da
parte di Maria Luisa Molte-
ni: «cAme servirebbe un paio di
scarpe. Faremo un giro per il
centro per vedere. Se ci fosse
un prezzo davvero competiti-
vo sarei disponibile ad acqui-
stare, altrimenti potrei anche
rinunciare».

QRIPRODUZIONE RISERVATA
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Vincente
il rapporto

[l

di fiducia

gl cliente che sponsorizzail
suo negoziante preferito, tipo:
«Se mi fai la foto fal vedere il
loga sulla vetrina». Chi spende
400 euro in pochi secondied &
pronto a tornare due giorni
dapo per altre spese. Poicé chi
fa ancora il conto a manao, il
totale, poi due righe e la somma
cambia pesantemente anche al
di 13 del saldo ma perché il
rapporto & di lunga data.
«La clientela dei negozi di Erba
& affezionata, si rivolge per
prima cosa al negozio di fiducia
con cui C'é un rapporto magari
di lunga data e il prezzoé co-
munque conveniente» afferma
al proposito Michele Riva di
Confcommercio. Unnegoziante
si prende cura del cliente maga-
ri consigliandog!i un prodotto,
o suggerendo un vestito: «|
colleghi negozianti di Erba sono
dei professionisti e sanno fare
il foro lavora - prosegue Miche-
e Riva - La situazione generale
1 . non ¢ facile e anche questi saldi
Maria Luisa Molteni Laura Mariani Maurizio Colombo saranng complicati». Per que-
sto motivo Riva € fiduciaso, per
questo rapporto con i clienti dei
negozianti: «Si deve cercare,
quest’anno piv degl altri, di
svolgere al megtio I'attivita,
dabbiamo essere propositivi

continuare a lavorare con Z
massima attenzione al cliente %
per ottenere semipre i risultati [®]

migliori» conclucteil delegato
di Confcommercio. iInsommala
risorsa di Erba e P'ottimo lavoro
. dei suoi negoziantie non é poca
Stefania Ciceri Marco Mitti Marcelia Bonanmi €Osa. GRIV

CONFCOMMERCIO 17
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Shopping sotto le stelle prima dei saldi: tanti in centro
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Cantu

Bolla (Confcormmercio):
«{lprimo sabatopre-saldi
ha confermato ilvenerdi
Unabuona giornata»

mmmeeme  Un’apertura serale dei
negozi, a pochie ore dai saldi, per
un venerdi sera con un buon
movimento iry centro.

E ieri, nel corso della prima
giornata, 'interesse per capi e
articoli scontati nel settore mo-
da si & dimostrata alta. «Si, ve-
nerdi sera i megozi legati alla
modaquiinvia Matteottihanno
aperto - dice Alessandro Bolla,
referente cittadino per Con-
fcommercio Como - E come
sempre il pritmo sabato presaldi
ha confermato gli interessi visti
gifivenerdi: dopolabuonasera-
ta, abbiamo avuto una buona
giornata. E ariche in questa do-
menica (oggi, ndr) prevediamo
un’apertura, dimattina, qualche
negozio anche al pomeriggio».

Ad aggiungersi alla tradizio-
ne che vuole alcune attivita del-
la strada ped onale dello shop-
ping, anche in altri momenti
dell’anno, aperti proprio di do-
menica mattina.

Con i venerdi sera di negozi
aperti, si proseguira nelle pros-
sime settimane. «intenzione &
diproporre altrivenerdiseraal-
meno fino al 15 luglio - aggiunge
Bolla - di sicurc & un momento
di richiamo. La voglia di acqui-
stare, con i ribassi, € senz’altro
maggiore, e determinati brand
risultano ancora pil gettonati,
Nonostante il momento di alti
costi per bollette e benzinan.

Unvenerdi serache, con Max
Mania, il tributo agli 883, ha vi-
sto piazza Garibaldi trasforma-
tainversione pedonale pit1 este-
sa, grazie allachiusuraal traffico
nel tratto di carreggiata tra gli
incroci con via Roma e via Ari-
berto.

Lo stesso Bolla, che aveva
proposto settimana scorsa la
chiusura, valutata con esito po-
sitivo dall’assessore alla cultura
Isabella Girgi e dalla Giunta,
insiste sul trasformare l'ecce-
zionalita in regola per le serate
del weekend. «Meglio sicura-
mente cosl - dice Bolla - quanto
al richiamo del centro di Cantly,
anche mercoledi sera c'erano
tanti ragazzi». Per una citta che,
nelle sere d’estate, sembra pilt

viva. €. Gal.

CONFCOMMERCIO

Lo shopping di venerdi sera nella centralissima via Ma tieotti
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LINDAGINE

Gli acquisti

in Lombardia
Le prospettive
Sono posilive

rospettive positive peri
saldi estivi in Lombar-
dia:secondoFederazio-
ne Moda Italia-Con-
fcommercio la spesa
mediadellefamigliepotrebbeat-
testarsiintorno ai 250 euro, con
un volume d’affari totale di 500
milionidieuro.Alivellonazionale
viene stimato che154 milionidi
nucleifamiliariacquisterannoin
saldo, spendendo una media di
202 euro (88 pro-capite).
«Isaldi-commentailvicepre-
sidentevicariodiConfecommercio
Lombardia Carlo Massoletti -
sonountestimportante percon-
solidarelaripresanellanostrare-
gione, gih sospintadai consistenti
flussi turistici e dallaripartenza
degli eventi fieristici e culturali.
Ripresarobusta, macheprospetta
ancoraincognite perautunnoa
causadelledifficoltadiapprovvi-
gionamento, dei costi energetici
edelletensioniinternazionalian-
cora elevate. Per questo Con-
fecommercioLombardiaapprezza
limpegnodelGoverno persoste-
nerelefamiglie, marestanodaaf-
frontareproblemidiliquiditadelle
impresedovutiaunincremento
generalizzato deicost diimpre-

=
<L

DIBILE

sa», Lastagione deisaldirappre- =
senta un importante driver per -
l'interaeconomia.Seeverocheil z
2022 éTanno dellaritrovatanor- €
malita, non possono essere che 9
positive anche le aspettative per S
il settore dei pubblici esercizi. =

CONFCOMMERCIO Superficie 6 % 19
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AFPARI MAGRI E COMMERCIANTT NERI NEL PRIMO GIORNO DEGLI SCONTT

Dalle bollette salate ai saldiin bolletta

I clienti preferiscono le vacanze allo shopping e 1 negozianti se la prendono con il centro deserto

Mantova  Saldi, saldi, saldi. Le
vetrine del centro storico hanno
puntualmente affisso i cartelli ¢
allestito i negozi appositamente
perilprimo giomno dei saldiestivi
i primi senza restrizioni da due
anni a questa parte. Gli svariati
colori dei cartelli attaccati alle
vetrine vanno perd in contrasto
con "umore grigio, se non nero,
della maggior parte dei commer-
ciant quando si entra nei punti i
vendita, “Vede gente all’interno
dei negozi?”, chiede la direttrice )
dell’Antica Cappelleria Tragni
in piazza Marconi, “la maggior =
parte delle persone fanno una ;
passeggiata, poche si fermano :
davanti alle vetrine, ancorameno L
vengono all'interno™. G

Pagina 8

(]
.

. ' | M . .
Qi saldio le vacanze, in centro si lamentano tut
Umore nero tra i commercianti che non fanno affari. E i clienti preferiscono il mare allo shopping

prossimita. A trainare le vendite,

, AT  on nelle cittd medio-grandi, sono so-
GOZG Z\/Oﬂ C150n0 prattutto i turisti tornati nel Bel Pae -
se dopo lo stop dovuto alla pan—

tm'l‘stl‘ e [d nOSfi'a demia. “A Mantova, invece, basta.

guardarsi introno e ci si rende conto

DN . come di turisti ce ne siano ben po-
categoria e arischio Ghy ichiara Stefano Gola vi-
cepresidente Confcommercio,

o " “fanmo la differenza quelle duecen-
aane pe / le baane to persone in pilt che si vedono
quando attracca la Michelangelo. Ci basterebbe unz
ManTovA Saldi, saldi, saldi. Le vetrine del centro quarto dei turisti che arrivano a Verona™.

storico hanno puntualmente affisso i cartelli e al- 121 negozi vuoti di corso Umberto stridono con 1
lestito i negozi appositamente per il primo giorno colori dei cartelli dei saldi.
dei saldi estivi 2022, i primi senza restrizioni da due “La categoria dei commercianti & diventata a
anni a questa parte. Gli svariati colori dei cartelli rischio anche per le banche. Trovare oggi uno dinoi
attaccati alle vetrine vanno perd in contrasto con che non sia indietro con il pagamento anche di una
I'umore grigio, se non nero, della maggior parte dei sola bolletta sarebbe un bel primato”, prosegue
commercianti quando si entra nei punti vendita. Gola, “La gente deve fare i conti con le rateiz—
“Vede gente all’intemo dei negozi?”, chiede la zazioni, gli aumenti delle bollette, 'emergenza dei
direttrice dell’ Antica Cappelleria Tragni in piazza prezzie poicisono le vacanze. Esempre piu difficile

Guglielmo Marconi, “la maggior parte delle per-
sone fanno una passeggiata, poche si fermano da-
vanti alle vetrine, ancora meno vengono all’interno.
Occorrono politiche serie per attrarre un turismo
con capacita di spesa, gli eventi con i saltimbanchi
non servono. Nei mesi primaverili le vendite sono
andate un po' meglio ma il mese di giugno & stato
pessimo™.

I centri storici soffrono, da qui
I’invito delle associazioni di cate-
goria ad acquistare nei negozi di

CONFCOMMERCIO Superficie 353% 20
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trovare chi si possa permettere un acquisto d’im-
pulso, uno sfizio, si compra solo lo stretto ne-
cessario”.

Secondo le diverse associazioni di categorie, in
media una famiglia spendera trai 150 e i 270 euro
per acquistare prodotti in saldo. Secondo Con-
fcommercio ogni famiglia spendera 202 euro, 88
euro pro-capite. Pii alta 1a stima di Confesercenti
che siattesta sui 243 euro a persona. “Mi sembrauna
cifra un po' troppo alta di questi tempi, anche se noi
vendiamo un prodotto di un costo medio basso”,
dice Stefania Montii, imprenditrice con diversi
punti vendita in corso Umberto I, tra cui Tezenis e
Intimissimi, “come prima giornata abbiamo avuto
una buona affluenza soprattutto nella mattinata,
siamo nei parametri degli storicidel 2021 e anche la
media scontrino & molto vicina a quella dello scorso
anno”,

A confermare che 1a maggior parte degli acquisti
rispondono al necessario, lasciando poco spazio al
superfluo sono i consumatori. “Ho atteso questi
saldi per comprare quello che mi serve. Le vacanze?
Dieci giorni al mare. Posso fare a meno di paio di
scarpe o una borsa in pitt ma un po' di relax non ha
prezzo”, ammette Paola da Porto Mantovano.
Tiziana Pikler

CONFCOMMERCIO 21
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COMMERCIO

Saldi estivial via: ed
prevista una spesa ia
di 250 euro a famiglia

Prendone ilvia ogyi, sabato Z
luglio, i saldi estivia Bresclaein
tutta la Lombardia. Secondo
Federazione Moda
ltalia-Confcommerciola spesa
media delle famiglie lombarde
potrebbe attestarsi intorno al
250 euro, conunvolume
daffari totale di 500 milioni.
«Untest-per il vicepresidente
vicario di Confcommaercio
Lombardia, il bresciano Carlo
Massoletti- per consolidarela
ripresa, gia sospinta dai flussi
{uristici e dalla fipartenza degli
eventifieristici e culturali,

CONFCOMMERCIO Superficie 2 % 22
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LOMBARDIA Prevista in regione una spesa media di circa 250 euro a famiglia: «Soro un test per consolidare la ripresan
Si apre la stagione dei saldi.
da oggi fino al 30 agosto

@ Ritorna lappuntammento prefe-
rito degli amanti delloshopping. Da
oggivia in tutta Lombardia ai saldi
estivi, durerannio fino al 30 agosto.
Secondo Confcommercio ogni fa-
miglia spendera circa 202 euro, 88
atesta, con ursa previsione digiro
d'affari complessivoinltaliadi31
miliardi. In Lorrsbardiala previsione
dispesaépilialta,circa250 euroa
famiglia, per SO0 milioni di euro di
volumni d'affare totale, di cui 389
milioni visti sullasola Milano.

«I saldi sono untest importante
per consolidare laripresanellano-
straregione, gi & sospinta dai consi-
stenti flussi turistici e dallaripar-
tenzadegli eventifieristici e cultu-
rali - commenta il vicepresidente
vicario di Confcommercio Lombar-
dia Carlo Massoletti-. Ripresaro-
busta, ma che prospettaancorain-
cognite perlavatunno acausadelle
difficolta di approvvigionamento,
dei costi energetici e delle tensioni
internazionali ancora elevate. Per
questo Confcormnmercio Lombardia
apprezzalimpegno del Governo per
sostenere le famiglie, ma restano
daaffrontare problemidiliquidita
delle imprese dovuti ad un incre-
mento generalizzato dei costi di im-
presa». Un altro elemento di freno

non trascurabile ¢ il peso dell'infla-
zione, che ha raggiunto ieri il record
dal 1986 con una crescita dell'8 per
cento.

I saldi rimangono per il com-
mercio al dettaglio un traino impor-
tante, sostenuto dallaripresa degli
eventi e delle manifestazioni, aco-
minciare sul territorio dalle varie
Notti Bianche. Stasera si parte con
Codogno. Secondo i dati dell'Ufficio
Studidi Fipe-Confcommercio, del
resto, anche i pubblici esercizi trag-
gono vantaggio dai saldi, sostenendo-
si a vicenda: nell'ultimo anno pre-
pandemico, aluglio e agosto 2019,
furono spesi complessivamernte 3,1
miliardi di euro, a fronte di una me-
dia annuale mensile di 1,27 milioni
periconsumi fuori casa. «Oltre che
sul fatturato, i saldi incidono positi-
vamente sulla vita di cited, paesie
localita turistiche, che si animano
ulteriormente di persone desiderose
diritrovare una piena socialita - -
prosegue Massoletti -. Anche per
questo inegozi di prossimita vanno
tutelati, soprattutto nei confronti
dello straporere dei giganti del web:
perché oltre a rappresentare svi-
luppoe benessere per imprenditori
elavoratori, compongono il tessuto
connettivo delle comunita». &

CONFCOMMERCIO
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Parte oggila
stagione dei saldi
estivi in tutta la
regione Archivio
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«Seil capo ¢ danneggiato si puo cambiare sempre»

1l vademecum di Adiconsum per i consumatori: altenzione ai ribassi esagerali e agli acquisti online @

Le precauzioni
Conservare sempre gli
scontrini, verificare il
prezzo iniziale e quello
finale sulle etichette
Verificare che sulle etichet-
te sia indicato chiaramente il
prezzo normale di vendita, la
percentuale di sconto ¢ il co-
sto finale. Ma anche conserva-
re sempre gli scontrini per so-
stituire capi difettosi, ponde-
rare gli acquisti sulla base del-
Tofferta di negozi diversi, non
lasciarsi influenzare da prezzi
estremamente vantaggiosi o
da sconti troppo alti. Sono al-
cuni dei consigli per gli acqui-
sti diffusi da Adiconsum, oggi
che a Bergamo — e nel resto
della Lombardia —si inaugu-
1a la stagione dei saldi estivi.
La caccia all'occasione ¢ uffi-
cialmente cominciata, stime
di Ascom Confcommercio

ILVADEMECUM

[ consigli:

1 vestiti
danneggiati
si cambiano

Controllare il prezzo origi-
nario sul cartellino, tenere lo
scontrino, farc attenzione agli
acquisti online. Il va-
demecum di Adiconsum sui
saldi (al via oggi) ricorda an-
che che, se il capo acquistato
¢ dannegyiato va riparato o
cambiato, comunque anche
s¢ in sconto, altrimenti il ne-
gozianie deve restituire o ri-
durre il prezzo. apagnz2

Bergamo parlano a livello 1o-
cale di un budget di 288 euro
per famiglia, ma dietro a quel-
1o che puo apparire un affare
puo nascondersi delle volte
una grana.

Anche per questa ragione
Adiconsum invita ad accor-
darsi con i negozianti nel caso
dell’eventuale sostituzione
della merce acquistata, qualo-
ra si volesse fare un regalo. La
possibilita di cambiare un

prodotto é generalmente la-
sciata alla discrezionalita del
commerciante (cosi comelo &
anche la possibilita di farlo

provare addosso al cliente) a
meno che questo non sia dan-
neggiato o non conforme. «In

questo caso — dice l'associa-
zione a difesa dei consumato-
1i — scatta l'obbligo della ri-
parazione o della sostituzione
¢, nel caso ¢io risulti impossi-

CONFCOMMERCIO

bile, la riduzione o la restitu-
zione del prezzo pagato. Il
compratore & pero tenuto a
denunciare il vizio del capo
entro due mesi dalla data del-
la scoperta del difetto».

I capi proposti in saldo de-
vOno avere carattere stagiona-
le, o di moda, e non essere
fondi di magazzino. Inoltre,
Adiconsum mette in guardia
anche dai rischi legati agli ac-
quisti online: in questi casi,
per pagare in sicurezza, sono
consigliate le carte di credito
o quelle prepagate, I'utilizzo
di connessioni internet pro-
tette e verificare che lindiriz-
zo web inizi con la sigla «ht-
tps». Per tutelare la propria
privacy, rilasciare solo i dati
strettamente necessari per la
transazione e la consegna dei
beni.

Federico Rota

® RIPRODUZIONE RISERVATA
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Cosa fare

@ Adiconsum
invita

i consumatori
a prestare
attenzione,
durante i saldi,
alle etichette
{deve esserci

il prezzo
originale)

& Attenzione
anche agii
acquisti online,
a fare solo su
siti con indirizzi
hitps
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«Seil capo € danneggiato si puo cambiare sempre»

I vademecum di Adiconsum per i consumatori: attenzione ai ribassi esagerati e agli acquisti online
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Le precauzioni
Conservare sempre gli
scontrini, verificare il
prezzo iniziale e quello
finale sulle etichette

Verificare che sulle etichet-
te sia ind icato chiaramente il
prezzo normale di vendita, la
percentuale di sconto e il co-
sto finale. Maanche conserva-
re sempre gliscontrini per so-
stituire capi difettosi, ponde-
rare gli acquisti sulla base del-
Tofferta di negozi diversi, non
lasciarsi influenzare da prezzi
estremannente vantaggiosi o
da sconti troppo alti. Sono al-
cuni dei consigli per gli acqui-
sti diffusi daAdiconsum, oggi
che a Bergamo — e nel resto
della Lombardia —si inaugu-
ra la stagiione dei saldi estivi.
La caccia alloccasione & uffi-
cialmente cominciata, stime
di Ascom Confcommercio
Bergamo parlano a livello lo-
cale di un budget di 288 euro
per famiglia, ma dietro a quel-
lIo che ptrd apparire un affare
pud nascondersi delle volte
una grana.

Anche per questa ragione
Adiconsum invita ad accor-
darsi con inegozianti nel caso
dell'evenntuale sostituzione
della merce acquistata, qualo-
ra sivolesse fare un regalo. La

possibilita di cambiare un
prodotto & generalmente la-
sciata alla discrezionalita del
commerciante (cosi comelo é
anche la possibilita di farlo
provare addosso al cliente) a
meno che questo non sia dan-
neggiato o non conforme. «In
questo caso — dice l'associa-
zione a difesa dei consumato-
ri — scatta l'obbligo della ri-
parazione o della sostituzione
¢, nel caso ciod risulti impossi-
bile, la riduzione o la restitu-
zione del prezzo pagato. Il
compratore & perd tenuto a
denunciare il vizio del capo
entro due mesi dalla data del-
la scoperta del difetto».

I capi proposti in saldo de-
vono avere carattere stagiona-
le, o di moda, e non essere
fondi di magazzino. Inoltre,
Adiconsum mette in guardia
anche dai rischi legati agli ac-
quisti online: in questi casi,
per pagare in sicurezza, sono
consigliate le carte di credito
0 quelle prepagate, l'utilizzo
di connessioni internet pro-
tette e verificare che l'indiriz-
z0 web inizi con la sigla «ht-
tps». Per tutelare la propria
privacy, rilasciare solo i dati
strettamente necessari per la
transazione e la consegna dei
beni.

Federico Rota

® RIPRODUZIONE RISERVATA
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Cosa fare

@ Adiconsum
invita

i consumatori
a prestare
attenzione,
durante i saldi,
alle etichette
{dove esserci
il prezzo
originale}

@ Attenzione
anche agli
acquistionline,
afare solo su
siti conindirizzi
https
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ASCOM: IL 66°6 COMPRERA

[ saldi, voglia
di spendere
nonostante

Se ) 3
I'inflazione

Oggi partono i saldi e ¢'¢ vo-
glia di spendere, nonostante
il caro bollette, complici le
card e le vendite online. By
Ascom stima che il 663 delle
famiglic fard acquisti. Fusini:

«Lc spese sono rimandate al-
Pautunno». apagnz2

Voglia di spendere come cicale
«I saldi sfidano il caro bollette»

Secondo le associazioni di categoria
¢’ una forte ripresa dei consumi:
«E come se conti e preoccupazioni
fossero rimandali all'autunno»

Stime

Il 66% delle famiglie
bergamasche

fara acquisti

di Donatella Tiraboschi

EOHE L

TE

il
5
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U
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g

SOLO NON CEDIBILE

Dietro le percentuali di
Ascom che stima come il 66%
delle famiglie bergamasche
acquisteranno, da oggi e fino ;
a tutto il 30 agosto, articoli in &
saldo, spendendo pure qual-
cosina in piu rispetto alla me-
dia nazionale (circa 100 euro a
testa) si nasconde un caleido-
scopio di considerazioni. For-
se la pill eclatante é che ci si
trovi nel pieno di «un’estate
cicala» (e per niente formica).
All'insegna, insomma, del
«viviamola oggi che del do-
man non v'é certezza».

«Non altrimenti si spieghe-
rebbe— commenta il diretto-
re dell'associazione di catego-
ria orobica, Oscar Fusini —
questa importante ripresa dei
consumi dei bergamaschi un
po’ in tutti i settori, dai risto-
ranti ai negozi. Le bollette rin-
cdrate vanno pagate e in pro-
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spettiva ciaspetta un autunno
non facile, ma & come se tutto
fosse rimandato di due mesi.
E come se la gente pensasse
ad un pericdo di svago». Che
insieme a gite, pranzi, cene ed
aperitivi include anche lo
shopping. Uno scenario che il
direttore di Confesercenti
Bergamo, Filippo Caselli, leg-
ge in modo diverso: «Il dato
diffuso dallTstat recentemen-
te sul clima di fiducia di con-
sumatori e imprese per giu-
gno evidenzia una netta diva-
ricazione tra le due platee di
riferimento: per i consumato-
tisiassiste a un deciso calo, di
quasi 4,5 punti, mentre perle
imprese il clima & nell'insie-
me positivo, con un aumento
di 2,6 punti, e generalizzato ai
diversi settori seppur con di-
verse intensita, registrato an-
che negli esercizi di piccole
dimensioni. I saldi restano
comunque una grande occa-
sione per tufti con sconti ini-
ziali piuttosto alti. Stimiamo
— chiude Caselli— che a Ber-
gamo su un panel di imprese
del settore, quasi un negozio
su due, il 48%, ovvero I'8% in
pil1 rispetto al 2021, abbia gia
deciso di offrire sconti di par-
tenza dal 40% in su». L’avvio
dell'anno, del resto, era stato
tuttaltro che promettente,
stando alle rilevazioni di Fe-
dermoda, con un picco nega-
tivo (-16,3%) a febbraio, coin-
cidente con i timoriperil con-
flitto russo-ucraino, per poi
recuperare in primavera: apri-
le e maggio, anche se ben di-
stanti dai dati pre-Covid, han-
no segnato un rapido recupe-
101 +3,5% ad aprile e +5,7% a

maggio, ritenuto dal 59% del
campione intervistato un me-
se positivo. Non solo, ma é de-
sumibile che il caldo torrido
di giugno abbia favorito ulte-
riori acquisti di stampo estivo
senza aspeltare il via canoni-
co dei saldi fissato per oggi.
«Il meccanismo d’entrata, ov-
vero la data di avvio dei saldi
— rintuzza Fusini — andreb-
be forse ripensato, ma al netto
di questo, ¢ non solo per pre-
sa di posizione associativa, ri-
tengo che i saldi vadano pre-
servati. Sono un meccanismo
di tutela della categoria, so-
prattutto a favore dei com-
mercianti pilt piccoli che, con
buone vendite, possono tirare
il fiatox.

«C’¢ sempre una discreta
attesa, ma non é pili, quello

dei saldi stagionali, un mo-
mento topico dello shopping

annuale. E cambiato un po’
tutto: non soltanto i gusti del-
le persone, ma anche gli stru-
menti ¢ i tempi che sono uti-
lizzati. In quest'ambito, con
un anticipo di almeno un paio
di settimane sulla data fissata,
scattano gli “sconti criptati
per l'affezionata clientela».
Messaggini, WhatsApp,
newsletter irrompono per se-
gnalare imperdibili occasioni,
gia scontate: «Fermo restan-
do che le iniziative dei singoli
esercenti ci sono sempre state
e nascono da esigenze finan-
ziarie e dal voler vendere pri-
ma degli altri — evidenzia an-
cora il direttore di Ascom —,
questa tendenza ¢ aumentata
con l'avvento degli strumenti
digitali di comunicazione e

CONFCOMMERCIO

con le fidelity card, con van-
taggi e scontistiche che molte
catene riservano ai possessori
delle card. Questo ha abituato
la clienteld 4 una forma di sal-
di anticipati. E chiaro che sa-
rebbe necessario innescare
una spirale inversa: maggiori
controlli e sanzioni in modo
tale che tutti gli operatori ri-
tornino a partire dalla stessa
data».

La percentuale di imprese
che ha scelto di affiancare le
vendite online all'attivita tra-
dizionale é passata dal 14,4%
del 2019 al 51,2%. Instagram &
tra i canali di promozione
emergenti (30,3%), seguito da
sito web (21,2%), WhatsApp
(16,7%), Facebook (13,6%),
piattaforme aggregatrici
(9,1%), ma resiste uno zoccolo
duro del commercio restio ad
andare in Rete: «Sono opera-
tori che hanno superato i 50
anni e che hanno il timore di
perdere la fisicita della vendi-
ta e della clientela. Pensano
che, prediligendo la vendita
onlineg, il cliente sparisca o
non torni pit in negozio»,
conclude Fusini che, a propo-
sito di e-commerce mette 'ac-
cento su quella che ritiene es-
sere la chiave del successo di
certe popolarissime piattafor-
me di vendita: «L/acquisto del
capo di marca scontato é la
molla che porta, soprattutto i
giovani, a essere attratti da
fonti di acquisto innovative.
La mia é una domanda quasi
provocatoria: ma se un doma-
ni i saldi fossero aboliti, le
vendite promozionali risolve-
rebbero il problema?®».
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Giro d'affari da 389 milioni. Federmoda: spesa media di 135 euro

Saldi al via: «Una frustata all'inflazione»

Buongiomo saldi. La corsa
dei prezzi, da oggi, diventaun
po’ meno sostenuta. Almeno
nelle vie del commercio, con
I'inizio della stagione degli
sconti che frusta un'inflazio-
ne arrivata a giugno all'8% su
base annua. Adesso scattano i
consumatori, pronti a spec-
chiarsi con meno timore nelle
vetrine. Guardare, toccare, ac-
quistare. I commercianti li at-
tendono al varco con fiducia,
immaginandoli gia in fila con
0 senza mascherina, perché &
anche il ritomo delio shop-
ping senza restrizioni, in una
cittd sempre pil «<normale».
Design e Fashion week hanno
avuto il sapore della riparten-
za totale. Per questo, ora, le
‘aspettative degli esercenti so-
no alte: oltre mezzo milione
di famiglie lombarde a fare
compere, una spesa media di
135 euro e uno sconto medio
del 30-40%, per un giro d'affa-
ri di 389 milioni tra capoluo-
g0 e area metropolitana. Que-
ste le previsioni di Federmoda
Milano, che aderisce a Con-
fcommercio e che associa le
azienda attive nei settori di
abbigliamento, calzature, pel-
letteria, articoli sportivi e ar-
redamento tessile. «Le stime
sono in crescita rispetto allo
$COIso anno — sottolinea An-
drea Colzani, presidente di
Federmoda. —, grazie anche
al ritorno degli eventi e al turi-
smo di qualita, e lo dimostra-
no i dati positivi delle vendite
nell'ulimo trimestre».

In via Eugenio Balzan c¢'é
«Matia's», un baby outlet che
non sembra avere solo 'ur-
genza di svuotare il magazzi-
no, vestendo i bambini, ma
anche quella di assumere un
commesso con tanto di an-
nuncio all'ingresso. Le magi-
che percentuali, invece, «co-
lorano» il muro alle spalle
della titolare Carmen: -30%,
secco. «Partiamo con questo
sconto — dice dalla cassa —,
ma fra due-tre settimane
esporremo capi anche a meta
prezzo». Ribassi ancora piit
competitivi si trovano da Cos,
negozio di abbigliamento tra
via Fiori Chiari e via Brera:
«Dal 30 al 70% da subito —
annuncia la commessa —.
Prevedo una corsa-all’abito
lungo, fresco d'estate, che pri-
ma dei saldi va via-a 80 euro».
Di tutt’altra filosofia una pro-
fumeria di via Solferino, dove
st applica uno sconto «flat»
del 20% tutto I'anno.

Grande fermento anche in
corso Buenos Aires, dove il
portavoce dei commercianti
Gabriel Meghnagi avrebbe
preferito saldi anticipati:
«Dall'ultima setdmana di giu-
gno, perché ai primi di luglio
diversi milanesi sono gia in
vacanza, comunqgue restiamo
fiduciosi». Le botteghe piu
frequentate in questo perio-
do? «Soprattutto le femmini-
Ii, poi quelle per bambini e da
uomo» conclude il presidente
di Ascobaires.

Luca Caglio

© RIPRODUZIONE RISERVATA
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Mila

le famiglie
che secondo
le stime di
Federmoda
faranno
acquisti
duranteil
periodo

dei saldi:
increscita
rispetto
alf'anno scorso
grazie anche
al ritorno degli
eventie al
turismo
diqualita

: a Ribassi

i I cartelli che
indicano gli
sconti: saldi
al via da oggi
{imago-
economica)
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Torna la rassegna organizzata dall’Associazione Mandamentale, in collaborazione con il Comune e il Consorzio turistico

Al via oggi «Vivi le notti» per dare vita all'estate in presenza

fi tgrmr} A Tirano torna «Vivi
le notti» 2022, serate di spettacoli
muisicali dal vive, animazioni co-
miche e artistiche, originali e cu-
riose, aree giochi, baby dance, in-
trattenimento itinerante e shop-
ping nei negozi aperti. La rassegna
e orpanizzata dall’ Associazione
Mandamentale di Tirano, attiva
all"interno dell’'Unione del Com-
mercio e del Turismo e presieduta
da Fabio Valli, in collaborazione
con lassessorato al Turismo del
Comune di Tirano e il Consorzio
turistico Media Valeellina. Cinque
gli appuntamenti del 2022: la Notte
dei saldi di oggi sabato 2 luglio
{che coincide con l'avvio dei ri- .
bassi di stagione} e le quattro date Un momento delle passate edizioni
di Vivi le notti, venerdi 8, 15 e 22
luglio, dalle 20 alle 24, e sabato 30
luglio, dalle 20 alle 2. Ingrediente
principe: divertimento per tutti,
grandi e piccini. «Ravvivare Tirano
con eventi e iniziative non solo
ricd a fiducia agli operatori e respiro
alle persone, provate da lunghe
restrizioni, ma & anche occasione
per coinvolgere i turisti, per spin-
gerli a visitare il territorio, a co-
noscere la sua anima pit vivace e
accattivante». I} 2 e il 30 luglio sara
coinvolta tutta la ciad, 1'8 Ma-
donna, il 15 Viale Iralia, il 22 il
Ce nuro storico. Durante Vivi le not-
ti 2022 i negozi resteranno apertie
i pubblici esercizi offriranno in-
trateenimento fino alle 24 (fino alle
2 il 30 luglio). All'interno del pro-
gramma estivo di Tirano wova an-
che spazio, venerdi 5 e sabato 6
agosto, la nona edizione di Magico
Crocevia, il festival degli ardst di
strada in piazza Basilica.

«La ripresa di “Vivi le notti” & un
bel segno di normalitd dopo due
estati in cui i moment di svago e
intrattenimento sono stad irrigiditi
dal “distanziamento sociale” - di-
chiara Sonia Bombardieri, asses-
sare alla Cultura - per questo ab-
biamo voluto arricchire le serate
con proposte nuove e originali e mi
auiguro che si torni anche allo
shxopping in presenza, molto pilt
piacevole dell’acquisto onliner,

{5 APRGDIANNE RISIIVAIA

TRAREIDE
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Numerose le famiglie e tanti i giovani che si sono riversati in centro per il primo evento dell’estate

La citta rimane incantata dagli artisti
nelle vie della Mezza Notte Bianca

Un gruppo dife

JAOEBEGHD rs) Mezza nor
te Bianca a Mmbegno per-
fertamente riuscita,

Numerosi i residenti e i
villeggianti che si sono ri-
versati nelle vie della cic-
tadina del Bitto nella serata
di sabato scorso per l'even-
0.

La sinergia tra il Comune,
la Pro Loco Morbegno e
I'Unione Commercianti, in
collaborazione con le asso-
ciazioni del territorio ha
nuovamente daro i suoi frut-
ti.

Una serata di inizio estate,
di divertimento, serenita e
spensieratezza. Numerose le
famiglie presenti, ma anche
ragazzi glovani in compa-
gnia,

«Siamo molto soddisfatti -
ha affermato il presidente
della Pro Loco Luca Della
Sale -. Abbiamo avuto delle
difficoled perché l'evento @
stato organizzato in pochis-
simi giorni, ma l'impegno e
la determinazione ci hanno
ripagaton,

E prosegue: «5i sono esibiti
in strada due artisti ecce-
zionali dell’agenzia Solo ar-
tisti esclusivi. Grazie alla
Compagnia lalento si & te-

nuta l'aftascinante esibizione
de Il Carillon Vivente. Ha
incantato Morbegno, grandi
e piccini ne sono rimast
entusiasti. Cosi come dello
spettacolo di Francisco Ro-
jas “Mr Dyvinetz” che si &
esibito con la rue Cyr. Ha
tenuto tutti fermi ad osser-
varlo per quasi mezz'ora, un
artista esclusivo. Uno show
di rara bellezza e interesse.
Siamo davvero contenti degli
artisti e siamo sicuri abbiano
lasciato un ricordo in tutt gh

spettatori che non hanno fat-
to che elogiarli».

Grande successo anche
ger I'area dedicata ai bam-
ini con i gonfiabili di Do-
nald Bolglani e ['animazione
dell’associazione Cm09
Channel Morbegno Aps. Gio-
chi e proposte prese d’as-
salto dai pit piccoli. Come
per quanto riguarda lo stand
del Comitato di Morbegno di
Croce Rossa, con il gruppo
giovani, che ha dato la pos-
sibilita a chi volesse di salire
sul'ambulanza e vederne
l'allestimento, intrattenendo
anche | bambini con i pal-
loneini.

«Un grande ringraziamen-

MORBEERD wirst
nare a fare musica. La musica fa
benes. ¥ il pensiere del pre-
sidente di Chrannel Marbegno
Aps Bryvan Pace confermato du-
range fa Merza Note Blanca a
Maorbegno.

alrante la merata ¢°¢ stato un
episodio molta bello che cf ha
- hat seveizzo i presidente
Abbizome ricevuro un
nm.,x.x/mmemn da parte di al
e fdmmlm wieraing aspitam a
Morbegno, "CGrrazie per avercd
accolta” i haruo deito, Hanno
ballata, si soreey divertit e, dopo
che abblamo  smontato tutte

helio tor-

Pimpianio ¢f hanno avvicinato
ringraziandoci e purtroppo
esprimendo anche parole disaol-
ferenza riguardo alla sitnazione
che sta anraversande il loro pae-
Sfrw

E prosegue: «E anche per
episoadi come queste che credo
furtemente che la musica sia un
mezzo universale per condivi-
dere le esperienze, allontnare
momentaneamente 1 pensiert
negativi ed esprimersi in ma
niera personale & g propriv mo-
da. Stamo felici di poterto con-
thinare a faves.

fa
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va a tuti i volontari, alle
dmvltd commerciali che
hanno mantenuto aperti i
loro esercizi e ai bar che
hanno contribuito ad ani-
mare la serata con numerose
proposte musicali per i loro
clienti - aggiunge Della Sale
-. A brevissimo sard pub-
blicato e distribuito anche il
libretto dell’estate con gli
eventi che si svolgeranno in
cittd e le proposte di Mor-
begno Culturar.

A partire da questa sera,
sabato 2 luglio, sara a volta
di Saldi By Night, una serata
dedicata al commercio con le
aperture serali del negozi.
Anche in quest’occasione ci
saranno i gonfiabili per i
bambini e la musica lungo le
vie.

Soddisfazione anche da
parte  dell’Amministrazione
comunale: «E’ stata un bel-
lissima serata, con tante fa-
miglie e giovani che hanno
raggiunto il centro per go-
dersi le proposte. E" un ot-
timo segnale. La Pro Loco
Morbegno si riconferma un
punto di riferimento e una
presenza molto importante
nella nostra comunitas.

& AFANZUHONE RISTWATA

mghe umme durante la Mezza Notte Bianca ha ringraziato Channel Morbegno per l'intrattenimento musicale

«La musica & un mezzo universale di condivisione e gioia»

Aleune famiglie
ucraing gspita-
te a Morbegno
con i ragazzi di
Channel Mor-
bagno 08

Superficie 45 % 32
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Saldi, affare da 500 milioni di euro
«Test importante per la ripresa»

Prospettive positive per i saldi estivi in Lombar-
dia: secondo Federazione Moda Italia-Confcom-
mercio la spesa media delle famiglie lombarde
potrebbe attestarsi intorno ai 250 €, con un volu-
me d’affari totale di 500 milioni di euro. «l saldi -
commenta il vicepresidente vicario di Confcom-
mercio Lombardia Carlo Massoletti - sono un test
importante per consolidare la ripresa nella nostra
regione, gia sospinta dai consistenti flussi turisti-
ci e dalla ripartenza degli eventi fieristici».
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Chiavenna
Stasera
c'é la Notte
dei saldi

CHIAVENNA La “Notte dei Sal-
di” ma anche l'inizio del lungo
percorso di “Chiavenna € Mu-
sica™. La formula @ conosciuta
e collandata, Negozl aperti ¢
musica dal vivo nelle piazze ¢
lungo le vie del centro storico
chiavennasco. Solitamente il
venerdi sery, ma per questo
debutto si fard coincidere la
serata musicale con l'avvio
del periodo dei saldi estivi.
Appuntamento, quindi, stase-
ra. GH appuntamenti con
“Chiavenna & Musica” sono
stati ampliati dspetto al pas-
satorecente. Dopo laserata di
debutto si passa alle serate di
venerdi dell’8, 22, 29 luglio e 5,
12, 19 e 26 agosto.

La formula sard sciapre la
stessa. Cercare di tirar fuori
di casa i chiavennaschi, ¢ vi-
ste le temperaiure recenti non
dovrebbe essere un’operazio-
ne complicata, e attirare i turi-
sti presenti sia nel fondovalle
sia in Vallespluga. E perché
no, magari anche in Engadina,
Ci sono poi i due appunta-
menti con “Aperitivo Gour-
met”.

Il primo il 15 luglio e il secon-

de, organizzato in collabora-
zione con il Valtellina Wine
Festival, il 24 scttembre.
Confermatissima la *Notte di
San Lorenzo”. Ancora una vol-
ta il 10 agosto il patrono di
Chiavenna sard celebrato da
und serata a lume di candela
Dalle 18 all'wna sard spenia
I'illuminazione pubblica in
piazza Pestalozzi e nelle vie
Dolzine, Pedretti e Bossi, e gli
esercizi commerciali ¢ i locali
pubblici utilizzeranno, per
quanto loro possibile, fonti
energetiche alternarive per il-
Tuminare i propri locali. Stes-
sa cosa per gli intrattenimenti
musicali. Tutto per consentire
ai partecipanti di vedere il cie-
lo in pitt scure possibile a cae-
cia delle stelle cadenti, come
accade sempre a inizio ago-
Sto.

I tutto, come la Notte Bianca,
che guest’anno & tornata con
suceesso per festeggiare il de-
cennale, & organizzato da
Events&Festival su incarico
di Valchiavenna Shopping e
dell’'Unione Commercio del
mandamento  valchiavenna-
8C0.
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Stasera inizia “Vivile notti”
Intrattenimento e shopping

La prima delle serate di animazione promosse per 'estate
da assessorato al Turismo, Unione commercio e Consorzio

TIRANO Al via le serate di animazio-
ne estiva a Tirano legate allo shop-
ping ¢ alle attivith commerciali, Ri-
parte queesta sera il programma “Vivi
le notti™ promosso dall’associazione
mandamentale di Tirano, atfiva al-
l'interno dell'Unione del Commercio
e del Turismo e presieduta da Fabio
Valli, in collaborazione con l'asses-
sorato al Turismo del Comune di
Hrano e il consorzio turistico Media
Valtellinra. In calendario per cinque
sere nel mese di luglio speltacoli
musicali dal vivo, animazioni comi-
che e arlistiche, originali e curiose,
aree giochi, baby dance, intratteni-
mento ttinerante e shopping nei ne-
gozi aperti.

Peraliro questa sera - dalle 20 alle 2 -
I'evento coincide con Pavvio det ri-
hassi di stagione e la speranza ditutti
& che ci0 porti ad un flusso di visita-
tori sia alla parte di animazione sia
nei negozi per i saldi. Le successive
quattro date di “Vivi le notti” saranno
venerdi 8, 15 e 22 luglio, dalle 20 alle
24, e sabyato 30 tughio. 11 2 e i1 30 luglio
sard coinvolta tatia la civd, '8 Ma-
donna, il 15 Viale [talia, i1 22 il Centro
storico. Durante “Vivi le notti 20227 {
negozi resteranno aperti e i pubblici
esercizi offriranno intrallenimento
fino alle 24 (fino alle 2 il 30 luglio).

ATirano stasera tanto divertimento

All'interno del programma estivo di
Tirano trova anche spazio, venerdi 5
¢ sabato § agosto, la 9a edizione di
“Magico Crocevia”, il festival degli
artisti di strada in piazza Basilica.

In ogni serara ci sona locali che orga-
nizzano spetlacoli musicali, cu si
aggiungono le animazioni cittadine:
il 2 luglio gonfiabili, giochi e giostre;
I'8 luglio ColorSplash e spettacolo
comico itinerante; i 15 luglio giochi
all'aperto, street band linerante e
babydance; il 22 luglio animazione
per bambini ¢ spettacolo led itine-
rante; il 3 luglio spettacolo di danza
rap-trap, giochi, babydance e gio-
stre.

CONFCOMMERCIO

«La ripresa di “Vivi le notti™ & un bel
segno di normalith dopo due estati in
cui i momenti di svago ¢ irdratteni-
mento sono stad irrigidici dal “di-
stanziamento sociale” - dichiara So-
nia Bombardieri, assessore alla Cul-
tura, Turismo ed Eventi del Comune
di Tirano - per questo abbiamo velu-
to arricchire le serate con proposte
nuove e originali e mi auguro che si
torni anche allo shopping in presen-
za, niolto pii piacevole dell’acquisto
ouline, Abbiamo tutti bisogno di tor-
nare all’aperto, in liberid, e divertirci
con leggerezza». Gli uffici dell'Unio-
ne del Commercio e del Turismo so-
no a disposizione per informazioni o
chiarimenti (Luca Borzi, tel 0342-
533311, email luca.borzi@unio-
ne.sondrio.it). Per conoscere il pro-
gramma completo basta consultare il
sito del consorzio turistico o le pagi-
ne social. «Ravvivare Tirano con
eventi e iniziative non solo rida fidu-
cia agli operatori e respiro alle per-
sone, provate da lunghe restrizioni -
affermano i promotori -, na é anche
oceasione per coinvolgere i turist,
per spingerli a visitare il territorio, a
conoscere la sua anima piQu vivace e
accattivanter,
Clara Castoldi
LR ERIDUZIONFE RISERVATA
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Partono i saldi
Caccia all’affare

I commercio

in buoni affari

Anche a
Cremona,
Crema

e provincia
nel primo
sabato

di luglio
tornano

i saldi

spera

Apaginal2 W 4

| saldi al via Un «test»
ai segnali di ripresa

Questa mattina partono le svendite estive a Cremona e in tutta la provincia
Esercenti fiduciosi: «ll momento resta delicato ma le sensazioni sono positive»

B CREMONA Anticipati dai
buoni auspici del debutto dei
Giovedi d’Estate, partonoque-
sta mattina anche a Cremona,
nel primosabatodiluglioconil
tradizionale traino del merca-
1o, i saldi estivi. Eil commercio
ha fiducia. Fiducia e bisogno.
Per Federazione Moda Ita-
lia-Confcommercio, la spesa
media delle famiglie lombarde
potrebbe attestarsi intorno ai
250 euro, con un volume d'af-
fari totale di 500 milioni di eu-
10. A livello nazionale viene
stimato che 15,4 milioni di nu-
clei familiari acquisteranno in
saldo, spendendounamediadi
202 euro (88 euro pro-capite).
«Gialaprimaserata dei giove-
di - conferma Marco Stanga,
presidente provinciale di Fe-
dermoda Confcommercio - ha
restituito un sentiment positi-
vo sull’attesa dei saldi. Siamo
fiduciosi per una stagione po-
sitiva. Una opportunita im-
portante tanto per i clienti
quanto per le imprese. Con
una inflazione che cresce in
maniera preoccupante, pro-
babilmente questo & il mo-
mento giusto per fare acqui-
sti»,

«I saldi — commenta il vice-
presidente vicario di Con-
fcommercio Lombardia, Carlo
Massoletti - sono un test im-

portante per consolidare la ri-
presa nella nostra regione, gia
sospinta dai consistenti flussi
turistici e dalla ripartenza de-
gli eventi fieristici e culturali.
Ripresa robusta, ma che pro-
spetta ancora incognite per
Pautunno a causa delle diffi-
colta di approvvigionamento,
dei costi energetici e delle ten-
sioni internazionali ancora
elevate, Per questo Confcom-
mercio Lombardia apprezza
I'impegno del Governo per so-
stenere le famiglie, marestano
da affrontare problemi di li-
quidita delle imprese dovuti
ad un incremento generaliz-
zatodei costidi impresa».
«Pensiamo alla stagione dei
saldi come ad un importante
driver per l'intera economia -
conferma il presidentedi Con-
fcommercio, Andrea Badioni
-. I saldi incidono positiva-
mente sulla vita di citta, paesi
elocalita turistiche, che siani-
mano ulteriormente di perso-
ne desiderose di ritrovare una
piena socialita. Sono i primi
che, dopolapandemia, sisvol-
gono senzatropperestrizionie
segnano un definitivo ritorno
allanormalita. Anche perque-
stosperiamo che, iclienti, pre-
feriscano il negozio fisico agli
acquisti online».

Crede in una ripartenza con-

CONFCOMMERCIO

creta anche Confesercenti.
«Sul fronte impresedel settore
moda - afferma la presidente
Gaia Fortunati - il primo se-
mestre 2022 hasegnato, tralu-
ci e ombre, un incoraggiante
ritorno verso risultati nelle
vendite comunque pilt vicinia
quelli registrati nel periodo
pre-Covid. Laripresa delle ce-
rimonie, la riduzione dello
smart working e una ritrovata
nomalita nella socialita hanno
avuto un ruolo importante.
Restano tuttavia evidenti dif-
ficolta legate alla crisi ucraina
e alle conseguenti criticita sul
fronte gestionale, con esplo-
sione dei costi fissi e margina-
lita sempre pill compresse.
Proprio per questi motiviisal-
di rappresentano per le im-
prese una preziosa opportuni-
ta per ricevere una boccata
d’ossigeno, offrendo nel con-
tempo ai consumatori impor-

Superficie 48 %
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tanti occasioni acquisto».

Ed & proprio sul fronte consu-
matori che si registrano forti
aspettative. La crescente spin-
ta inflazionistica legata alla
crisi ucraina ha introdotto, in-
fatti, cambiamenti nei consu-
mi e ha generato una sempre
maggiore attenzione al rap-
porto qualita-prezzo.
«Avremo sconti medidal 20%
al40%, mentre dinorma il co-
sto sul cartellino si abbassa
conlavanzare delle settimane
- riferisce la presidente Fismo

Marco Stanga

Andrea Badioni

Gaia Fortunati

Daniela Romani

Confesercenti, Daniela Roma-
ni —. I'saldi si protrarranno fi-
no al 30 agosto e protagonista
di questo lungo periodo sara
specialmenteil capoluogo, con
i tanti negozi storici e i piccoli
esercizi di vicinato, che, assie-
me ai prezzi scontati, offriran-
no una particolare qualita e
cura del servizio, un aspetto
che assume ancora pill valore
nella concitata corsa agli
scontiche sta per partire»,
Ealloravia, che siparte.

© RIPRODUZIONE RISERVATA
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Saldi, quest’anno doppia occasione

Daogei. Marco Cassina: «Sconti piu forti perche i magazzini sono rimasti leggeri e ci sono meno taglie
Inoltre noi compriamo in anticipo quindi i rincari delle materie prime in questo settore non sono ancoraarrivati»

02-LUG-2022
dapag. 7/ fogliol/ 2

& Aumento
dei prezzi nel 2023
gla annunciato
nelle ultime
collezioni
COMO
MARIA GRAZIA GISPI
wmmmenm  Ottime le aspettative
peri saldi in vetrina da oggi e ci
sono affariin vistain particolare
per labbigliamento percheé il
magazzino dei negozi si & man-
tenuto snello quest’anno e si
possono trovare le ultime taglie
in super sconto, prima dell’au-
mento dei prezzi nel 2023 gia
annunciato nelle ultime colle-
zioni primavera estate.

Capitolo a parte per la citta
che risente, per le
vendite al dettaglio,
delflusso turistico:il
consumatore stra-
niero, ma anche
quello  italiano
quandoeinvacanza,
haunapproccio alla
spesa differente ri-
spetto ai clienti abi-
tuali. Quindi, visto
che la citta turistica
sta incrementando
le presenze oltre al
pur ottimo 2019, ci sono buone
aspettative sui saldi che dure-
ranmo 60 giorni: ultimo giorno
martedi 30 agosto.

Stagione positiva

«Il dato di partenza & che la sta-
gione nel suo complesso é stata
positivasia perlacitth che perla
provincia. I consumi hanno vi-
sto una ripartenza - conferma
Marco Cassina, presidente Fe-
dermoda di Confcommercio di
Como-aquestosisonoaggiunte
le occasioni come matrimoni,
feste, eventi. Tutti i motivi per
cuicisicompraunvestitonuovo
sono tornati senza limitazioni,
anzi ¢’& stato un rimbalzo dovu-
to a chi aveva rimandato le di-
verse occasioni programmarn-
dole per questa estate».

Laspesamedia
SecondoFederazioneModalta-
lia Confcommercio laspesame-
dia perisaldidelle famiglie lom-
barde potrebbe at-
testarsi intorno ai
250 euro, conun vo-
lume d’affari totale
di500 milioni di eu-
ro complessivo per
tuttala Regione.
«Un altro dato
positivo é che la di-
namica dellaumen-
togenerale deiprez-
zi, in parte anche
speculativa, non ha
ancora avuto unim-
patto sull'abbigliamento - ag-
giunge Marco Cassina - perché i
negozianti comprano in antici-
poconilrisultato che oraiprezzi
del settore moda sono buoni ri-
spetto a quello che si prevede

it

Marco Cassina

CONFCOMMERCIO

possa essere il futuro. Vediamo
atfacciarsi degli aumenti sul-
lestate 2023, manonancora per
Pinverno 2022 - 2023». In una
situazione in cui, per tutto quel-
lo che ¢ successo nel biennio
precedente, i negozi sono me-
diamente o poco assortiti. Ri-
spetto agli anni precedenti lo
stock & stato ridotto. «Puo capi-
tare quindi - consiglia Cassina -
cherimangaun capo singolo per
una taglia e di solito, in questo
caso,I'abbattimentodel prezzoé
maggiore».

Nelmomento di significativa
ripresadellavenditaal dettaglio,
guardandosi alle spalle di quello
cheéstatoil periodopitdifficile
per il commercio, si possono
contare leimprese che sonoriu-
scite a passare il guado del
lockdown e il conteggio & positi-
vo per la nostra provincia. Han-
nochiusonel settorenegoziica-
si dove c’era gia un passaggio in
questadirezione previstoecheé
stato accelerato. «I negozi han-
no dimostrato un'ottima resi-
stenza, pochissimi hanno chiu-
s0 se non in una percentuale fi-
siologica - conclude Cassina-ce
stata anche una quota di ristori
significativa per chiha perso pite
del 30% del fatturato,matuttele
attivita nel 2021 hanno benefi-
ciato di un qualche supporto».
Conilrisultatocheoralaripresa.
trovainegoziaperti.

CRIPRODUZIONE RISERVATA
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Via ai saldi
un affare
da 389 milioni

il ritorno dei saldi estivi, delle vie =
dello shopping affollate, della cac-
cia all’offerta pitt conveniente. E de-
gli sconti, che di media abbatteran-
no gli scontrini del 30— 40%. A Mila-
no e in Lombardia si parte oggi con
i saldi che si concluderanno il 30
agosto e le aspettative per l'anda-
mento degli acquisiti e dei profitti
quest’anno sono positive. Federmo-
da Milano stima in 389 milioni di eu-
roilgirod’affariin citthein tuttala-
rea metropolitana. #qpagina 3

Il commercio

o di saldi, un affare da 389 milioni

8! Vetrine

Primo giorn

Ottisnista
Federmoda
dogproil
ritornoin
citrer dei
turisti
elaripresa
dei grandi
evertli
Lasgimaé
di ana
pro capite
di 135 euro
1l ritorno dei saldi estivi, delle vie
dello shopping affollate, della cac-
cia all’offerta piti conveniente. E
degli sconti, che di media abbatte-
ranno gli scontrini del 30 — 40 per
cento. A Milano e in Lombardia si

parte oggi con i saldi che si conclu-
deranno il 30 agosto e le aspettati-

> AND ‘

ve per 'andamento degli acquisiti
e dei profitti quest’anno sono posi-
tive. Federmoda Milano (di Conf-
commercio) stima in 389 milioni di
euro il giro d’affari in citta e in tut-
tal'area metropolitana, con il coin-
volgimento di oltre un milione di
famiglie che faranno acquisti con i
prezzi ribassati, alla ricerca dell’af
fare. Secondo le stime, in crescita
rispetto all’anno scorso grazie an-
che al ritorno degli eventi e al turi-
smo di qualita, la spesa media pro
capite sara di 135 euro.

« dati positivi delle vendite
dell’ultimo trimestre, grazie all’ef-
fetto indotto del grande ritorno de-
gli eventi milanesi come il Fuorisa-
lone nella settimana del mobile e
design, unitamente alle presenze
importanti del turismo di qualita,
hanno trasformato Milano che sem-
bra essere tornata ai livelli pre Co-
vid», dice Andrea Colzani, presi-
dente di Federmoda Milano, «l'au-

CONFCOMMERCIO

L'allestimento
per isaldi: sconti
trail30 e il 40%

FOTO PIAGGESI/
FOTOGRAMNA

spicio € che questi saldi estivisiri-
confermino come l'occasione per
suggellare i trend di consumo e di
attrattivitd di Milano, che hhasicura-
mente imboccato la strada giusta
per superare la crisi, vissuata come
altre citta globali europee, chehan-
no accusato pesantemente: 1a reces-
sione innescata dalla pand emia. In-
fatti, non a caso, secondo gli ultimi
sondaggi Milano risulta essere la
sesta cittd al mondo pit cercata sul
motore diricerca Google».

Sara del 30-40 per cento la per-
centuale media di sconto per que-

 epbiien

© Milano

Suaperficie 25 %
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sti saldi estivi. «I prodotti di moda,
tessile, abbigliamento, calzature e
accessori, che durante la stagione
non sono aumentati nonostante i
rincari generalizzati — sottolinea
Colzani — con gli sconti saranno an-
cor pit appetibili per i consumato-
riacaccia dell’affare».

Non manca tra i commercianti
chi avanzalarichiesta per il prossi-
mo anno di anticipare di una setti-
mana isaldi. «Chiediamo da tempo
chela partenza dei saldi venga anti-
cipata all’'ultimo sabato di giugno, @
quando le grandi catene avviano i @
cosiddetti “pre-saldi”. Speriamo 7
che ’'anno prossimo si faccia unra-
gionamento su questo», commen-
ta Gabriel Meghnagi, presidente 5
dell’associazione di via Ascobaires. =
—miriam romane ¢

O ALTIREAD L
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Saldi estivi 2022 al via: le regole da seguire e a cosa prestare attenzione

02 lug 2022

Oggi prendono il via i saldi estivi 2022, in quasi tutte le Regioni, fatta eccezione per la Sicilia (venerdi 1°
luglio) e la provincia autonoma di Bolzano (venerdi 15 luglio)

GUARDA IL VIDEO: Saldi estivi 2022 al via, ecco le regole

Federazione Moda Italia-Confcommercio, per I’occasione, ricorda le regole per saldi chiari e trasparenti.
Ecco quali sono ¢ a cosa prestare piu attenzione

LA GUIDA DI FEDERAZIONE MODA ITALIA
Cambi - La possibilita di cambiare un capo acquistato ¢ generalmente lasciata alla discrezionalita del
negoziante. Tuttavia, se il prodotto ¢ danneggiato o non conforme scatta [’obbligo per il ne goziante di

riparazione o sostituzione in un giusto periodo di tempo

Se quanto detto sopra risulta impossibile o i costi sono sproporzionati, ci dovrebbe essere o la riduzione
del prezzo pagato, o la restituzione della somma

Saldi estivi 2022, si inizia il 2 luglio: ecco il calendario regione per regione

Prova dei capi - Non ¢’& I’obbligo. E rimessa alla discrezionalita del negoziante

Pagamenti - Le carte di credito devono essere accettate da parte del negoziante. Dal 30 giu gno, per chi
non accetta pagamenti con bancomat e carta di credito, scatteranno le sanzioni

Prodotti in vendita - I capi che vengono proposti in saldo devono avere carattere stagionale o di moda ed
essere suscettibili di notevole deprezzamento se non venduti entro una certa data

Indicare il prezzo - 1l negoziante deve indicare il prezzo normale di vendita, lo sconto ¢ il prezzo finale

(in quasi tutte le Regioni. In Lombardia, risulta sufficiente il prezzo normale di vendita e la percentuale
di sconto)

Riparazioni - In caso di modifiche e/o adattamenti sartoriali alle esigenze della clientela, i1 costo ¢ a
carico del cliente a meno che non ci siano altri accordi, va data preventiva informazioni al cliente



. s ress
imprese 1avoro

wWww.imprese-lavoro.com

Confcommercio, Saldi Lombardia: stimati consumi per 250 euro a famiglia
01/07/2022

Confcommenxcio, Saldi Lombardia: stimati consumi per 250 euro a famiglia

Milano — Prospettive positive per i saldi estivi in Lombardia: secondo Federazione Moda Italia-
Confcommercio la spesa media delle famiglie lombarde potrebbe attestarsi intorno ai 250 €, con un volume
d’affari totale di 500 milioni di euro. A livello nazionale viene stimato che 15,4 milioni di nuclei familiari
acquisteranno in saldo, spendendo una media di 202 € (88€ pro-capite). “I saldi — commenta il vicepresidente
vicario di Confcommercio Lombardia Carlo Massoletti — sono un test importante per consolidare la ripresa
nella nostra regione, gia sospinta dai consistenti flussi turistici e dalla ripartenza degli eventi fieristici e
culturali. Ripresa robusta, ma che prospetta ancora incognite per 1’autunno a causa delle difficolta di
approvvigionamento, dei costi energetici e delle tensioni internazionali ancora elevate. Per questo
Confcommercio Lombardia apprezza 'impegno del Governo per sostenere le famiglie, ma restano da
affrontare problemi di liquidita delle imprese dovuti ad un incremento generalizzato dei costi di impresa”. La
stagione dei saldi rappresenta un importante driver per I’intera economia. Se & vero che il 2022 ¢ ’anno della
ritrovata normalita, non possono essere che positive anche le aspettative per il settore dei pubblici esercizi. [
dati dell’Ufficio Studi di Fipe-Confcommercio dicono infatti che nei mesi di luglio e agosto 2019, ultimo anno
pre-pandemico, in Lombardia sono stati spesi complessivamente oltre 3,1 miliardi di euro — a fronte di una
media annuale mensile di 1,27 — per consumi fuori casa. “Oltre che sul fatturato — prosegue Massoletti — i
saldi incidono positivamente sulla vita di citta, paesi e localita turistiche, che si animano ulteriormente di
persone desiderose di ritrovare una piena socialitd. Anche per questo i negozi di prossimita vanno tutelati,
soprattutto nei confronti dello strapotere dei giganti del web: perché oltre a rappresentare sviluppo e benessere

per imprenditori e lavoratori, compongono il tessuto connettivo delle comunita.”
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Sconti al via in anticipo, scelta forzata
«Rubinetti chiusi, qui non ¢ Milano»

Consegne lente eil caldo, inizio al rallentatore
Massoletti (Ascom): «Ritardi a causa del Covid,
oralaripresa:lamodanon pagala speculazione»

di Alessandra Troncana

Finlta la claustrofobia pan-
demica, la reclusione dome-
stica in tuta antiestetica ¢
Vastinenza dalle esibizioni sti-
listiche, per 1a moda sona ing
ziate altre scocciature: fe con-
segne in ritardo e imprevedi-
hili, Faumenio delle bollette ¢
a tirchieria preventiva dei
clienti hanno hoicottato te
vendite delia primuverafesta-
te, Nemmeno § soliti ricehi
imbizzarritl hanno speso le
vifre Tolli della golden age:
molti capi sono ancora sulle
grucce dei negozi. Per i com-
merciandi, unticipare i saldi &
quindl e ormal una mossa
inevitabile: gli inviti al private
sale stanno intasando | cellu-
lari, Qualcosa sta inizizndo a
muoverst. Kamuovere e carte
di eredito.

In Areadocks,ali sconti so-
no iniziati & meta glugno, do-
po lo stalking delle clienti che
continuavano & chiedere e
pretendere prezzi sartoriali.
Ma sono applicati solo a pezzi
selezionati: gt ulimi numeri,
le ultime misure, | capl pesan-
H. «La stagione - fa sapery
Monica Salassini - & partitaun
pe’ lenta, ageredita dal caldo
e rallentata dulle consegne, Le
t-shirt sono arrivate prima dei
soprabiti, le giacche non sono
state consegnate Insieme uf
pantitloni o alle gonne abbi-
nites, Linflazione & un pre-
sentimento: «f client] tendo-

spendere E, selo

noea meno,

fanno, alla moda preferiscono
le cene, i viaggd, le coceole nei
boutique hatel»,

Levoluzione (o involuzio-
ne) dello shopping ha conse-
guenze: «Da due stagioni, ub-
hiamo iniziato o ridurre la
quantitd degli ordinl puntan-
do sulla ricerca: il consumato-
re, cost, dovrebbe essere sol-
lecitata a comprare in fretta,
prima che si esaurisca la mer-
Cn

Pey Leonardo Borghini, «i
grand! marchi sono intocca-
bili: non Habblumo mal scon-
tatin. In negozio si indzicerd «a
pulire qualcosa, ma preferi-
seo vendere per guadagnare:
non preado in giro i client re-
galando a qualcun altro la
searpa che hanno wequistato i
prezo nteros,

La stagione ¢ andata bene,
dice, Nonostante la taccagne-
i inevitubile: «Se prima ser
vivi dieci persone, ora ne servi
otto. La gente si ¢ impoverita:
anche il libero professionista
benestante ha indziato a chiy-
dere i rubinetti». £1 fashioni-
sti che vengono in Halia per
spendere non vengono in cit-
ta: «Breseia non & Milano, do-
ve passa utte  mondo. Silu-
vora sulls fidelizzazione. E si
ording di meno, ma solo di
qualitin,

i caos provoca isterie col-
letlive: «Non si sa pit quando
iniziano 1 saldi. Non si puo
pensare di farli tatto l'annos,
dice Roberta Valentini, 11 suo

negozio, Penelope, offre ten-
tazioni diverse: «Abbiamo al-
lestito piu aree: ci sono i capi
delle collezioni invernali, che
hanno sbandato le consegne
esonoarrivat! o magglo, quel-
i in pre saldo ¢ quelli in saldo,
Alle clienti noi dobbiamo
splegarios.

Carlo Massaletti, presiden-

te di Astoy, non di ancora i
numert ufficiall. Ammetie
che «la stagione ¢ stata fred-
di. Do novembre a gennaio, Ta
pandemia ha messo a letto |
consumatori ¢ i praduttori: 1a
catena di fornitura delle
aziende non ha funzionato, le
COnSeEne Sona Stale postici-
pitten.,

Tuttaviy, «lis previsione ¢ in
crescita per tutd gl otto mila
negozi di abbigliamento e cu)
zature in cittd ¢ provincia. |
saldi sono Foceasione per fare
ottimi affaris. L'inflazione,
per ory, non ha infettato § i
stink: «F sotlo o media euro-
pea. Le piccole imprese reagi-
scono allaumento dei costi di
gestione in modo diverso da
quelle strutturate: fanno uno
sforzo familiares.

Nel lungo periodo, ovvia-
mente, la guerra tra Russia ¢
Ueratna portert effetti collute-
ratl pir evidentl. Tultavia,«la
moda - conclude - sark meno
colpita dulla speculazione che
il infligge aliri settor, come
iHood s,

Superficie 54 %
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@ Seconda
Carlo
Maszolett,
guida bresciana
di Ascom, «la
stagions & stata
fradda, Da
novembre a &
gennaio, I 3
B pandemia ha w
: e e 2T messoaletto o
Falsa partenzala smémm eni a(;itziﬁtl ron & gecoliatg, la rax;{ degh sont consumataried Q
i anticipe & 1 mossa per accelerars in estate (nagosconomico e LoPresse} produtior: la Lki
catena di O
fornitura delie fl”
aziende nonha O
funzionato, e t”
tonsegnesone
state i
posticipates ©
@ Ortimisma, ¢
tultavia, per it ;7)
fum'j'o dez'a Iverisaldi =)
staglone: a b
revisione & r . \ fﬁ'
Srescita ier D!‘\,L 2 IJ[}GLIO 9]
tutti gl otto ?
mila negozi di Secondo il calendario di 2
abbighaments Confecommercio, avverri z
2 cabzature in sabato 2 luglio - tra sei
tittie glorni - linizio del saldi
provintia. | sal estivisul territorio
sonoa chanc nazionale, con alcune
pey 33re ottim distinzioni alivello
alfarl, non regionale (la Sicilia
risentiremo dovrebbe infziare un
delia guerra glorno prima): la durata
media degli scont] nei
negozd dnbbiglamento )
sard in Lombardia di circa 8
due mesi, sino al 30 =
agosto, anche se alcuni %
esercizi commerciali
abbusseranno Y sermanda
nelle settimane @ cavallo
di Ferragosto quando Ia
citth dovrebbe svuotarsi:
condizionate d'obbligo,
alla tuce della situazione
complessiva del Paese.
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COMMERCEDQ Comincia domani la stagione degli sconti, un periodo che proseguira fino al prossimo 30 agosto

Saldi, una partenza con fiducia
Al wia in 9.000 negozi bresciani

Le stima delle associazioni:
«Le famiglie spenderanno

il 18% in piu, gli sconti medi
andranno dal 20 al 30 per cento»

Mario Mattei

©® Prendono il via nella gior-
nata di domani i saldi estivi
in Lombardia, con oltre
9.000 negozi bresciani del
settoreretail che saranno im-
pegnati nelle vendite promo-
zionali fino al 30 agosto. I1va-
lore totale dei saldi estivi sa-
ra di oltre 3 miliardi di euro
con 15 milioni e mezzo di fa-
miglie italiane che effettue-
ranno acquisti: «Stimiamo -
hadettoil presidente di Conf-
commercio Brescia Carlo
Massoletti - un incremento
della spesa media per ogni fa-
miglia di 31 euro, passando
dai 171 del 2021 a1 202 del
2022, con un aumento del
18%».

«Questo periodo estivo - ha
aggiunto il presidente - rap-
presenta una grande occasio-
ne dirilancio per il settore do-
po che i saldi invernali non
sono andati in modo soddi-
sfacente a causa del Covid e
delle difficolta dei mesi suc-
cessivi legate alla guerra ed
all’aumento dei costi dell’e-
nergia, dei prodotti e dei tra-
sporti». Nonostante 'aumen-
to dell'inflazione stia pesan-

do molto sulle imprese, in

articolar modo per le spese
egaleall’energia (+27,5% 1i-
spetlo a maggio 2021) ed i
trasporti (+11%), le attivita
bresciane non stanno facen-
do ricadere laumento sui
clienti: «E doveroso sottoli-
neare come 1 miero e piccoli
imprenditori bresciani del
terziario non stiano aumen-
tando i prezzi, grazie ad un
supplemento di impegno per
compensare l'aumento dei
costi; anche coinvolgendo le
loro famiglie all'interno delle
attivith per far fronte alla
mancanza di collaboratori».

«Sulfronte imprese del set-
tore moda - afferma Barbara
Quaresmini, Presidente Con-
fesercenti della Lombardia
orientale - il primo semestre
del 2022 ha invece segnato,
tra luci e ombre, un incorag-
giante ritorno verso risultati
nelle vendite comungue pit
vicini a quelli registrati nel
periodo pre-Covid. La ripre-
sadelle cerimonie, lariduzio-
nedello smart working e una
ritrovata “nomalita nella so-
cialitd” hanno avuto un ruolo
importante. Restano tutta-
via evidenti difficolta legate
alla crisi ucraina e alle conse-
guenti criticita sul fronte ge-
stionale, con esplosione dei

CONFCOMMERCIO

costi fissi e marginalita sem-
pre pilt compresse. Proprio
per questi motivi i saldi rap-
presentano per le imprese
una preziosa opportunita
perricevere unaboccata d’os-
sigeno, offrendo nel contem-
po ai consumatori importan-
tioccasioni acquisto».

Ed & proprio sul fronte con-
sumatori che si registrano
forli aspettative. La crescen-
te spinta inflazionistica lega-
ta alla crisi ucraina ha intro-
dotto, infalti, cambiamenti
nei consumi e ha generato
una sempre maggiore atten-
zione al rapporto quali-
ta-prezzo: «Avremo - riferi-
sce la Presidente Fismo Con-
fesercenti, Francesca Guzzar-
di- sconti medi dal 20% al
30%, mentre di norma il co-
sto sul cartellino si abbassa
con Pavanzare delle settima-
ne. Fioal 30 agosto rotagoni-
sta di questo lungo periodo
sara specialmente il capoluo-
go con i tanti negozi storicie
1 piceoli esercizi di vicinato,
che, assieme ai prezzi sconta-
ti, offriranno una particolare
qualiti e curadel servizio; un
aspetto che assume ancora
pit valore nella “concitata”
corsa agli sconti che sta per
partire». L

O RPRODUZICNERISERVATA
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Da domani al 30 agosto } '

Saldi al via, metd negozi al 40%

«Budget di 228 euro a famiglia»

Il punto

@ Lindustria
della moda

ha annunciato
aumenti

dei prezzi fino
al 20% sulle
prossime
collezioni

@ Manca un
giorno all'inizio
del saldi:
secondo
Confesercenti
il 45% dei
negozi partird
con sconti alti

Per gli amanti dello shopping alla ricerca
di occasioni da non perdere il momento &
quello giusto: da domani e fino al 30
agosto a Bergamo, come nelresto della
Lombardia, si potranno acquistare in saldo
capi d'abbigliamento e accessori della
collezione primavera-estate. E, in vista
degli aumenti annunciati dall'industria
della moda (si stima un rialzo medio del
10-12%, con punte del 20% sui prezzi a
catalogo nel prossimi mesi) si possono
ancora fare affari. Ascom Confcommercio
Bergamo stima un budget per famiglia pari
a 228 euro, per un valore complessivo di
70,9 milioni di curo. Per Filippo Caselli,
direttore di Confesercenti Bergamo, i saldi
saranno caratterizzati da sconti iniziali alti.
«Il 48% dei negozi ha gia deciso di offrire
sconti dal 409%». (fir.) & RPRODUZCKE MSERVATA
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Alviai saldiestivi

Giro d’affari da 71 milioni

«C’évogliadi shopping»

Dal 2 luglio. In Bergamasca 228 euro di spesa media

a famiglia, un dato in aumento rispetto allo scorso anno

Ascom: «Ci aspettiamo un luglio e agosto buoni»

GIORGIO LAZZARI

mmmeman  Uno spiraglio di sere-
no accompagna i saldi estivi,
ormai ai blocchi di partenza,
visto che da domani e fino al
30 agosto i consumatori po-
tranno fare acquisti a prezzi
scontati. Secondo le stime di
Ascom Confcommercio, nella
Bergamasca & prevista una
spesa media di 228 euro a fa-
miglia (97,50 pro-capite), su-
periore ai 202 euro previsti a
livello nazionale. Tra citta e
provincia i saldi valgono 70,9
milioni di euro, distribuito sul
66% delle famiglie bergama-
sche che faranno acquisti in
saldo (810.200 su 470mila to-
tali, dato Istat), mentre in [ta-
lia il giro d’affari & di 3,11 mi-
liardi con 15,4 milioni di fami-
glie coinvolte. Un dato in au-
mento rispetto allo scorso an-
no, grazie anche al ritorno del
turismo nazionale e interna-
zionale, Una spinta agli acqui-
sti potrebbe arrivare anche
dai rincari, fino al 20%, an-
nunciati per i prossimi mesi
dallindustria della moda sui
prezzi a catalogo.

«Voglia di shopping>»

«I dati confermano una voglia
di fare acquisti da parte dei
consumatori - commenta
Oscar Fusini, direttore di
Ascom Confcommercio Ber-
gamo -, Dopolochocdei primi
mesi dell’anno, dovuto alla
guerra e al rincaro energetico,
le vendite stanno recuperan-
do. I problemi certamente
persistono, ma i bergamaschi,
come testimonialaripresa dei
consumi fuori casa, vogliono
tornare auscire e fare acquisti.
Ci aspettiamo un luglio e ago-
sto buoni e confidiamo, non
senza qualche preoccupazio-
ne, in una tenuta per settem-
bre». Le aspettative da parte
dei commercianti sono alte,
anche se pesa sempre pill la
concorrenza senza regole con

promozioni e sconti, vietati -
come impone lalegge regiona-
le - nei trenta giorni antece-
denti i saldi. «Su internet la
deregulation ¢ totale e la con-
correnza sleale dellonline pe-
sa sempre piu sulle attivita
tradizionali, senza contare
cheicolossi delwebhannobe-
neficiato di un’importante
rendita di posizione — com-
menta Diego Pedrali, presi-
dente del gruppo abbiglia-
mento, calzature e articoli
sportivi Ascom Confcommer-
cio Bergamo ~. C'¢ molta atte-
saper 'attuazione degliaccor-
di per la global minimum tax.
Promozioni e “black friday”
estivi stanno impazzando
ovungue, ascapitodichisegue
erispettaleregole e dell’attesa
di un appuntamento sentito
come la partenza dei saldi».
Mentre sull’ipotesi del cam-
biodi data «il tema & comples-
so, perché ¢ inutile rinviare i
saldi se si parte prima con gli
sconti — continua Pedrali. Do-
po anni di dibattito siera arri-
vati alla definizione di una da-
ta unica nazionale per mante-
nere Pappeal e tutelare le atti-
vita, ma il calendario perde di
valore se non si rispetta il co-
dice del consumon.

I dati Federmoda eviden-
ziano peraltro come l'anda-
mento delle vendite risulti po-
sitivo negli ultimi due mesi, a
fronte di un avvio del 2022
non certo tra i migliori (-9% a
gennaio rispetto allo stesso
periodo del 2021, seguito da
-16,3% a febbraio e -4,5% a
marzo). Aprile (+3,5%) e mag-
gio (+5,7%), seppur distanti
dai dati pre-Covid, hanno in-
vece segnato un rapido recu-
pero. 1178% dei commercianti
non ha effettuatovendite onli-
ne o a domicilio e il 68% di chi
ha optato per Pe-commerce,
non ha superato il 5% del fat-
turato. La percentuale di im-

CONFCOMMERCIO
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preseche hasceltodiaffianca-
re le vendite online all’attivita
tradizionale & passata dal
14,4% del 2019 al 51,2%. Insta-
gram & tra i canali di promo-
zione emergenti (30,3%), se-
guito da sito web (21,2%),
Whatsapp (16,7%), Facebook
(13,6%) e altre piattaforme ag-
gregatrici (9,1%).

«Sconti iniziali alti»

11 direttore di Confesercenti
Bergamo, Filippo Caselli, evi-
denzia come «i prossimi saldi
estivi saranno caratterizzati
dascontiiniziali piuttosto alti.
Secondo lerilevazioni condot-
te da Confesercenti Bergamo
suun panel diimprese del set-
tore, quasi 1 negozio su 2 (il
48%, ovvero 1’8% in piurispet-
to al 2021) ha gia deciso di of-
frire sconti di partenza dal
40% in su. Saranno dunque
una grande occasione per tut-
ti: per i consumatori, che
avranno la possibilita di ac-
quistare capi di qualith a prez-
zi molto convenienti, ma an-
che per le imprese del settore
chevengono daun avviodian-
no condizionato da molte in-
certezze - prosegue Caselli -.
1l caro energia e 'impennata
dei prezziiniziano ad incidere
sulle famiglie, in uno scenario
che tende a modificarsi velo-
cemente negli ultimi mesi. Il
dato diffuso recentemente
dall’Istatsul climadifiduciadi
consumatoried imprese peril
mese di giugno rileva come
per i consumatori si assiste ad
un deciso calo, di quasi 4,5
punti, mentre per le imprese &
nell’insieme positivo (+2,6
punti). Il dato riferito ai con-
sumatori accende, dunque,
una preoccupante spia rossa
rispetto ai comportamenti ed
alle disponibilita di spesa per
il futuro delle famiglie».

Dal 2 lughio al 30 agosto vendite a prezzi scontati nei negozi

IR
s

N Confesercenti:
un negozio su due
partira con sconti
dal 40% in su. Una
grande occasione
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I NEGOZIANT!: TROPPO PRESTO
Domani al via

la corsa ai saldi
tra malumori

e obbligo di PPos
Siapre domanila stagione dei saldi
estivi, maneinegozi del centro non

ruttisorridono: «Troppo prestos di-
cono. E parte l'eraPos. - PAGINA14

Domani scattano

i saldi dell’estate

[ commercianti:
«FE troppo presto»

Secondo Confcommercio laspesamediasaradi200 euro
| negozianti: «Scaffali pieni di merce appena arrivata»

Nicola Corradini

Si apre domani la stagione
dei'saldi estivi, che per fami-
glie e consumatori pud rap-
presentare, in un periodo ca-
ratterizzato da un prolunga-
to e sensibile rialzo dei prezzi
dovutoapili fattori, I'occasio-
ne per rinnovarc un po’ di
guardarobad costiridotti. Va
detro che nei negozi del cen-
tro storico non tutti accolgo-
no a braccia aperte la rituale
stagione degli sconti. Diversi
commerciant riassumono il
loro sentire con la stessa for-
mula: «Troppo presto».
Ladatanoneécasuale. Asta-
bilire che i saldi estiviinizino
il primo sabato diluglio € una
delibera di giunta regionale
del 2011. La stagione si con-
cludera il 30 agosto. Ma con
quel “troppo presto” i nego-
zianti fanno riferimento ai
“ternpi del commercio”. Lati-
tolare di Brunello Sport, in
viaRoma, dice che «i saldiil 2
luglio sono un problema, non
cisonomolterimanenzeele-

state & appena iniziata. Molta
merce, quest'anno, € arrivata
neinegoziinritardo perledif-
ficolta dei trasporti a livello
internazionale. Ovviamente
proporremo dei saldi, ma so-
1o su una parte dei prodotti,
nonsullenovita».

Rispetto agli anni passati,
nonrecepiamo trainegozian-
tila sensazione cheisaldipos-
sano rappresentare una for-
ma di parziale recupero di
mancati introiti delle stagio-
ni precedenti. D’altronde ab-
biamo concentratoattenzio-
ne sul settore abbigliamento
che, secondoil presidentena-
zionale del settore Moda di
Confcommercio, Giulio Fello-
ni, «<ha finora resistito all'in-
cremento deiprezzi». L'asso-
ciazione di categoria stima
che «la spesa media per fami-
glia per quest saldi estivi sa-
rainleggero aumento rispet-
to allo scorso anno (200 eu-
ro)». Previsioni da prendere
con cautela, naturalmente,
ma anche qualche commer-

CONFCOMMERCIO

ciante mantovano nutre un
«giusto ottimismo». A usare
questa formula & Rosanna
Schiavon, responsabile con
Gianmaria Zizzania, del ne-
gozio Blazer di via Verdi.
«Non ¢ andata male nei mesi
scorsi — spiegano — e non ab-
biamo problemi ditempi di ri-
fornimento. Ci aspettiamo
che i clienti arriveranno co-
me sempre». Per Stefania
Montt, titolare di Tezenis, In-
timissimie Marella, «se non li
facessero sarebbe meglio, vi-
sto che abbiamo gli scaffali
pieni di prodott arrivati da
poco tempo. Per gliintimi uo-
mo, ad esempio, NOMN avremo
saldi. Quest’anno molta mer-

A

~
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ce ¢ arrivata tardie questova-
le per molti negozi». Anche
all' Antica cappelleria Tragni,
latitolare cis piega che «& mol-
to presto per isaldi».

Questanno lavvio degli
sconti stagionali coincide
con Yintroduzione delle san-
zioni per i commercianti che
non consentono ai clienti di
pagare con bancomat o carte
dicredito. N ei negozi diabbi-
gliamento che abbiamo visi-
tato, lanovitanon destaallar-
mi. «Ormai & da tanto che i
clienti pagano quasisolo con
la carta» diconounpo’ tutti.

La questione diventa pilt
complicata rieibar, i cui titola-
ri non lamentano tanto l'uti-
lizzo ormai sempre pitl conso-
lidato delle carte, quantol'in-
cidenza delle commissioni
anche per acquisti di minima
entitd. «Noi abbiamo il Pos
da molti arani - spiegano Ti-
ziano e Andrea del Bar Posta
- e non rischiamo di prende-

re multe. Ormaiusano la car- LANOVITA

taanche peril caffe. Ma paga- ‘ = e e w ge

re commissioni bancarie tra I o L’@‘i}hﬁg@
100.8el'1.2 percento & ecces- ‘ ; - ~

sivo». Stesso ragionamento ‘ dei p@§

al Caffe Verdi: «Sempre pitl 2 ~ oy e a TRy Ee
clienti arrivano senza liquidi g ! non 3?&‘ enta
e solo con la carta. La usano «Maci costa»
anche per un bicchiere d’ac- ; :

qua». ]

Al Centro carni e Formaggi . L'obbligo dei Pos non spa-
diviaRoma, il titolare Bruno ventainegoziant: «Mavan-
Capra osserva: «Se vogliono no anmuliate fe commissio-
rendere obbligatorio il paga- ' ni», in basso il Centro carni
mento con lacarta, eliminino / ~ eformaggi, di Hlanco Brunel-
le commissioni alle banche lo sport, sopra Blazer, Folo

comeinaltriPaesi».— - - diStefanc Saccanl.
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Partono i saldi: ogni famig

spendera duecento euro

I ribassi da domani al 30 agosto,
coinvolti 9mila negozi bresciani
Il primo semestre di quest’anno
ha portato numeri pre Covid

Le promozioni
invernali

non furono
soddisfacenti
perle limitazioni
ancora imposte
dalia pandemia

Shopping

m Durante la pandemia
I'e-commerce écresciutoadi-
smisura, eravamo chiusiinca-
sa enonsi potevafare diversa-
mente. Ora che abbiamo ri-
conquistato la nostra liberta
(anchese certamente i nume-
11 del contagio ci invitano alla
massima precauzione) & pero
arnpiamente tempo di torna-
re agli acquisti fisici, se cosl
possiamo dire. Da domani ci
sard un motivo in pilt per far-
lo, partono infattiisaldi, unap-
puntamento tradizionalmen-
te particolarmente atteso.

Confcommercio. Da sabato 2
tuglio, appunto, prenderanno
il viairibassi estiviin Lombar-
dia, con oltre 9.000 negozibre-
sciani del settore retail che sa-
ranno impegnati nelle vendi-
te promozionali fino al 30 ago-
sto. 11 valore totale dei saldi
estivi sara di oltre 3 miliardi di
euro con 15 milioni e mezzo di
famiglie italiane che effettue-
ranno acquisti.

«Stimiamo - ha dettoil presi-
dente di Confcommercio Bre-
scia Carlo Massoletti - un in-
cremento della spesa media
per ogni famiglia di 31 euro,
passando dai 171 euro del
2021 ai 202 euro del 2022, un
aumento del 18%». «Questo
periodo estivo - ha aggiunto il
presidente - rappresenta una
grande occasione di rilancio
per il settore dopo che i saldi
invernali non sono andati in
modo soddisfacente a causa

del Covid e delle difficolta dei
mesi successivi legate alla
guerra ed all'aumento dei co-
sti dell’'energia, dei prodotti e
dei trasporti».

Nonostante I'aumento
dell'inflazione stia pesando
molto sulle imprese, in parti-
colarmodo per le spese legate
all'energia (+27,5% rispetto a
maggio 2021) ed i trasporti
(+11%), le atrivita bresciane,
prosegue Massoletti, nonstan-
no facendo ricadere 'aumen-
to sui clienti: «& doveroso sot-
tolineare comeimicroepicco-
li imprenditori bresciani del
terziario non sta-
no aumentando i
prezzi, grazie ad
un supplemento
di impegno per
compensare l'au-
mento dei cost;
anche coinvolgen-
do le loro famiglie
all'internodelleat-
tivita per far fronte alla man-
canza di collaboratori».

Confesercenti. «Sul fronte im-
prese del settore moda - affer-
ma Barbara Quaresmini, presi-
dente Confesercenti della
Lombardia orientale - il pri-
mo semestre 2022 ha segnato,
tra luci e ombre, un incorag-
giante ritorno verso risultati
nelle vendite comunque pil
vicini a quelli registrati nel pe-
riodo pre-Covid. La ripresa
delle cerimonie, la riduzione
dello smart working e una ri-
trovata nomalita nelia sociali-
ta hanno avuto un ruolo im-
portante. Restano tuttavia evi-
denti difficolta legate alla crisi
ucraina e alle conseguenti cri-
ticita sul fronte gestionale,
con esplosione dei
costi fissi e margi-
nalita sempre piu
compresse. Pro-
prio per questi mo-

tivi i saldi rappre-
sentano per le im-
prese unapreziosa
Opportunita perri-
cevere una bocca-
ta d’'ossigeno, offrendo nel
contempo ai consumatori im-
portanti occasioni acquiston.
Ed & proprio sul fronte con-
sumatori che siregistrano for-
ti aspettative. La crescente
spintainflazionisticalegataal-
la crisi ucraina ha introdotto,
infatti, cambiamenti nei con-
sumi e ha generato una sem-
pre maggiore attenzione al
rapporto qualita prezzo.
«Avremo - riferisce la presi-
dente Fismo Confesercenti,
Francesca Guzzardi - sconti
medi dal 20% al 30%, mentre
dinorma il costo sul cartellino
si abbassa con I'avanzare del-
le settimane. I saldi avranno
una durata di 60 giorni. Prota-
gonista di questo lungo perio-
do sara specialmente il capo-
luogo conitanti negozi storici
e i piccoli esercizi di vicinato,
che, coniprezziscontati, offri-
ranno una particolare qualita
e cura del servizio; un aspetto
che assume ancora pil1 valore
nellaconcitata corsa agliscon-
ti che sta per partire».

Federconsumatori.L'appunta-
mento con i saldi estivi
«quest'anno coglie le famiglie
inunasituazione diforte diffi-
colta» e le prime stime effet-
tuatedall’Osservatorio Nazio-
naleFederconsumatoririvela-
no che «secondo le intenzioni
il 37,4% delle famiglie & pro-
penso ad acquistare a saldo».
Apesaresono «lacrisiel’incer-
tezza determinate dall'attuale
situazione, che ha compro-
messo il potere di acquisto di
molti cittadini». #/
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Milano, da domani saldi estivi da 389 milioni
01/07/2022

Milano — Da domani 2 luglio partono a Milano e in Lombardia (e pressoché tutta Italia) i saldi estivi
2022. FederModaMilano (Confcommercio Milano) stima in 389 milioni di euro il giro d’affari a
Milano e area metropolitana, con il coinvolgimento di oltre un milione di famiglie. “Stime in crescita
rispetto all’anno scorso grazie anche al ritorno degli eventi e al turismo di qualitd” rileva Andrea
Colzani, presidente di FederModaMilano. La spesa media pro capite di 135 euro. “I dati positivi delle
vendite dell’ultimo trimestre, grazie all’effetto indotto del grande ritorno degli eventi milanesi come
il ‘Fuori salone’ nella settimana del mobile e design, unitamente alle presenze importanti del turismo
di qualita, hanno trasformato Milano che sembra essere tornata ai livelli pre-covid. L’auspicio & che
questi saldi estivi si riconfermino come I’occasione per suggellare i trend di consumo e di attrattivita
di Milano, che ha sicuramente imboccato la strada giusta per superare la crisi, vissuta come altre citta
globali europee, che hanno accusato pesantemente la recessione innescata dalla pandemia. Infatti,
non a caso, secondo gli ultimi sondaggi Milano risulta essere la sesta citta al mondo pill cercata sul
motore di ricerca Google”. “I prodotti di moda, tessile, abbigliamento, calzature e accessori, che
durante la stagione non sono aumentati nonostante i rincari generalizzati — sottolinea Colzani — con
gli sconti saranno ancor piti appetibili per quei consumatori a caccia dell’affare”. “L’auspicio —
conclude Colzani - ¢, dunque, di arrivare presto ad una nuova normalita a partire proprio da Milano
¢ Area metropolitana, capace d’intercettare e rispondere, con il suo pluralismo distributivo fatto di
boutique di lusso, catene e, soprattutto, da una capillare presenza di negozi multimarca, alle esigenze
d’acquisto dei consumatori piu attenti alle novita di moda, qualita, sostenibilitd”. Sara del 30/40 per

cento la percentuale media di sconto per questi saldi estivi milanesi stimata da FederModaMilarno.
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I saldi estivi arrivano a Milano e in Lombardia sabato 2 luglio
1/7/2022

Le vendite promozionali continueranno fino al 30 agosto

, WAEIEE  Saldi estivi di ritorno a Milano e in Lombardia. Le promozioni partono sabato 2
luglio e durano fino a martedi 30 agosto. Ad aspettare gli amanti dello shopping saranno quindi quasi due
mesi di promozioni.

Le regole dei saldi per clienti e negozianti

Confcommercio ha voluto ricordare alcune indicazioni di base che sia esercenti sia clienti dovranno seguire.
L'obiettivo ¢ consentire acquisti in saldo trasparenti e sicuri.

1. - Cambi: la possibilita di cambiare il capo dopo che lo si ¢ acquistato ¢ generalmente lasciata alla
discrezionalita del negoziante, a meno che il prodotto non sia danneggiato o non conforme. In questo
caso scatta I’obbligo per il negoziante della riparazione o della sostituzione del capo e, nel caso cid
risulti impossibile, la riduzione o la restituzione del prezzo pagato. Il compratore & perd tenuto a
denunciare il vizio del capo entro due mesi dalla data della scoperta del difetto;

2. Prova dei cambi: non ¢ obbligatoria, ma lasciata alla discrezionalita del negozianti;

Pagamenti: le carte di credito devono essere accettate da parte del negoziante;

4. Prodotti in vendita: i capi che vengono proposti in saldo devono essere stagionali o 'di moda’; se non
venduti entro un certo periodo di tempo, devono avere un notevole sconto;

5. Prezzi: il negoziante ha I'obbligo di indicare il prezzo di partenza, lo sconto applicato e prezzo finale;

6. Modifiche o adattamenti sartoriali: sono a carico del cliente, salvo diversi accordi.

(9%

Il negoziante, aveva poi sottolineato Palazzo Lombardia nei giorni scorsi, ha ""obbligo di fornire informazioni
veritiere in merito agli sconti praticati sia nelle comunicazioni pubblicitarie, sia nelle indicazioni dei prezzi
nei locali di vendita. Non puo inoltre indicare prezzi ulteriori e diversi e deve essere in grado di dimostrare
agli organi di controllo la veridicita delle informazioni relative al prodotto”. Infine "i prodotti in saldo devono
essere separati da quelli eventualmente posti in vendita a prezzo normale” e "se il prodotto risulta difettoso, il
consumatore puo richiedere la sostituzione dell’articolo stesso o il rimborso del prezzo pagato dietro
presentazione dello scontrino, che occorre quindi conservare".

Giro d'affari da 389 milioni

Il giro d'affari che i saldi porteranno a Milano, secondo la stima di F ederModaMilano (Confcommercio) ¢ pari
a 389 milioni di euro. Ad essere coinvolte dovrebbero essere circa un milione di famiglie. "Stime in crescita
rispetto all'anno scorso grazie anche al ritorno degli eventi e al turismo di qualita", afferma Andrea Colzani,
presidente di FederModaMilano, che ipotizza una spesa media pro capite di 135 euro."L'auspicio - continua
Colzani - ¢ che questi saldi estivi si riconfermino come l'occasione per suggellare i trend di consumo e dj
attrattivita di Milano, che ha sicuramente imboccato la strada giusta per superare la crisi, vissuta come altre
citta globali europee, che hanno accusato pesantemente la recessione innescata dalla pandemia. Infatti, non a

caso, secondo gli ultimi sondaggi Milano risulta essere la sesta cittd al mondo piu cercata sul motore di ricerca
Google".
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Saldi, attesa e clima d'incertezza
«Rilanciamo le piccole botteghe»

La speranza di risollevarsi dopo la pandemia. Federmoda stima una spesa di 202 euro a famiglia

01-LUG-2022
da pag. 15/ foglio |

il percorso tracciato
dalli’'e-commerce

durante il Covid

deve convivere

con le attivita in presenza

MELEGNANO
di Alessandra Zanardi

Tra la nuova ondata dei contagi Co-
vid e il caro-bollette che ha colpito an-
che il settore del commercio, & un cli-
ma d'incertezza a salutare I'avvio dei
saldi estivi. Eppure, si spera che parte
dei budget familiari venga destinata al-
lo shopping e che iribassi di stagione
- si comincia domani e si termina il 30
agosto - possano rappresentare |'oc-
casione per riscoprire e valorizzare an-
che i negozi di quartiere. Un invito in
questo senso arriva da Confcommer-
cio Melegnano, associazione di cate-
goria alla quale fanno capo negozianti
ed esercenti di 16 comuni del Sud-Est
Milanese. «Anche sull'onda dello
smart working, si registra un riavvici-
namento alle citta e ai paesi di residen-
za - osserva la presidente del sodali-
zio Caterina Ippolito -. L'auspicio &
che il trend possa proseguire e favori-
re un rilancio del piccolo commer-
cio», tra i settori pit penalizzati dagli
oltre due anni di pandemia e dagli ef-
fetti economici della guerra in Ucrai-

na.

«L'offerta deve cercare di fare del
suo meglio nel fornire ai clienti assi-
stenza e professionalita - prosegue Ip-
polito - sfruttando il doppio canale
delle vendite sul posto e dell’e-com-
merce. L'emergenza Covid ha dato un
notevole impulso all’on-line e al delive-
ry: & stato tracciato un percorso che
non va abbandonato, ma che, al con-
trario, deve proseguire e convivere
con le attivitd in presenza». Secondo
le previsioni di Federmoda ltalia-Conf-
commercio, per i saldi estivi gii italiani
spenderanno in media 202 euro a fa-
miglia, pari a 88 euro pro capite, per
un valore complessivo di 3,1 milioni di
euro. Le stime di spesa, chiarisce il
presidente nazionale dell’'organismo
Giulio Felloni, «sono in leggero aumen-
to rispetto allo scorso anno e corri-
spondono al ritorno del turismo nazio-
nale e internazionale, soprattutto sul-
le coste e nelle citta d’arte. L'acquisto
nei negozi di prossimita rappresenta il
vero sostegno ai nostri centri urbani
in termini di sostenibilita economica,
ambientale e sociale».

Federmoda ha inoltre diffuso un deca-
logo per fare acquisti in sicurezza. Nel
vademecum si ricorda, tra 'altro, che
su ogni articolo in saldo devono esse-
re indicati il prezzo iniziale, lo sconto
e il prezzo finale e che la possibilita di
un cambio merce dopo l'acquisto re-
sta alla discrezionalita del negoziante,
a meno che il prodotto non sia dan-
neggiato o non conforme.

Attivita commerciali pronte per la partenza dei ribassi che sara domani
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Superficie 38 % 52



01-LUG-2022
dapag. 9/

foglio 1/ 2

Quotidiano
Tiratura: N.D. Diffusione: N.D. Lettori: 107000 (6003022)

- Lir. Kesp.: Davide Lesario

I saldi sfidano il caro bollette,
per le famiglie spesa di 150 euro

A Milano si parte domani. AscoDuomo: «Forte rischio “astensione’»

......... Simona Romano
Occhio al prezzo. I cartel-
li “saldi” sono gia spun-
tati sulle vetrine, sia in
centro che nelle perife-
rie, dove i negozianti so-
no piu in sofferenza. E le
commesse sono intente
ad allestirle al meglio.
Partono domanii saldi
estivi, a Milano e in tutta
la Lombardia: e la prima
corsa all'affare dopo la fi-
ne dell'emergenza Co-
vid, che permette di en-
trare nei negozi senza
mascherina e senza limi-
tazioni.

«Ma un’altra emergen-
za rischia 'effetto “asten-
sionismo” dalle bouti-
que: & quella del caro
bollette, che ha fatto im-
pennare le spese fisse
per ogni famiglia, per
cui i soldi a disposizione
per lo shopping, soprat-
tutto per quanto riguar-
da il ceto medio, sono
sempre meno», avverte
Alessandro Prisco, presi-
dente di AscoDuomo.
«Ovviamente nutriamo
una grande attesa, ma
dobbiamo fare i conti
coni rincari del momen-
to: lo scontrino medio di
ogni famiglia sara di cir-
ca 150 euro, in linea con
quello pre-virus, per in-
dumenti utili e poche
stravaganze». Gli sconti
e le occasioni in sordina,

in realta, sono gia inizia-
ti da alcune settimane,
ma i saldi veri e propri,
che da sempre significa-
no la corsa all’affare, pos-
sono trasmettere pit en-
tusiasmo ai clienti.

VOGLIA DI NORMALITA. I mi-
lanesi sono ritornati a vi-
vere e a incontrarsi. Una
tendenza, dopo mesi di
restrizioni, che si nota
dai bar e dai ristoranti
pieni, dagli eventi affolla-
ti, dalla fine per molti la-
voratori dello smart wor-
king. E proprio questo ri-
torno alla normalita po-
trebbe essere la spinta
per far decollare i saldi
estivi, che sono sicura-
mente un’occasione per
rinnovare il guardaroba
in vista delle vacanze, ac-
quistando a prezzi con-
venienti. Si parte, infatti,
con ribassi considerevo-
li, dal 30% al 40%, e i
consumatori non hanno
che l'imbarazzo della
scelta perché gli scaffali
sono ben forniti: model-
li, colori e taglie non
scarseggiano. Magliette,
vestiti leggeri, gonne cor-
te, bermuda, ma anche
giacche e maglioncini
un po’ pesanti da indos-
sare a settembre. E anco-
ra: sandali, infradito per
il mare e accessori. «l
prodotti piti venduti so-
no tradizionalmente
quelli destinati ai bambi-

CONFCOMMERCIO

ni, perché cambiano ta-
glia in continuazione, a
seguire i capi femmini-
li», spiega Prisco. Gli uo-
mini sono i meno pro-
pensi alle compere.
ACCHIAPPA STRANIERI. Ad
aumentare gli affari dei
commercianti — messi a
dura prova dall’emergen-
za Covid e costretti a fa-
re i conti anche il boom
delle vendite online - po-
trebbero essere gli stra-
nieri, ritornati lungo le
vie di Milano, soprattut-
to quelle del centro. Per
Giulio Felloni, presiden-
te nazionale di Federa-
zione Moda Italia-Conf-
commercio, «le stime di
spesa sono in leggero au-
mento rispetto allo scor-
so anno e corrispondo-
no al ritorno del turismo
nazionale ed internazio-
nale».

NEGOZ! DI VICINATO. L invi-
to di Felloni e «di acqui-
stare nei negozi di prossi-
mita, perché rappresen-
ta il vero sostegno ai no-
stri centri urbani in ter-
mini di sostenibilita eco-
nomica, ambientale e so-
ciale».

Superficie 34 %
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Saldi estivi Da domani acquisti al via

In Sicilia si parte gia oggi. Ottimismo dalle intenzioni di spesa delle famiglie, fino a 200 euro

B8 ROMA Prenderannoilviado-
mani 2 luglio in tutte le regioni
italiane saldi estivi, a eccezione
dellaSiciliadovel'avvioéprevi-
sto oggt. Dovranno aspettare il
151uglio, invece, icittadini della
Provincia autonomadiBolzano.
Unritocheassumeunvalorean-
cora pilt importante visto che le
famigliesitrovanoafronteggia-
re l'aumento dell'inflazione e
una riduzione del proprio pote-
re d'acquisto. Commercianti e
consumatorihannofattociascu- 3
no le proprie stime ¢ in media L'allestimento di una vetrina
unafamigliaspenderatrailsOe

1270 europeracquistareprodot-

ti in saldo. Secondo Confcom-

mercioilvalore complessivodel

girod'affarisiattesteraa 3,1 mi-

liardi e ogni famiglia spendera

202 euro, 88 euro pro-capite.

«Una stima in leggero aumento

rispetto allo scorsoanno - valu-

tail presidente nazionale di Fe-

derazione Moda Italia-Conf-

commetcio, Giulio Felloni - e

corrispondonoalritornodel turi-

smo nazionaleed internaziona-

le, soprattutto sulle coste e nelle

citta d'arte». L'appuntamento

conisaldiestivi «quest'annoco-

gliele famiglie in una situazione

difortedifficolta», affermainve-

ce 1'Osservatorio nazionale di

Federconsumatori che nell'in-

dagine sugli acquisti nelle citta

di Roma, Milano e Napoli stima

che «secondo le intenzioni il

37,4% delle famiglie & propenso

ad acquistare a saldo, con una

spesa media di 149 euro a fami-

glia» . I1Codaconsindicaunaspe-

sa media di 165 euro a famiglia.

Perl'associazionedeiconsuma-

tori le vendite rimarranno al di

sottodeivaloripre-Covid, quan-

doil giro d'affari dei saldi estivi

superdi3,Smiliardi. Afarspera-

re in un buon andamento delle

vendite uno studio di Confim-

preseedEY, cherilevacomesia-

no tornati a crescere i consumi

inltalia: +6,2% amaggio 2022ri-

spetto allo stesso periodo del

2019. A spingere I'aumento so-

nol'abbigliamentoegliaccesso-

ri, che fasegnare unincremento

del +12,6%; segue la ristorazio-

neincrescitadell'l,5%.
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Lasceltadei commercianti, niente serata speciale per il via

i B L o W 3 o SRRy % 5
Quest'anno non ci sard a Sondrio Ia tradizionale serata di apertura dei negozi in occasione del via alle endite scontate (saldi che sono previsti a partire da domani). La scelta
& stata presa dopo che un‘indagine deil’'Unione dei commercianti ha rivelato che lo shopping serale non funziona. Seninf: «Non & un bel segnale per la Ciftd» 30RTOLOTIA SAGINA T

Via ai saldi estivi, ma senza la “notte”

Comimercio. Quest'anno non ¢i sara la serata di apertura dei negozi in occasione del via alle vendite scontate
Secondo un'indagine dell'Unione lo shopping serale non funziona. Senini: «Non € un bel segnale per la citta>

-
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B Laprimavera
¢ andatabene
per cui
neim agHZZlnl
¢'é pocamerce
MONICA BORTOLOTTI
wommum  Saldiestivi alviaanche
aSondrio, masenza lanotte del-
loshoppingchenegli ultimianni
aveva caratterizzato il primo
giorno di vendite scontate. Non
ci saranno i negozi aperti doma-
ni sera nelle vie del centro citta.
A dispetto di quanto accadra
invece nella vicina Tirano, I'ini-
ziativa proposta negli ultimi an-
ni dall’'Unione del commercio e
delturismo, parteintegrantedel
programma di “Sondrio é...esta-
te”, énaufragatasot-
toilpesodell'indagi-
ne che la stessa
Unione ha condotto
tra i negozianti se-
condo cui lo shop-
ping serale non fun-
ziona.
Chi vorra acqui-
stare questo o quel
capo, costumi, borse
o scarpe scontate
dovra “accontentar-
si” delle ore del gior-
nodadomani e fino al 30 agosto
quandoisaldiin Lombardia, ma
anche in quasi tutte le aitre re-

gionid'Italia, avrannoinizioefi-
ne.

Iniziative estemporanee
Sempre che qualche catena o
qualche singolo esercente non
decida autonomamente di rin-
verdireifastidel sabatosera. Tra
loro Christian Senini delnego-
zio di abbigliamento On off:
«Siamo molto dispiaciuti che
non sia stata organizzata la not-
te dei saldi - dice Senini -: non e
un bel segnale per la citti e met-
terdancorain evidenzalo scolla-
mento tranegozianti e cittadini.
Noi comunque domani sera sa-
remo aperti come credo altri
colleghi e non solo per profitto,
ma per contribuire attivamente
al cambiamento che il Comune
sta cercando di portare avanti
per trasformare la cittd in un
luogo accogliente e non solo
punto di riferimen-
to del terziario».
«Niente notte dei
saldiquest’anno - di-
cono dal negozio di
camicie Ingram in
galleria Campello -,
ma noi secondo la
politica della casa
madre terremo
aperto domenica.
Speriamo chenono-
stante il caldo e la
giornata festiva
qualcuno abbiavoglia difare ac-

CONFCOMMERCIO

quisti».

Aspettative
Quest’anno le aspettative dei
commercianti sulle vendite
promozionali sono meno alte
cheinpassato. Unpo’ perchéor-
mai ci si & abituati ad un anda-
mento pitilento, masoprattutto
perché, propriovistal'ariadicri-
si economica causata dalla pan-
demiaprima e dagliaumentidei
benidiprimanecessitapoi,ine-
gozianti hanno comprato meno
e dunque si ritrovano pratica-
mente senza magazzino.

«Non ci sono particolari
aspettative - dice Gianfranco
Bassi della pelletteria Ragazzo-
niinviaDante - Anche parlando
conicolleghilatendenzaéanon
far troppo affidamento sulle
vendite di fine stagione, se vo-
gliamo chiamarle cosi visto che
siamo all’inizio di luglio. La pri-
mavera ¢ andata bene, tutto
sommato si puo parlare di un
saldo positivo per cui la merce

o $asveed sbdosyai
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rimasta neinegozinon é poicosi
tanta».

Bassi, malo stesso vale anche
per aliri negozianti, ha pili pro-
blemiareperirelamerceintem-
pirapidi piuttosto che avender-
la. Bene anche secondo la testi-
monianza di qualche commer-
ciante tiranese che domani ter-
ra la porta del negozio aper-
ta.«Abbiamo avulo una buona
stagione anche grazie al ritorno
delle cerimonie di primavera e
dei matrimoni - dice Ferruecio
Priuli del Priulishoes-. L'atten-
zione al rapporto qualita (made
in Italy) prezzo ci ha ripagato
con buonirisultati».

Osservatorio
L’andamento positivo della pri-
mavera trova riscontro nei dati
raccolti a livello nazionale dal-
I'Osservatorio Confimprese-EY
che per maggio indica un baizo
ideiconsumi del+6,2%. In parti-
colare a farsi notare € lottimo
recupero del settore abbiglia-
mento e accessori, che fa segna-
reunincrementodel +12,6%an-
che se lo stesso Osservatorio in-
vita alla cautela perché i consu-
mi potrebbero subire un rallen-
tamento a causa non solo del
conflitto in atto, ma anche del
peggioramentosulfronteinflat-
tivo, sul costo delle materie pri-
me e sui trasporti

Quanto ai saldi lo scontrino
medioprevistoedi268euroafa-
miglia (esclusi coloro che di-
chiarano dinonvoler fareacqui-
sti). Spaimando la spesa com-
plessiva su tutte le famiglie ita- a
liane, si calcola una cifra indica- ©
tivadi214 euroa famiglia.
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La notte dei satdi delo scorso anno: nelf 2022 non si ripeterd
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Saldi ai blocchi di partenza: sconti dal 2 luglio al 30 agosto

30 Giugno 2022

Conto alla rovescia per la partenza dei saldi estivi, sabato 2 luglio. Fino al 30 agosto a Bergamo e nel resto
della Lombardia sara possibile acquistare capi e accessori moda primavera-estate a prezzi scontati. Il clima,
con temperature elevate e solleone, incentiva lo shopping di stagione. E, in vista degli annunciati aumenti da
parte dell’industria della moda dei prezzi a catalogo nei prossimi mesi (si stima un ritocco al rialzo del 10-
12% in media con punte fino al 20%), si possono fare affari ancora pil interessanti, senza indecisioni ¢
tentennamenti nello shopping d’occasione.

Secondo le stime dell*Ufficio Studi di Confcommercio, quest’anno per I’acquisto di capi scontati ogni famiglia
spendera in media 202 euro — pari a 88 euro pro capite — per un valore complessivo di 3,1 miliardi di euro.
15.4 milioni i famiglie italiane non rinunceranno allo shopping d’occasione. Il dato & in aumento rispetto allo
scorso anno, grazie anche al ritorno del turismo nazionale e internazionale.

Le previsioni a livello locale di Ascom Confcommercio Bergamo sono leggermente al di sopra della media
nazionale, con unbudget pari a 228 euro, per una media pro-capite pari a 97,50 euro per un valore complessivo
di 70,9 milioni di euro. Il 66% delle famiglie bergamasche (310.200 su 470mila totali, dato Istat) acquisteranno
articoli in saldo. “/ dati confermano una voglia di fare acquisti da parte dei consumatori- commenta Oscar
Fusini, direttore Ascom Confcommercio Bergamo-. Dopo lo choc dei primimesi dell’anno dovuti alla guerra
e al rincaro energetico, le vendite stanno recuperando. [ problemi certamente persistono, ma i bergamaschi,
come testimoria la ripresa dei consumi fuori casa, vogliono tornare a uscire e fare acquisti. CZ aspettiamo un
luglio e agosto buoni e confidiamo, non senza qualche preoccupazione, in una tenuta per sette mbre .
Le aspettative da parte dei commercianti sono alte, anche se pesa sempre piu la concorrenza senza regole di
promozioni e sconti, vietati come impone la legge regionale, nei trenta giorni antecedenti i saldi. “Su internet
la deregulation é totale e la concorrenza sleale dell online pesa sempre piu sulle attivita traclizionali. senza
contare che i colossi del web hanno beneficiato di un importante rendita di posizione. C'¢ molia attesa per
l'attuazione degli accordi per la global minimum tax— commenta Diego Pedrali, presidente del Gruppo
Abbigliamento, calzature e articoli sportivi Ascom Confecommercio Bergamo-. Promozioni e perfino Black
Friday estivi stanno impazzando ovunque, a scapito di chi segue e rispeita le regole e dell cutiesa stessa di
quello che ¢ sempre stato un appuntamento sentito come la partenza dei saldi”.

[ tagli ai prezzi dei cartellini saranno come gli altri anni progressivi: dal 20-30% iniziale fino al 40%. Da anni
la maggior parte dei commercianti invoca un cambio di data per le svendite che, per loro stes sa definizione,
sono nate per essere “di fine stagione™ "I/ tema é complesso, perché e inutile rinviare i saldi se si parte prima
con gli sconti -continua Pedrali-. Dopo anni di dibattito si era arrivati alla definizione di 14na data unica
nazionale di ppartenza dei saldi per mantenerne Uappeal e tutelare le attivita, ma il calendario perde di valore
se non si rispetta il codice del consumo ",



Andamento delle vendite positivo negli ultimi due mesi

L’avvio dell’anno non ¢ stato dei migliori, come evidenziano i pit recenti dati Federmoda (-9% a gennaio
rispetto allo stesso periodo del 2021, seguito da -16,3% a febbraio e -4,5% a marzo), ma aprile € maggio.
anche se ben distanti dai dati pre-covid, segnano un rapido recupero: +3,5% ad aprile e +5.7% a maggio,
ritenuto dal 59% degli intervistati un mese positivo.

[1'78% dei commercianti non ha effettuato vendite online o a domicilio ¢ la maggioranza di chi ha optato per
e-commerce, 11 68%, non ha superato il 5% del fatturato. La percentuale di imprese che ha scelto di affiancare
le vendite online all’attivita tradizionale ¢ passata dal 14.4% del 2019 al 51,2%. Instagram & tra i canali di

promozione emergenti (30,3%), seguito da sito web (21,2%), whatsapp (16,7%), facebook (13.6%),
piattaforme aggregatrici (9,1%).

LE REGOLE FEDERMODA PER SALDI CHIARI E SICURI

CAMBI La possibilita di cambiare il capo acquistato & generalmente lasciata alla discrezionalita del
negoziante. Tuttavia, se il prodotto ¢ danneggiato o non conforme (ex artt. 130 e ss. d.lgs. 6 settembre 2005,
n. 206, Codice del Consumo e successive modificazioni) scatta ’obbligo per il negoziante di riparazione o
sostituzione entro un congruo periodo di tempo e, nel caso cio risulti impossibile o se i costi che il venditore
dovrebbe sostenere siano sproporzionati: riduzione o restituzione del prezzo pagato. [l compratore ¢ tenuto a
denunciare il vizio del capo entro due mesi dalla data della scoperta del difetto.

PROVA DEX CAPI Non c’¢ obbligo. E rimessa alla discrezionalita del negoziante (Non sono piu previsti

obblighi di effettuare la prova dei prodotti previa disinfezione delle mani e di utilizzo delle mascherine, anche
nei camerini).

PAGAMENTT Le carte di credito devono essere accettate da parte del negoziante. Da domani, 30 giugno
2022, per chi non accetta pagamenti con bancomat e carta di credito (ex art. 18 del Decreto Legge n. 36 del
30 aprile 2022) scatteranno le sanzioni (pari ad una quota fissa di 30 euro cui va aggiunta una quota pari al
4% del valore della transazione rifiutata).

PRODOTTI IN VENDITA I capi che vengono proposti in saldo devono avere carattere stagionale o di moda
ed essere suscettibili di notevole deprezzamento se non venduti entro un certo periodo di tempo

INDICAZIONE DEL PREZZO Obbligo del negoziante di indicare il prezzo normale di vendita ¢ la
percentuale di sconto (In altre regioni ¢ richiesta anche I’indicazione del prezzo finale)

MODIFICHE SARTORIALI In caso di modifiche e/o adattamenti sartoriali alle esigenze della clientela (es.

orli, maniche, asole) il costo ¢ a carico del cliente, salvo diversa pattuizione. Va data preventiva informazione
al cliente.



Cremona®ggi

I quotidiane onlise di Cremona

01 Luglio 2022

Sabato saldi al via, Badioni:
"importanti per l'intera economia"

Tutto € pronto per 'apertura, domani, 2 luglio, dei saldi estivi 2022. Per Federazione
Moda Italia-Confcommercio la spesa media delle famiglie lombarde potrebbe attestarsi
intorno ai 250 euro, con un volume d’affari totale di 500 milioni di euro. A livello
nazionale viene stimato che 15,4 milioni di nuclei familiari acquisteranno in saldo,
spendendo una media di 202 euro (88 euro pro-capite).

“Gia la prima serata dei giovedi ha restituito un sentiment positivo sull’attesa dei saldi”
commenta Marco Stanga, presidente provinciale di Federmoda Confcommercio. “Siamo
fiduciosi che avremo una stagione positiva. Un’opportunitd importante tanto per i clienti
quanto per le imprese. Con una inflazione che cresce in maniera preoccupante,
probabilmente questo & il momento giusto per fare acquisti”.

“I saldi sono un test importante per consolidare la ripresa nella nostra regione, gia
sospinta dai consistenti flussi turistici e dalla ripartenza degli eventi fieristici e culturali”
evidenzia il vicepresidente vicario di Confcommercio Lombardia Carlo Massoletti.
“Ripresa robusta, ma che prospetta ancora incognite per 'autunno a causa delle difficolta
di approvvigionamento, dei costi energetici e delle tensioni internazionali ancora elevate.
Per questo Confcommercio Lombardia apprezza I'impegno del Governo per sostenere le

famiglie, ma restano da affrontare problemi di liquidita delle imprese dovuti ad un
incremento generalizzato dei costi di impresa”.

“Pensiamo alla stagione dei saldi come ad un importante driver per I'intera economia”
conferma il presidente di Confcommercio Cremona, Andrea Badioni. “I saldi incidono
positivamente sulla vita di citt3, paesi e localita turistiche, che si animano ulteriormente
di persone desiderose di ritrovare una piena socialita. Questi saldi sono i prim i che, dopo
la pandemia, si svolgono senza troppe restrizioni e segnano un definitivo ritorno alla

normalitd. Anche per questo speriamo che, i clienti, preferiscano il negozio fisico agli
acquisti online”.
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GIOVEDI D’ESTATE: IL DEBUTTO
La gran sera del volontariato

La tradizionale rassegna dedicata allo shopping sotto le stelle si apre al’insegna delle associazioni
In vetrina il cuore solidale della citta. Poi negozi aperti, cultura, visite guidate, musica e giochi per i bimbi

B8 CREMONA 1 Giovedid’Estate
siaprono stasera e lo fanno in
modo speciale. Per tanti moti-
vi: non solo perché la prima
precede di poche orel'avvio
deisaldiestivi, maperchéBot-
teghe del Centro e Confcom-
mercio, organizzatori della
rassegna che gode del patroci-
nio, del contributo e della col-
laborazione del Comune e del
Dug, oltre che del sostegno e
della sinergia di Padania Ac-
que, hanno scelto come tema
quello delvolontariato.
«Ildrammmadellapandemiaha
reso ciascuno pill consapevole
dellapropriadebolezza -
spiega Eugenio Marchesi, pre-
sidente delle Botteghe del
Centro —. Ma harivelatoanche
la forza potenziale di una co-
munita - direlazione, cura, le-
gami- dacuiripartire. Dique-
sti valori sono stati ambascia-
trici, offrendone una testimo-
nianza tangibile, tutte le reaita
delvolontariato. Dedicarealo-
ro una serata della rassegna
traduce il desiderio dirinno-
vareuna gratitudine che nonsi
¢esauritaconlosmorzarsidel-
remergenza. E un’occasione,
anche questa, per rafforzare
quei rapporti di solidarieta sul
territorio che rappresentano
un vero e proprio sostegno vi-
tale e una ragione di speranza
nel futuro».
Comeunrito,iGiovedi: «Chesi
ripetedaquasiunquartodise-
colo - rilancia Andrea Badio-
ni, presidente di Confcom-
mercio Cremona —. Ma ogni
edizione sa offrire nuovimoti-
vidiinteresse e, sono sicuro,
anche quest’anno le quattro
serate potranno essere unmo-
mento straordinario di pro-
mozione di Cremona, unendo
shoppinge turismo».

In piazza Stradivari ci saranno
davvero tutte le pittimportanti
realta del terzo settore. Con i
loro stand, oltre venti associa-
zioni e onlus. A partire da Oc-
chi Azzurricherinnova, anche
in questa rassegna, la sua col-
laborazione con Botteghe e
Confcommercio. O, ancora,
Still 1 Rise con la sua mission
(offrire istruzione e protezione
ai minori profughi e vulnera-
bili) che mai come oggi appare
di strettissima attualita. Pre-
senza fissa BiGenitori. Cisa-
ranno anche Accendi Il buio
{conitemilegatiall autismo) o,
solo per citarne alcuni, Croce
Rossa, Avis e Aido, Clown
ospedale, Siamo Noi e Medea.
Non manchera, di fonte alle
vetrine di Spazio Comune, lo
stand dell'amministrazione a
testimonianza di quanto sia
fortel'impegnodell'istituzione
locale per valorizzare e pro-
muovereilterzosettore.

Torna - ed & un segnale di ri-
conquistata normalita - I'ap-
puntamento con «Largo Boc-
concino» e lo streel food piu
caratteristico della citta, con
spazio dedicato ai prodottia
kmo, alla nuove contamina-
zioni gastronomiche, alla va-
lorizzazione delle produzioni
dei territori che partecipano al
progetto di East Lombardy. A
garantireuna propostadiqua-
lita, in grado di soddisfare ogni
palato, cisaranno Enoteca
Cremona, Lacoccinella Bi-
strot, Fabbrica di Pedavena -
Mexicali, Trattoria El Sorbir,
Pescheria Duomo, Buon palato
e, a dare un tocco di esotico,
Mood Asian Food Factory.
Mentre gli stand gastronomici
punteranno in modo partico-
lare sull'utilizzo dei prodotti
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legati alla stagionalita, unc
spazioautonomosaradestina-
ta alla presentazione della va-
sta gamma delle eccellenze
delle province (oltre che di
Crermona) diBergamo, Brescia,
e Mantova, con degustazioni
guidate a cura di CrForma, che
utilizzando proprio la vetrina
delleserate dishoppingsottole
stelle proporra anche iniziati-
ve sul tema della formazione
professionale per gli operatori
del settore.
Ritornanoancheletradiziona-
li bancarelle dell'ambulantato
di qualita e il mercatino degli
hobbisti in corso Garibaldi,
mentreinviaCavourapproda-
noinegozidiquartiere,simbo-
lo di una citta che, nei giovedi,
siritrova protagonistaancheal
diladeiconfinidelcentro.
Piazza Roma, invece, sara
completamente dedicata al
gioco, con la Buca del Coboldo,
EnergiaLudicae gliscacchi.
Anche per quanto riguarda la
cultura, il programma é ric-
chissimo. Conl'apertura
straordinaria del Museo Dio~
cesano, recentementeinaugu-
rato, e con il Crart che propone
la visita guidata al Torrazzo.
Allo stesso monumento ¢ de-
dicato il progettomesso apun-
todaTarget Turismoerivoltoai
pilt piccoli, rendendo quasi un.
giocoilpiaceredellascopertae
della conoscenza. Nel corso
delle quattroseratedeiGiovedi
illustreranno i quatiro monu-
menti della piazza, pattendo
propriodallatorre che eilsim—
bolo della citta. Infine la musi-
ca, con venti locali che pro—
pongono un intrattenimento
conidjegruppiimpegnatia
creare la colonna sonora della
serata. E i negozi aperti, cava
sansdire.
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Eugenio Marchesi  Andrea Badioni
4éLenostrerealta  14¢ E comeunrito
ambasciatrici che siripete
di cura e legami da quasi
Rinnoviamo loro un quarto
una gratitudine di secolo
chenonsié ma ogni edizione
esaurita offre nuovi
con lo smorzarsi motivi
dellemergenzass» diinteresse »»
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27 GIUGNO 2022

Risparmiare, senza rinunciare al ben vestire. La guida ai saldi estivi 2022 (e
le offerte moda gia online)

Il calendario delle date dei saldi estate 2022, i consigli su come muoversi e le occasioni piu
"ghiotte" gia online. Un occhio al look, e uno al portafoglio

DI MARTINA D'AMELIO

Via libera allo shopping. I saldi dell’estate 2022 sono in pericoloso avvicinamento. Preziosi per rimpolpare il
guardaroba delle vacanze, un po’ meno indicati per risanare il conto in banca, gli sconti della stagione calda
che investono le collezioni Primavera-Estate 2022 attualmente nei negozi e sul web si prospettano come
I’occasione per fare incetta di pezzi da mettere in valigia — e non solo. Ecco il calendario, le date di inizio per
Regione e i consigli su come e dove muoversi — oltre che le occasioni moda a prezzo ribassato gia online.

Quando iniziano i saldi estivi 2022 nei negozi?

E stato fissato al2 luglio, in quasi tutte le regioni, il lancio dei saldi estivi 2022. Come
precisa Confcommercio, gli sconti avranno una durata media di circa 6 settimane. Quest’anno si & cercato di
«mantenere una data unica dei saldi al primo sabato di luglio al fine di riequilibrare un mercato condizionato
dai lockdown e di evitare ulteriori confusioni tanto ai consumatori quanto agli operatori del dettaglio
moday» come dichiarato dal Presidente di Federazione Moda Italia-Confcommercio, Giulio Felloni.

II giorno da segnare in rosso sul calendario per la maggior parte delle appassionate fashion,
da Roma a Milano, & quindi il primo sabato di luglio; solo in Sicilia i saldi estivi inizieranno 1’1 luglio,
mentre i commercianti di Trento e Provincia delibereranno liberamente i periodi. La data di scadenza varia

dal 30 agosto (Lombardia, Campania) al 1 settembre (Marche) al 15 settembre (Puglia) al 30 settembre (Valle
D’Aosta).

Quando iniziano i saldi estivi 2022 online?

Online, come spesso accade, i saldi estivi sono gia iniziati. A fare da apripista gli e-commerce multibrand,
luxury e non: sconti ¢ ribassi interessano perlopit le collezioni Primavera-Estate 2022 e quelle precedenti (in
quest’ultimo caso, ¢ facile trovare prezzi ribassati anche fino al 70%). Sconti sono gia in corso
su Mytheresa, Net-a-porter, Luisaviaroma ¢ Farfetch; ma anche su Zalando ¢ SSense.

Le boutique multibrand piu celebri, da Folli Follie a Eleonora Bonuceci, hanno gia lanciato offerte web in
attesa di aprire le porte agli sconti. Tra i marchi che hanno gia iniziato i saldi online, perlomeno per gli iscritti
alle newsletter e i fidelizzati, i player low cost come COS e ARKET. Ma anche Maison e brand

come Sunnei, Jimmy Choo, Michael Kors, Sandro Paris, Agent Provocateur, Falconeri.
LEGGI ANCHE




Saldi estate 2022, su cosa puntare?

Prima di buttarsi a capofitto & importante stabilire un budget. Per chi si avventura negli shop, ma anche per
chi naviga sul web, fondamentale una mappatura di negozi e e-commerce, da percorrere con cautela. I saldi
estivi sono quelli che permettono di sbizzarrirsi di piui: ’occasione per acquistare quel pezzo vacanziero che
sembra al momento indispensabile o provare le ultime tendenze approdate su Instagram e TikTok,
dal camicione in stile Coastal Grandmother ai clogs del momento.

Per chi si appresta a investire grandi cifre, meglio puntare su pezzi che possono essere riutilizzati anche in
autunno. Nessuno vieta di anticipare i mesi freddi puntando su blazer sartoriali e stivali, oltre a bikini e
sandali.

Focus sull’Estate 2022: untop o maglione crochet da comprare con i saldi e utilizzare anche
come copricostume, i jeans firmati che nel resto dell’anno sembrano troppo costosi, una camicia over a
righe perfetta in ufficio come sul bagnasciuga, il costume intero da indossare di sera anche come body. Tra

gli accessori: borse a spalla evergreen, slingback intramontabili e gioielli semplici e minimali. Un occhio al
look, e uno al portafoglio.




FEDERAZIONE M# DA ITALIA

CORLERRMERLIO

SALDI ESTIVI: Poco piu di 200 euro per le famiglie italiane. Giulio Felloni:
«Previsioni in lieve aumento ma ¢ necessario combattere la concorrenza sleale»

SALDI EESTIVI: Da domani scattano in Sicilia, il 2 luglio in tutte le altre Regioni.
POCO PIU DI 200 EURO LA SPESA MEDIA A FAMIGLIA
Giulio Felloni: «Previsioni in lieve aumento ma & necessario combattere Ia concorrenza sleale»

Dal 1° luglio al via i saldi in Sicilia. I 2 luglio scatteranno in tutte le altre Regioni ad eccezione
della Provincia autonoma di Bolzano (15 luglio).

Secondo le stime dellUfficio Studi di Confcommercio, quest’anno per 'acquisto di capi scontati
ogni famiglia spendera in media 202 euro — pari a 88 euro pro capite — per un valore complessivo di
3,1 miliardi di euro.

STIMA DEI SALDI ESTIVI 2022 (Fonte: elaborazioni Ufficio Studi Confcommercio)
* Valore Saldi Estivi: 3,1 miliardi di euro

* Numero Famiglie che acquistano in Saldo: 15,4 milioni

* Acquisto medio a famiglia nei Saldi Estivi: 202 euro

* Acquisto medio a persona nei Saldi Estivi : 88 euro

Per Giulio Felloni. presidente nazionale di Federazione Moda ltalia-Confcommercio: “Le stime di
spesa media a famiglia per questi saldi estivi sono in leggero aumento rispetto allo scorso anno e
corrisporndono al ritorno del turismo nazionale ed internazionale soprattutto sulle coste e nelle citta
d’arte. | saldi estivi potranno rappresentare una vera opportunita, considerando il generale aumento
dei costi e le previsioni di crescita dei listini delle prossime collezioni. 1l settore tessile,
abbigliamento, calzature ed accessori, infatti, ha finora resistito all'incremento dei prezzi a fronte
dell’importante crescita dei costi {issi aziendali per affitti, energia, carburanti, prodotti e servizi,
dando alla clientela la possibilita di acquistare a prezzi veramente convenienti, L’acquisto nei
negozi di prossimita, rappresenta il vero sostegno ai nostri centri urbani in termini di sostenibilita
economica. ambientale e sociale. Anche per questo non ¢ ammissibile una concorrenza sleale dei
colossi del web che hanno, peraltro, beneficiato di un’importante rendita di posizione. Chiediamo.



quindi, che vengano quanto prima attuati gli accordi internazionali sull’entrata in vigore della global
minimum tax. Gia questo, sarebbe un primo passo verso un mercato pit democratico”.

Per il corretto acquisto degli articoli in saldo, Federazione Moda Italia e Confcommercio ricordano
alcuni principi di base sui saldi:

1. Cambi: la possibilita di cambiare il capo dopo che 1o si & acquistato ¢ generalmente lasciata alla
discrezionalita del negoziante, a meno che il prodotto non sia danneggiato o non conforme (d.lgs. 6
settembre 2005, n. 206, Codice del Consumo). In questo caso scatta I"obbligo per il negoziante della
riparazione o della sostituzione del capo ¢, nel caso cio risulti impossibile, la riduzione o la
restituzione del prezzo pagato. Il compratore & perd tenuto a denunciare il vizio del capo entro due
mesi dalla data della scoperta del difetto.

2. Prova dei capi: non ¢’¢ obbligo. E’ rimesso alla discrezionalita del negoziante.

3. Pagamenti: le carte di credito devono essere accettate da parte del negoziante.

4. Prodotti in vendita: i capi che vengono proposti in saldo devono avere carattere stagionale o di
moda ed essere suscettibili di notevole deprezzamento se non venduti entro un certo periodo di
tempo.

5. Indicazione del prezzo: obbligo del negoziante di indicare il prezzo normale di vendita, lo sconto
e il prezzo finale.

6. Modifiche e/o adattamenti sartoriali: sono a carico del cliente, salvo diversa pattuizione.

Confcomumercio e Federazione Moda Italia segnalano, inoltre, le varie iniziative promosse
sull’intero territorio nazionale come “Saldi Chiari e Sicuri”, “Saldi Trasparenti”, “Saldi Tranquilli™.

CALENIDARIO SALDI ESTIVI 2022

ABRUZZ0O 02/07/2022 — 30/08/2022

BASILICATA 02/07/2022 — 02/09/2022

CALABRIA 02/07/2022 - 30/08/2022

CAMPANIA 02/07/2022 — 30/08/2022

EMILIA ROMAGNA 02/07/2022 - 30/08/2022

FRIULI VENEZIA GIULIA 02/07/2022 ~ 30/09/2022 (per 60gg anche non consecutivi)
LAZIO 02/07/2022 - 12/08/2022

LIGURIA 02/07/2022 - 16.08.2022

LOMBARDIA 02/07/2022 - 30/08/2022

MARCHE 02/07/2022 — 01/09/2022

MOLISE 02/07/2022 - 30/08/2022

PIEMONTE 02/07/2022 — 26/08/2022

PUGLIA 02/07/2022 - 15/09/2022

SARDEGNA 02/07/2022 — 30/082022

SICILIA 01/07/2022 - 15/09/2022

TOSCANA 02/07/2022 - 30/08/2022

UMBRIA 02/07/2022 - 30/08/2022

VALLE ID’AOSTA 02/07/2022 — 30/09/2022

VENETO 02/07/2022 — 31/08/2022

TRENTO Trento e Provincia: per 60 gg. I commercianti determinano liberamente i period1 in cui
effettuare i saldi.

ALTO ADIGE 15/07/2022 nella maggior parte dei comuni dei distretti di Bolzano, Merano ¢
Burgraviato, Valle Isarco, Val Pusteria e Val Venosta e termineranno il 12 agosto. Inizieranno
invece il 19 agosto i saldi nei comuni turistici di Tires, Castelrotto, Renon, Ortisei, S. Crist ina,
Selva Gardena, Marebbe, San Maftino in Badia, La Valle, Badia, Corvara, Stelvio, Maso Clorto,
Resia e San Valentino alla Muta e termineranno il 16 settembre 2022,



M CONFCOMMERCIO

IMPRESE PER L'NTALIA
o T

AL VIA T SALDI ESTIVI TRA OTTIMISMO E INCERTEZZA

La Sicilia la prima regione a partire dal 1 luglio poi il 2 tutte le altre. Secondo I’Ufficio Studi di
Confcommercio ogni famiglia spendera in media 202 euro, pari a 88 euro pro capite, per un valore
complessivo di 3,1 miliardi di euro.

30 giugno 2022

[ primo luglio torna I'appuntamento con i saldi estivi. Quest'anno le previsioni oscillano tra I'ottimismo
legato al ritorno della piena liberta di circolazione oltre che del turismo nazionale ed internazionale e le
preoccupazioni sulla situazione economica generale con la crisi dei prezzi energetici e il peso dell'inflazione.
Dunque si parte in Sicilia e il 2 luglio scatteranno tutte le altre regioni ad eccezione della Provincia
autonoma di Bolzano (15 luglio). Secondo le stime dell’ Ufficio Studi di Confcommercio, quest’anno per
I"acquisto di capi scontati ogni famiglia spendera in media 202 euro, pari a 88 euro pro capite, per un
valore complessivo di 3,1 miliardi di euro.

Fonte: elaborazioni Ufficio Studi Confcommercio

STIMA DEI SALDI ESTIVI 2022

Valore Saldi Estivi (miliardi di euro) 3.1
Numero Famiglie che acquistano in Saldo (milioni) 15,4
Acquisto medio a famiglia nei Saldi Estivi (euro) 202
Acquisto medio a persona nei Saldi Estivi (euro) 88

Felloni: "Previsioni in lieve aumento ma ¢ necessario combattere la concorrenza
sleale"

Commentando la partenza dei saldi, il presidente nazionale di F ederazione Moda Italia. Giulio Felloni, ha
sottolineato che “le stime di spesa media a famiglia per questi saldi estivi sono in leggero aumento rispetto
allo scorso anno e corrispondono al ritorno del turismo nazionale ed internazionale soprattutto sulle coste e
nelle citta d’arte. I saldi estivi potranno rappresentare una vera opportunita, considerando il generale
aumenlto dei costi e le previsioni di crescita dei listini delle prossime collezioni. Il settore tessile,
abbigliamento, calzature ed accessori, infatti, ha finora resistito all incremento dei prezzi a fronte
dell'importante crescita dei costi fissi aziendali per affitti, energia, carburanti, prodotti e servizi dando alla
clientela la possibilita di acquistare a prezzi veramente convenienti. L 'acquisto nei negozi di prossimitd,
rappresenta il vero sostegno ai nostri centri urbani in termini di sostenibilila economica, ambientale e
sociale. Anche per questo non & ammissibile una concorrenza sleale dei colossi del web che hanno, peraltro,
beneficiato di un’importante rendita di posizione. Chiediamo, quindi, che vengano quanto prima attuati gli



accordi internazionali sull ‘entrata in vigore della global minimum tax. Gié questo, sarebbe un primo passo
verso un mercato piti democratico™.

Il "manuale" dei saldi

Per il corretto acquisto degli articoli in saldo, Federazione Moda Italia e Confcommercio ricordano
alcuni principi di base sui saldi:

. Cambi: la possibilita di cambiare il capo dopo che lo si & acquistato ¢ generalmente lasciata alla
discrezionalita del negoziante, a meno che il prodotto non sia danneggiato o non conforme (d.1gs. 6 settembre
2005, n. 206, Codice del Consumo). In questo caso scatta I’obbligo per il negoziante della riparazione o della
sostituzione del capo e, nel caso cio risulti impossibile, la riduzione o la restituzione del prezzo pagato. Il
compratore € perd tenuto a denunciare il vizio del capo entro due mesi dalla data della scoperta del difetto.

2. Prova dei capi: non c’¢ obbligo. E’ rimesso alla discrezionalita del negoziante.
Pagamenti: le carte di credito devono essere accettate da parte del negoziante.

Prodotti in vendita: i capi che vengono proposti in saldo devono avere carattere stagionale o di moda ed
essere suscettibili di notevole deprezzamento se non venduti entro un certo periodo di tempo.

5. Indicazione del prezzo: obbligo del negoziante di indicare il prezzo normale di vendita, lo sconto e il prezzo
finale.

6. Modifiche e/o adattamenti sartoriali: sono a carico del cliente, salvo diversa pattuizione.

Confcommercio e Federazione Moda Italia segnalano, inoltre, le varie iniziative promosse sull” intero
territorio nazionale come “Saldi Chiari e Sicuri”, “Saldi Trasparenti”, “Saldi Tranquilli”.

CALENDARIO SALDI ESTIVI 2022

REGIONI PERIODO SALDI

ABRUZZO 02/07/2022 - 30/08/2022
BASILICATA 02/07/2022 - 02/09/2022
CALABRIA 02/07/2022 - 30/08/2022
CAMPANIA 02/07/2022 - 30/08/2022
EMILIA ROMAGNA 02/07/2022 - 30/08/2022

FRIULI VENEZIA GIULIA  02/07/2022 - 30/09/2022 (per 60gg anche non consecutivi)

LAZIO 02/07/2022 - 12/08/2022
LIGURIA 02/07/2022 - 16.08.2022
LOMBARDIA 02/07/2022 - 30/08/2022
MARCHE 02/07/2022 - 01/09/2022
MOLISE 02/07/2022 —30/08/2022
PIEMONTE 02/07/2022 — 26/08/2022

PUGLIA 02/07/2022 - 15/09/2022



SARDEGNA

SICILIA

TOSCANA

UMBRIA

VALLE D’AOSTA

VENETO

TRENTO

ALTO ADIGE

02/07/2022 — 30/082022
01/07/2022 — 15/09/2022
02/07/2022 - 30/08/2022
02/07/2022 - 30/08/2022
02/07/2022 - 30/09/2022
02/07/2022 - 31/08/2022

Trento e Provincia: per 60 gg. I commercianti determinano
liberamente i periodi in cui effettuare i saldi.

15/07/2022 nella maggior parte dei comuni dei distretti di Bolzano,
Merano e Burgraviato, Valle Isarco, Val Pusteria e Val Venosta e
termineranno il 12 agosto. Inizieranno invece il 19 agosto i saldi nei
comuni turistici di Tires, Castelrotto, Renon, Ortisei, S. Cristina,
Selva Gardena, Marebbe, San Martino in Badia, La Valle, Badia,
Corvara, Stelvio, Maso Corto, Resia e San Valentino alla Muta e
termineranno il 16 settembre 202



