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Chieti, partono i saldi
I negozianti: gli sconti
andavano posticipati

teri prima gloresata i saldi estivi BAPAGINALS ]

CHIETI» DA RIL.
Partiti i saldi tra crisi e speranze
I negozianti: sbagliato anticipare

Le perplessita dei commercianti nel primo giorno di caccia all'affare: «Gli sconti andavano posticipati»
| costi per te famiglie frenano gli acquisti, gli esercenti: «Poche vendite, puntiamo sui prezzi ridotti»

BRUNELLA o
¥ MINICHILLI ‘

Lafine delle restrizioni

Mi preoccupano

i prossimi tre mesi,_
serve maggiore chiarezza

di Alfredo Sitti
) CHIET!

Dalle vetrine si annunciano i
saldi e i commercianti spera-
no che possa essere la volta
buona per rilanciare un setto-
re in difficolta ormai da trop-
po tempo. «Possono rappre-
sentare una buona opportu-
nita sia peri clienti che per gli
esercenti», ha detto la presi-
dente di Confcommercio
Chieti, Marisa Tiberio, alla
vigilia dell’avvio. Ma dai di-
retti interessati ieri, nel pri-
mo giomo non & trapelato
grande ottimismo. Anzi, in
tanti ribadiscono che sono
partiti troppo presto.

11 primo a dirlo nel cuore
della cittd, su corso Marruci-
1o, & Antonio Cieri dello sto-
rico negozio Ribd. «Siamo so-
1o a luglio, riflette, «una vol-
ta i saldi iniziavano dopo Fer-
ragoston. Perd ritiene che le
criticitd siano anche altre: «I1
problema & la situazione eco-
nomica italiana, mi fanno
paura i prossimi tre mesi per
la pandemia e la guerra. Non
vedo chiarezza nelle decisio-
ni dei nostri governanti».

Ripongono tante speranze
ma palesano altrettanto scet-
ticismo anche da un altro sto-
rico negozio sotto i portici
del Corso. Si tratta di Capita-
nio Sport, dove Raffaella

Bonvecchio pone subito I'ac-
cento sulle tempistiche: «Si
chiamano saldi di fine stagio-
ne ma hanno iniziato a farli
all'inizio di luglior, rimarca.
«Credo che i commercianti
siano degli eroi», aggiunge,
«pensavamo che dopo la
pandemia non ci potesse es-
sere di peggio. E invece 2 arri-
vata la guerra, con tutte le
conseguenze del casor. Le
bollette ele spese in generale
sono aumentate, «cosi lagen-
te sta sempre piQl atienta e
magari prima di fare un ac-
quisto ci pensa due volte»,
continua la commerciante.
«Dggi (ieri per chi legge, ndn
2 il primo giorno di saldj, vo-
gliamo comunque sperare
peril meglion.

Vuole essere fiducioso an-
che Giuseppe De Vito, del ne-
gozio Gio dv: «Mi auguro che
sia un saldo importante, af-
ferma, «anche se gente non
ne vedo in giro. Ovviamente
siamo solo all’inizio». La fine
delle restrizioni per il Covid
pud incentivare gli acquisti?
«Non penso che sia un aspet-
to fondamentale», riflette,
«credo che le persone abbia-
no ormai superato i pensieri
relativi alla pandemia, per-
¢hé in caso contrario si limi-
terebbero in molte altre si-
tuazioni, Ormai non cisi pen-
sa pill, nonostante i contagi
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Covid nonincide )
Orai problemisono altri

siano in rialzo».

Su via Pollione c'# il nego-
zio Particolari e dettagli di
Brunella Minichilli Anche
lei feri ha avviato la stagione:
dei saldi e ripone delle aspet-
tative in questa corsa agli
sconti: «Ci attendiamo un
po’ di movimento», ammet-
te, «wma & assurdo fare i saldi
in questo periodo, & troppo
presto. Non si possono ven-
dere costumi e scontarli gia
dainizio luglio», dice per fare
un esempio. E poi non c'&
pilt P'attesa per la caccia
all'affare come avveniva
qualche tempo fa: «Non sive-
de piti quella fila per acqui-
stare a prezzi buoni», confer-
ma Minichilli. Sopo i primi
saldi senza restrizioni Covid,
tuttavia «questo aiuta relati—
vamente», conclude la com—
merciante del centro cittadi—
no, «i problemi adesso sono
diventati altri».
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Servono ancora e cosa sperano i negozianti?

Rispondono Tiberio (Confcommercio) e Legnini (Confesercenti): «Per noi sono ancora importanti»
STOP Al VANTAGGI hanno, peraltro, beneficiato di : : P

un'importante rendita di posi-
DE“_"?“ LINE zione», continua Tiberio, «ci
Le grandi piattaforme auguriamo che la stagione dei

i saldi sia propizia per il com-
e il problema delle tasse torcio al dettaglio, anche con-

P LAQUILA siderando l'aumento dei turi-
sti rispetto agli anni passati
Secondo il Codacons, I'asso-  Ma sul piano globale, per evi-
ciazione in difesa dei consu-  tave la penalizzazione dei ne-
matori, la spesamediaa fami-  gozi fisici, chiediamo che ven- ,
giaperisadl cuisitieserd  gano qUanO prma STVl e conconmerdo) Lo e Contesrcend)
fcommercio invece l'esborso  trata in vigore della global mi- 2
medio sarl intorno ai 200 eu-  nimum tax, una tassa minima
ro. Sta di fatto che i commer-  daapplicare anche ai vendito-
cianti abruzzesi confidano i on line: gia questo sarebbe
molto nellevendite difinesta-  un primo passo verso un mey-
gione per svuotare i magazzini
3 rimpinguare Le casse dopo
ue anni di pandemia, segnati

inevitabilmenite da flessione tCiALO DE”;E VENDgE‘ﬁCi_aspet-
deiguadagni  unmercatoche ~ Hamo quaicosa ¢l piu rispetto
stenta ancora aripartire. alla scorsa stagione», il com-

Ma sia la Confcommercio  mentodilido Legnini, diretto-
che la Confesercenti si dicono e Confesercenti ~Abruzzo,
fiduciosi, anche per la presen-  “purtroppo le vendite ordina-

za di pit1 turisti. rie sono state inferioxi rispetto

m—— alle previsioni e | commereian-
BUONA OPPORTUNITA. «I saldi ti hanno la necessita di fare
estivi possorno rappresentare  cassa, considerando gli alti co-
unabuonaopportunitasiaper  sti di gestione delle attivita e
clienti che per gli esercenti»,  pli aumenti delle bollette. L'au-
afferma MarisaTiberlo, presi-  spicio & che con i saldi estivi
dente Confcommercio Chieti  possano recuperare qualco-
e vice presidente nazionaledi  sa», Le associazioni di catego-
Federmoda, «considerando il ria hanno pil1 volte richiesto la
generale aurnento dei costi e partenza univoca dei saldi «in
le previsioni di crescitadeili-  tyn'Italia, senza differenze tra
stini delle prossime collezioni.  Regioni», evidenzia Legnini,
Il settore tessile, abbigliamen-  «sarebbe, inoltre, auspicabile
toecalzature ha,infatti, finora  yna posticipazione delle data
resistito all’incremento dei  di inizio delle svendite stagio-
prezziafrontedell'importante  nali, che rappresentano un in-
crescita dei costi fissi azienda-  centivo all'acquisto, ma negli
li. Inoltre 'acquisto neinegozi  ultimi anni sono state sempre
di prossimitd, soprattutto in i1 spostate indietro, quando
questo periodo di saldi estivi,  la stagione & ancora nel pieno.
rappresenta Hlverosostegnoal  Una dicotoria che andrebbe
nostri centri wbani intermini  risolta con un'attenta valuta-
di sostenibilita economica e  zionealivello nazionale e rego-
sociales, le uguali per tuttin. (m.p.)

GLOBALTAX. Laconcorrenza

delle grandi piattaforme del
web incide nepativamente sul
commercio aleﬁittaglio. anche
inperiodo di saldi. «<Non & am-
missibile una concorrenza
sleale dei colossi del web che

cato piirdemocraticon.

Hutnderioni a quot Sits

ot giorm o saldi estivi
Lt consigh per
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Isaldipartonomanonde- =
collano. Da sabato @ ini- i
ziata la stagione estiva di 3
sconti ma Confcommer- o
c¢io & preoccupata. Quasi )
I'86% dei consumatoride- ©
stinera un budget di ai %
prossimi saldi estivi infe- =
riore a 300 euro. Sempre @
secondo  Confcommer- p
cio Roma la spesa media @
saraparia 185 euro, inca- o
lo rispetto al 2021, <
APAGINA 3 t:
I datiraccolti da Confcommercio non sono incoraggianti: in calo la spesa pro capite <
1%}
0no manon aecouano
Luciant:«a stagione ha perso attattivitha causa di una giunglasenzaregole divendite promozional
@]

Isaldipartonomanonde-

torale Lazio nord -la sta- i
collano. Da sabato & ini-

gione dei saldi negli ulti- %

ziata la stagione estiva di
sconti ma Confcommaer-
cio €& preoccupata, Quasi
1'86% dei consumatori de-
stinera un budget di ai
prossimi saldi estivi infe-
riore a 300 euro. Sempre
secondo Confcommercio
Romala spesa media sara
paria 185 euro, in calo ri-
spetto al 2021 peril 26,2%
degli intervistati da For-
mat research e soltanto il
12,9% dei consumatori
spendera di pilt a luglio
2022 per effettuare i pro-
priacquistiaprezzoridot-
to. «Purtroppo - dichiara
Graziano Luciani presi-
dente Confcommercio li-

mi anni ha perso molta
della sua attrattivitd so-
prattutto a causa di una
giungla senza regole di
vendite promozionali
sparse un po’ tutto I'an-
no, come ad esempio il
Black Friday che ormai
non si limita pilt solo ad
un giorno. Quest’anno ci
auguriamo  comunque
che il commercio risenta
positivamente della fine
degli effetti restrittivi do-
vuti al Covid che hanno
permesso anche un ritor-
no importante dei turisti
con un’elevata capacita
dispesan»,
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INCREMENTO DEL 35%,
Saldi, buonol'avvio
grazie anche ai turisti

di Ll Garrone

apaginaé

Saldi, negozianti soddisfatti: + 35%

«Buonavvio grazie anche ai turisti»

Ma le famiglie comprano meno per i rincari delle bollette e F'aumento dell inflazione

%

Non siamo
ancora ai
livelli pre
Covid, ma
rispetto al
2021, va pia
molto
meglio.
Massimo
Bertond,

presidente
Federmoda

T turisti hanno salvato il pri-
mo weekend di saldi. A fare
acquisti di scarpe e abbiglia-
mento sono stati soprattutto
gli stranieri. E cosi le cose non
sono andate male. «Rispetto
all'anno scorso le vendite so-
no aumentate del 35-40% - af-
fermare il presidente della
Confesercenti Valter Giamma-
ria - e anche se sicuramente il
caldo ha avuto Ia sua influen-
24, rispetto al 2021 non ¢i pos-
siamo lamentare».

Sulla stessa linea, pill 0 me-
no, il presidente di Federmo-
da Confcommercio Massimo
Bertoni, un antico negozio su
via Nazionale: «Ho parlato an-
che con molti miei colleghi —
dice ~ e facendo il confronto
con l'anno scorso, quando
c'erano tante restrizioni, sicu-
ramente tutto é andato molto
meglio. Anche noi vediamo
un aurnento superiore al 30%.
Ma € un confronto troppo fa-
cile -aggiunge - Se andiamo a
vedere i numeri rispetto il
2019 o gli anni precedenti si
curamente, almeno per il mo-
mento, le vendite sono state
inferiori», E per Bertoni i mo-
tivi sono essenzialmente due:
«l1 primo e che Roma ¢ una
delle citta piu mdlsuphndte
dTtalia. Nonostante 30 giorni
prima siano vietati sconti e

vendite promozionali, mes-
saggi telefonici ai clienti o av-
visi via mail, tutto questo non
viene rispettato, creando cosi
anche una concorrenza sleale
fra di noi. Secondo, la concor-
renza del web: anche se si sta
tornando al negozio tradizio-
nale le statistiche dicono che
tuttora gli acquisti in saldi
vengono fatti al 50% online,
quando fino a pochi anni fa
erano solo il 10%». Su questo &
pil1 ottimista invece il presi-
dente della Confesercenti: «Si
sta tornando al negozio tradi-
zionale, la gente vuole prova-
re ¢ misurare quello che ac-
quista. Secondo i nostri dati,
inoltre, il 70% dei romani cre-
de nelle vendite di fine stagio-
ne: quindi passato questo
lungo week end, crediamo
che in seftimana le cose non
andranno male e che nel
prossimo fine settimana po-
tremo tracclare un bilancio al-
trettanto positivo».

Che sia meglio aspettare
per vedere come vanno effet-
tivamente le cose lo pensa an-
che il presidente di Federmo-
da Confcommercio: «Vedia-
mo alla fine di questa settima-
na cosa dicono i numeri»,

Per ora sono soddisfatti an-
che i grandi centri commer-
ciali come Porta di Roma o il
nuovissimo Maximo: «Siamo
senza dubbio contenti dell'av-
vio dei saldi - afferma il diret-
tore Alessandro Allegri ~ Ab-
biamo registrato un pit: 20%
di presenze rispetto I'anno
scorso. Anche se é presto per
fare bilanci, l'avvio é senza
dubbio positivo».

Passando ad altri numeri, la
Confcommercio ritiene che i
romani spenderanno media-
mente 300 euro a famiglia, e
che i saldi estivi sono attesi
solo dalla meta dei romani, in
prevalenza donne e giovanis-
simi con meno di 24 anni. E

CONFCOMMERCIO

solo un consurnatore su quat-
tro intende acquistare abiti
griffati. Per la Confesercenti,
invece, I'importo di spesa sara
decisamente minore: circa
185 euro a famiglia. Ed { moti-
vi vanno ricercati nell’aumen-
to dell'inflazione e nelle spese
per le bollette: «Per questo
continuiamo a chiedere inter-
venti al Governo che mitighi-
no i maggiori costi», conclu-
de Walter Glammaria.

LIl Garrone

& RIPRODUZIONL RISCRVAT A

L

ROMA 4

=8

Giarna i fiocw, vacuall 10 palazsi

Su perficie 45 %

@

I
&

- 3020 -L.1808 - T.180

4

-
i



3t Messaanero CRONACA-ROMA

Quotidiano - Dir. Resp.: Massimo Martinelli
Tiratura: N.D. Diffusione: 29385 Lettori: 362000 (0003020)

DATA STAMPA

www.datastampa.it

03-LUG-2022
da pag. 35-38foglio 1/ 2

Il primo giorno
Saldi al via con il freno a mano
Meglio nei centri commerciali

acquisi
Hag

110

quatti |

in fanti-a puardare, riman:
dundo le spese ol prossimi

giornk:

Arnaldiallintorne

Saldi, partenza a rilento
nelle vie dello shopping
Bene i centri commerciali

»I romani hanno preferito le botteghe di quartiere ai negozi del Tridente
ma i titolari restano fiduciosi: «Ci aspettiamo molto da questa settimana»

NEGLI STORE PREZZI
TAGLIAT! ANCHE

DEL 50 PER CENTO
SODDISFATTI I CLIENTE
«PRES! 1 VESTITI

PER LE VACANZE»

IL VIAGGIO

La voglia di fare acquisti ¢'¢, sin-
tomo del ritorno alla normalita.
C’¢ anche, pero, per i pit, Ia ne-
cessith di fare attenzione alle
spese. E, a complicare la situazio-
ne, ¢'¢ il caldo record di questi
giorni. Partenza a macchia di leo-
pardo per i saldji, ieri, nella pri-
ma giornata di sconti, nelia Capi-
tale.I ribassi sono importanti-ci
sono gia tagli del cinquanta per
cento -ma sono in tanti a guarda-
re, rimandando le spese ai pros-
simi giorni. Basta osservare le
buste degli acquisti nelle vie del-

lo shopping e nei centri commer-
ciali, per rendersi conto che a do-
minare sono i marchi del fast fa-
shion, dove i prezzi bassi, ulte-
riormente scontati, consentono
di fare compere con pochi euro.
Grandi protagoniste, ledonneei
giovani. Stando alle stime di Con-
fcommercio Roma, i saldi que-
stanno interesseranno solo il
cinquanta per cento dei romani.
Secondo Confesercenti Roma e
Lazio, la spesa media, nella Capi-
tale ¢, in generale, nel Centro Ita-
lia sara intorno a 226 euro a fa-
miglia. «La gente non & tantissi-
md - dichiara Valter Giammaria,
presidente Confesercenti Roma
e Lazio - ma ¢’é e ci aspettiamo
molto durante la settimana. La
partenza, per il sabato e il caldo,
¢ stata “naturalmente” lenta, ma
non ci possiamo lamentare: & an-
data molto meglio dello scorso
anno e penso che, in settimana,
torneremo ai valori del 2019,

CONFCOMMERCIO

pre-pandemia. Il saldo rirnane
un evento per il settanta per cen-
to dei romani. E il ritorno dei tu-
risti aumenta il giro d’affari». Se-
condo Giovanna Marchese Bella-
roto, presidente Coordinamiento
reti di impresa della Regiorie La-
zio, «L'avvio dei saldi, il sabato e
la domenica, non fa pili registra-
re picchi. 1 centri commerciali
sono aiutati dali’aria condiziona-
ta. Segnali positivi, perd, arriva-
no dai quartieri: in tanti hhanno
approfittato dei negozi vicino ca-
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sa. L'interesse ce. E c'é@ movi- Due ragazze
mernto. Per le vendite, perd, non  mentre fanno
&stataunagiornata“evento™.Si  shoppingin
riparte, dungue, ma con lentez-  un negozio di

za. via Cola di
Rienzo
“. COMMENTU Faoto

«Glisconti sono buoni -afferma-  cspriouTomm
no le amiche Stefania e Cristina,
al centro cormmerciale Porta di
Roma - mai prezzisono comur-
que troppo alti rispetto agli sti-
pendi. Non ¢”& spazio per le ten-
tazioni, si compra solo cid che
serve davvero». Stessa “regola”
per Mario Antinori, poco distan-
te: «Mia moglie ed io, per ora,
guardiamo. Siamo sotto spese,
facciamo attenzione». Meno “at-
tente” le diciassettenni Giada ed
Emma: «Compreremo abiti da
mettere in valigia per le vacan-
ze», ] commercianti sono ottimi-
sti. «L'inizio dei saldi & andato
abbastanza bene, ma il caldo
non ciaiuta - commenta Claudia
Trancanelli, titolare del noto ne-
gozio di scarpe, in via Cola di
Rienzo - il turismo, pero, € torna-
1o, si vede uuna crescita. Speria-
mo in un andamento di continui-
ta, in settimana». Sono d’accor-
do anche da ‘Gaia Shoes, sulla
strada, vicino piazza Risorgi-
mento: «Non ci possiamo lamen-
tare, sicuramente sta andando
meglio rispetto allo scorso anno,
ma siamo lontani dai livelli delle
estati che hanno preceduto la
pandemia». «Ho acquistato tre
paia di scarpe - dice Gianni Di
Matteo, in via del Corso - i miei
saldi finiscono qui, se ne riparla
il prossimo anno».

Valeria Arnaldi
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Flop saldi estivi
vende solo il lusso
che non fa sconto

Shopping sottotono, a comprare sono i turisti in fila
per marchi fashion che non ribassano i prezzi

diMarina de Ghantuz Cubbe

«Non credo spenderd moito, devo
stare attenta con i soldi in questo
periodo visto che tutto costa ca-
ro». Laura Risolti cammina lungo
viadel Corso con la figlia di 8 anni,
& pitiche altro per la piccola che ie-
ri mattina si & svegliata enonostan-
te il caldo ha deciso di fare shop-
ping. E una delle (poche) romane
che ha optato per l'asfalto al posto
del mare e in compenso prendera
dei costumi da bagno in saldo. La
maggior parte dellebuste che colo-
rano le strade dello shopping sono
perd inmano ai turisti.

Gli americani sonoin fila di fron-
te a Gucci e Chanel: sono turisti al-
tospendenti che puntano i negozi
dilusso, dove perdisaldinon ciso-
no. Francesi e spagnoli invece
prendono d’assalto i soliti noti, Za-

ra e H&M in particolare, che sono
pieni durante tutta la mattinata:
«Siamoin vacanza, Roma & bellissi-
ma ma volevamo anche fare un po’
di shopping nei nostri negozi del
cuore», dice una ragazza spagnola
che non ha speso grosse cifre, cir-
¢a 100 euro. Anche i commercianti
notano che a fare acquisti sono so-
prattutto i turisti, considerando
che ieri chi ha potuto & andato al
mare ein piti «cisono statiipre sal-
di quindi i nostri clienti sono gia
venuti nei giorni scorsi», spiega la
commessa di un famoso negozio
di vestiti in via del Corso.

«La situazione & sottotono - com-
menta il presidente di Federmoda
Confcommercio Massimo Bertoni
- Il problema & che siamo una citta
con regole che non vengonorispet-
tate e serve il supporto delle istitu-
zioni perché nonostante il divieto

CONFCOMMERCIO

di fare promozione nei 30 giorni
precedenti i saldi pochissimi com-
mercianti sono in regola. Bisogna

effettuare i controlli, quella dei
pre saldi & una giungla». Bertonise
la prende anche con «la concorren-
za sleale del web che porteraacon-
tinue chiusure di negozi in Centro
ealla predominanza delle multina-
zionali dell’e-commerce». Anche
gli acquisti on-line rendono meno
ghiotto 'appuntamento con il pe-
riodo di saldi e sempre Confcom-
mercio stima che per lo shopping
si spenderanno in media 300 euro
a famiglia, meno dell’anno scorso.
Nei centri commerciali pero si re-
spira ottimismo: il direttore del Ma-
ximo Shopping Center, Alessan-
dro Allegri, nel primo pomeriggio
di ieri ha registrato un 20% in pii
di affluenza rispetto al primo gior-
nodi saldi del 202L

©RIPRODUZIONE RISERVATA
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Saldi al via, budget
sotto i 300 euro
Alviaoggiisaldi.Davia
Nazionale a viadel Corso, via
Condotti, via Appia, viale
Marconi e via Tuscolana,
tutto & pronto per gli sconti
estivi che, secondole
previsioni Confcommercio, :
arricchiranno le casse o
italiane di 3,1 miliardidieuro. @
Le famiglie in Italia
spenderanno in media 202
euro per i propri acquisti,
pariapocomenodi90euroa
tésta.

Trail periodo storico
particolarmente difficile e il
peggioramento della
situazione economica dei
consumatoripero,aRomai
saldi estivi quest’anno :
vedranno un 49,3 per cento
dei cittadini poco, o per nulla,
interessato aglisconti. A
rivelarlosono le stime di
Confcommercio Lazio.Un
altro 50,7 per cento, pero, i
saldiliattendeesperain
qualche affare. Acquisti
intelligenti, abiti vistida
tempo, per un’occasione,
esempio un matrimonio.
Indumenti utili per il lavoro,
scarpe e sandali. Periromani
il budget fissato ¢ sotto i 300
euro-confermano le stime
della Confcommercio
territoriale- eun 76,6 per
cento dice no ai capi firmati.
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sezioni, Archeologicae
Storico-Artistica:

. questaseralasezione

~ Archeologicacon
--immagini, raccontie

- giochi didatticiin“Una
~nottenellantica- 1< .

. Roma”, domani sera
dalle21alle 23
laperturadella
sezione
Storico-Artisticain
“Unanottetragli
angeli” con attivita per

- bambini. ll personale
del Museorimarraa

- disposizione fino alle

. 24, Perinfosullaserata .

.di oggi: 0746/287280 0

dell'anno,una

" rassegna di55 operedi -

Giorgiode Chirico, -

‘allestitainunodei

palazzi nobiliari pitr
bellidela citta.
: T 8A
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Notti bianche
Per 1 musel,
Ia mostira
¢ lo shopping
' : 0746/488530. Perla
L'INIZIATIVA : serata-didomani:
i faes | 07462872800
Nessun dorma, a Rieti,
con le Notti bianche del 0746/ 287212.
fine settimana. Per lo '
shopping notturno, in ;A%Z;)ZU Bﬂgi h
occasione dell'inizio Pol ‘%‘g e ancl ea
dei saldi, negozi aperti &lazzo . éf con ad .
in centro fino alle 24 ed ?ﬁsgra pvinsL it =
eventi collaterali come rico(nellafoto)
idj in piazza Vittorio aperta finoalle 23 oggi, W
Emanuele II, questa domanie domenica. In o
sera e domanisera, con concomitanza con gli =
Umberto Timperi ‘eventiorganizzatiin =
mentre in piazza centrostoricoda ; e
‘Mazzini, questa sera, Confcommercioecon s
c'giltributoai Queen ilgranfinaledei -
dei Galileo e domani - festeggiamenti =
sera Giuliano Palma. . . antoniani,che &
Aperture culmineranno 3
straordinarie del domenica pomeriggio o
Museo, con visite conla tradizionale =
: guidate per adultie Pl‘oce?si?l}e dei Ce['i, ’?
percorsi didatticia . alle migliaia di persone Z
tema per bambini. Tl attesein centroaRieti, =
Museo Civico di Rieti 1aFondazione Varrone
organizzal'apertura offre cosila possibilita &
straordinariadelle due divisitarefinoatarda 2
; ‘ - seralamostra-evento =
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DOMANI IL VIA MA SOLO UN ROMANO SUDUE NE APPROFITTERA

Commercio
Domanivia

ai saldi estivi
Ma soloin pochi
ne approfitteranno
acausadellacrisi

Verucci a pagina 22

La «febbre» dei saldi estivi non sale pitt

«»s Pronti a partire con la caccia al miglior
prezzo, ma l'effetto saldi non vale pit,
almeno per i romani. Solo il 50% dei consu-
matori, in prevalenza donne e giovanissimi,
ne approfitteranno, soprattutio sul web, co-
me fa sapere Confcommercio Roma. Anche
perché aspettare domani, sabato 2 luglio,

giorne ufficiale di inizio saldi nel Lazio, suo-
na un po’ come una presa in giro visto che la
stragrande maggioranza dei commercianti
gli sconti gia 1i pratica da qualche settimana,
con inviti alla propria clientela affezionata su
whatsapp o via mail, o direttamente in cassa,
una volta scelto il capo da acquistare. Sconti

i DEL

che sarebbero invece vietati, secondo la nor-
ma regionale, 30 giorni prima dell’avvio uffi-
ciale dei saldi. feri le vetrine erano gia tutte
colorate e gli abiti gia con il cartellino con il
doppio prezzo e la percentuale di sconto. |
pitt attenti con le scritte rigirate per non far
vedere la parola «saldo», gl altri senza.

Verucci a paging 22

Consigli per guarri dai finti cnti e gliblighi dei negozianti
| saldi estivi
non tirano piu

Ne approfittera solo un consumatore su due

g
S
9
=

Bertoni, presidente Federmoda
«Hanno perso attrattivita

a causa di una giungla senza
regole di vendite promozionall

ARTICOLO NON CEDIBILE

sparseun po’ tulto U'anno»

DAMIANA VERUCCI

«ee I'effetto saldi non vale
pit, almeno per i romani.
Solo il 50% dei consumato-
i, in prevalenza donne e
giovanissimi, ne approfitte-
ranno, soprattutto sul web,
come fa sapere Confcom-
mercio Roma. Anche per-
ché aspettare domani, sa-
bato 2 luglio, giorno ufficia-
le di inizio saldi nel Lazio,
suona un po’ come una
presa in giro visto che la
stragrande maggioranza
dei commercianti gli scon-
ti gia li pratica da qualche
settimana, con inviti della

propria clientela affeziona-
ta su whatsapp o via mail,
0 direttamente in cassa,
una volta scelto il capo da
acquistare. Sconti che sa-
rebbero invece vietati, se-
condo la norma regionale,
30 giorni prima l'avvio uffi-
ciale dei saldi.

Ierile vetrine erano gia tut-
te colorate e gli abiti gia
con il cartellino con il dop-
pio prezzo e la percentuale
di sconto. I pil1 attenti con
le scritte rigirate per non
far vedere la parola «sal-
do», gli altri senza.
«Purtroppo la stagione dei

CONFCOMMERCIO

saldi negli ultimi anni ha
perso molta della sua at-
trattivita soprattutto a cau-
sa di una giungla senza re-
gole di vendite promozio-
nali sparse un po’ tutto
I’anno, come ad esempio il
Black Friday che ormai

fuo ILTEMPO v

e Rofia
Parte lastrettasulle auto

Romafocomotivad'talia

Superficie 80 %



01-LUG-2022
da pag. 1-22 /foglio2/ 3

ILTEMPO
ROMA

Quotidiano - Dir. Resp.: Davide Vecchi

Tiratura: N.D. Diffusione: 3670 Lettori: 63000 (0003020}

DATA STAMPA

www.datastampa.it

non si limita pitt solo ad un
giorno - spiega Massimo
Bertoni, presidente di Fe-
dermoda Roma.
Quest’anno ci auguriamo
comunque - conclude Ber-
toni - che il commercio ri-
senta positivamente della
fine degli effetti restrittivi
dovut al Covid che hanno
permesso anche un ritor-
no importante dei turisti
con un’elevata capacita di
spesar».

Quasi I'86% dei consuma-
tori destinera un budget di
spesa ai prossimi saldi esti-
vi inferiore a 300 euro, se-
condo Confcommercio Ro-
ma. La spesa media sara

pari a 185 euro, in calo ri-
spetto al 2021 per il 26,2%
degli intervistati da For-
mat Research e soltanto il
12,9% dei consumatori
spendera di pit a luglio
2022 per effettuare i propri
acquist a prezzo ridotto.
Puntuali arrivano i consi-
gli per non incappare in
finti saldi. Dal pili comune
e noto, ovvero la possibili-
ta di cambiareil capo dopo
chelosi & acquistato lascia-
to alla discrezionalita del
negoziante, a meno che il
prodotto non sia danneg-
giato o non conforme, al
non obbligo per la prova
deicapi, fino al pagamento

CONFCOMMERCIO

con la carta di credito che
deve essere accettato dal
titolare dell'esercizio e
all'indicazione del prezzo
che deve sempre riportare
la cifra da cui si parte, la
percentuale di sconto e il
prezzo finale.

Intanto al Maximo Shop-
ping Center & tutto pronto
per la Notte Bianca dei sal-
di. Tra sabato e domenica
3luglio, i visitatori del cen-
tro commerciale potranno
dare la «caccia» agli affari
fino alle ore 23 mentre la
ristorazione sara a disposi-
zione della clientela fino a
mezzanotte.

©RIPRODUZIONE RISERVATA
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RIETI
Partono i saldi
Eventi in centro

-» apagina 31
Musica, arte e spettacoli in centro

Notti bianche e saldi
Tante iniziative
tra domani e sabato

RIETI

EE Doppio appuntamento con la “Notte
bianca” in programma per questo fine
settimana. In attesa dell'inizio dei saldi,
previsto per il 2 luglio, e in concomitan-
za con i festeggiamenti del “Giugno An-
toniano”, domani e sabato i negozi del &
centro storico rimarranno aperti fino al-
la mezzanotte. Iniziativa organizzata da o

HE LO RICEVE -

e C

LIE

Confcommercio Lazio Nord in collabo- I
razione con il Comune e la Pia Unione <
Sant’Antonio di Padova. Tanti gli eventi &

in programma tra concerti, cultura e di-
vertimento. Due gli appuntamenti musi-
cali: domani c¢’¢ la cover band dei
Queen “Galileo”, sabato si prosegue con
Giuliano Palma entrambi in piazza Maz-
zini. Dj set in piazza Vittorioc Emanuele
II: domani c’¢ il concorso per dj dalle
22.30, mentre dalle 21.30 di sabato Um-
berto Timperi in console. Rimangong
aperti anche il palazzo vescovile e palaz-
zo Dosi con la mostra di De Chirico.

CONFCOMMERCIO Superficie 7% 10
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I primo bilancio

Saldi, partenza
con il turbo:
«Clienti di nuovo
nei negozi»

A pagina 12

Saldi, la partenza é stata di quelle col turbo

Tutti i negozianti si dicono soddisfatti di questo avvio perché hanno visto il massiccio ritorno in presenza della loro clientela

PREVISTO MA NON TROPPO Cucé, gestito da Taissa Masca-  afferma: «Speriamo che la man- &
Che ci fosse un buon rello sta andando bene in que- Ca”é?t df'. Tesmé{ont't ”?OTU ?“a Wy
. ste fase iniziale dei saldi, una  venditafisica e diretta, far entra- =
riscontro dalle stagione estiva partitacon il bot-  re i clienti in negozio per poter %_3
vendite era atteso, ma o per tanti negozi che stanno la- t?fsgare_la q‘ua“té dﬁi capi senza <
: vorando bene dopo anni dipan-  affidarsi soltanto alle immagini -

che dlventass.e un . demia. Taissa Msscareﬂo sppie- che vedono sui social». La for- T
trend generalizzato é ga: «L'attivita & sempre andata  Mula di vendita innovativa e fles- Y
stata una sorpresa benino nonostante le normative sibile‘é la proposta della linea &
«Visti anche i rincari delle bol-  €0Vid-19, con i saldi meglio e Sportiva esciusiva V-Lova, pro- =
lette ho deciso di fare delle pro- ~ S€nza l'obbligo della mascheri- Mo per le clienti ﬂd;allzzate N ©
mozioni ancora pil importanti, ziszg”dz.cglr?b't?to Idlc?(?hshll tpéroporre sempre qualche novi- &
- N i clientin, pi che : A

via C.Pedrotti. Dal 2 luglio sono € di paglia per la stagione esti- ~ ria Baldassarri: «Da'maggtolre Im- 3
partitii saldi. Per lui questi gior- V@ e gli abiti da sera perle gran- ~ POrtanza alla qualita e all'utiliz- ?
ni di vendite sono stati soddisfa- ~ di occasioni. Zo del capo, si ha pil attenzione o
centi. | capi piU richiesti nella  Unaltro negozio, Alice in via Cu- SE”a capacita disfruttare quello §£;
sua attivita sono quelli da ceri-  Tiel. & gestito da Alice Severj, M€ siacquistan. - 0
moniasia da uomo che da don-  che afferma: «l saldi sono inizia- Davide Ippaso, segretgrlo d‘. zo- :,
na. Dolcini su questo punto af-  timoltobene, cisono stati flussj "2 Qelia Confgommerqo: i au- IL,
ferrna: «lsaldi tutto sommatoso-  pitiintensi di persone dopoil co- ~ 9Uriamo che i saldi diano ottimi <
no partiti bene, siamo sempre  vid-19, vendiamo tanto i costu- risultati aglo esercmghe sl stan- e
aperti per dare a tutti la possibili- ~ Mi per questa bellissima stagio-  N° 'aNto impegnando». Nono- b
ta di approfittare delle promo-  Ne estiva, vestiti freschi per il  Si@Nt€ noncisiano pit flussi e fi- @
zioni che abbiamo. Teniamo Mmare e abiti da sera. Le spese le Immense come mqltl anni fa, o
aperto anche la sera di martedi,  dei clienti vanno in base alle lo- !ppaso q:ce wdn ltalia, ’e. date ‘:;3
mercoledi e giovedi, mentre di  ro esigenze, tendono di pig ri- 98l saldi sono state quasi tutte g
dornenica siamo aperti la matti-  Spetto a prima a comprare con  PTOYENee e questo ha azzerato o
na e il pomeriggion. attenzione”. Valeria Baldassarri, ¢ Uroizié» o
Anche in via Branca, il negozio titolare di Vernissa,via Tebaldi, Maria Sara Vagnini ‘(1
o

g
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Per la notte dei saldi un mix
di poesia, avventura e magia

Domani sera in corso Garibaldi il pnmo appuntamento di Soul Summer

ILPROGRAMMA

FOSSOMBRONE Domani a Fos-
sombrone primo appunta-
mento con “Soul Summer”
rassegna estiva di grande re-
spiro. Dalle 21 in concomitan-
za con “La notte dei saldi” il
centro storico si anima ¢ pro-
pone “Sognando sotto le stel-
le”, letture per bambinia cura
di “Storie sui prati” con caccia
altesoroacura del Caisezione
Montefeltro.

Addobbimai vistiprima

Il biglietto di presentazione &
affascinante, Un corso cosi ad-
dobbato con gusto e miile co-
lori non si era maij visto. Oggi
lascenografia sicompleta con
l'installazione di100 lampada-
ri. Le foto sul 'web hanno regi-
strato in solo 12 ore circa 5mi-
la contatti e una miriade di
compiacimenti.

Tornano i giovedi pilt friz-
zanti dell'estate lungo Corso
Garibaldi a Fossombrone &
stato ribadito nel corso della
conferenza staumpa di ieri inat-
tina alla presenza del sindaco
Berloni, de} vicesindaco Chia-
rabilli, del presidente dclla
pro loco Diego Tramonti e dei
rappresentaniti dei commer-
cianti. «Si chiama “Soul Sum-
mer”, 1a rassegna fino all'll
agosto. Nata dalla collabora-
zione tra la pro loco Forum
Sempronii, 1'associazione
commercianti e dei ristoratori
di Fossombrone - ha sottoli-
neato Berloni - & l'eventocon il
quale F'amministrazione co-
munale vuole promuovére ¢

valorizzare Corso Garibaldi,
centro commerciale naturale,
che per ['occasione si trasfor-
ma in un palcoscenico magi-
co, riccodi luci, musica e colo-
ri. Encomiabile I'impegno deij
commercianti che si sono di-
stinti nello splendido allesti-
mento scenico e nella decora-
zlone degli spazi antistanti i
negozi e delle logge, resi anco-
ra pil suggestivi dagli arredi
della floricoltura Landini. A
rendere magica atmosfera,
curata nei dettagli anche gra-
zie alla professionalita di Ale-
mena Multimedia Show, con-
tribuiranno le lampade della
Karman azienda leader nel
settore dell'illuminazione per
interni ed esterni, sempre piu
affermata a livello nazionale e
internazionale per l'originali-
tae laqualita dei suoi prodotti,
11 nuovo logo “Soul Summer”
€ stato invece ideatodalla Nau-
tilus Carboni che ha inoltre
realizzatoil progetto graficon.

Lanovitaenogastronomica
Assoluta novita le degustazio-
ni enogastronomiche, che si
susseguiranno nel chiostro di
Sant’Agostino, a cura dell'As-
sociazione italiana sommelier
Urbino Montefeltro e Pesaro,
di Stow food con il supporto e
la partecipazione dei ristorato-
ri e il contributo di Confcom-
mercio. In una cornice origi-
nale cittadini e avventori po-
tranno ancor pil facilmente
dedicarsi allo shopping a cielo
aperto nei negozi di corso Ga-
ribaldi, che saranno aperti fi-
noalle23.30,

Roberto Giungi

© RIPRODUZIONE RISERVATA
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Cartellini chiari

e riparazioni

a carico dei clienti

Confcommercio ricorda le regole dei saldi:
e la prima volta con |'obbligo del Pos

Saldi, sconti e voglia dirinnova-
re il guardaroba, ma occhio a
non cadere in qualche spiacevo-
le sorpresa. La tentazione di la-
sciarsi trascinare dallo shop-
ping sfrenato, infatti, potrebbe
portare a ritrovarsi tra le mani
qualche fregatura, ecco perche
Confcommercio Marche Centra-
li ricorda quali sono le regole a
cui commercianti e clienti devo-
no attenersi. La possibilita di
cambiare la merce solitamente
élasciata alla discrezionalita del
venditore, a meno cheil prodot-
to non sia difettato o non confor-
me. In questo caso scatta I'ob-
bligo per il negoziante della ripa-
razione o della sostituzione del

capo e, nel caso cid risulti im-
possibile, la riduzione o la resti-
tuzione del prezzo pagato dal
cliente. Il compratore, pero, & te-
nuto a denunciare il vizio del ca-
po entro due mesi dalla data del-
lascoperta del difetto. Per quan-
to riguarda la prova dei capi da
acquistare, anche in questo ca-
sO non c’'é nessun obbligo da
parte del cliente, mentre relati-
vamente ai pagamenti, le carte
di credito devono essere accet-
tate da parte del negoziante sen-
za alcuna reticenza. Massima
chiarezza, inoltre, ci deve esse-
re sui capi che vengono propo-
stiin saldo che devono avere ca-
rattere stagionale o di moda

CONFCOMMERCIO

(non essere rimanenze di anni
precedenti) ed essere suscetti-
bili di notevole deprezzamento
se non venduti entro un certo
periodo di tempo. Sul cartellino
c’é I'obbligo del negoziante di
indicare il prezzo normale di
vendita, lo sconto e il prezzo fi-
nale. Modifiche e adattamenti
sartoriali, infine, sono a carico
del cliente, salvo diversa pattui-
zione. Per i saldi esti partiti pro-
prio in questi giorni, la Confcom-
mercio stima una spesa media
pro-capite di 85 euro (195 euro
a famiglia), in crescita rispetto
aglianni precedenti perché trai-
nata da un po’ di stimelo alla ri-
presa, dopo due anni difficili.

Stimata una spe-
sa media pro-ca-
pite di 85 euro, 195
per singola famiglia

Superficie 47 %
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Al via i saldi estivi,
cauto ottimismo:
«Spese in aumento»

Sono partiti ieri i saldi estivi.
Quest'anno le previsioni oscilla-
no tra l'ottimismo legato al ritor-
no della piena liberta di circola-
Zione oltre che del turismo na-
zionale ed internazionale e le
preoccupazioni sulla situazione
economica generale con la crisi
dei prezzi energetici e il peso
dell’inflazione. «Secondo le sti-
me dell’Ufficio Studi di Conf-
commercio - commenta Massi-
miliano Polacco, direttore Gene-
rale Confcommercio Marche -
quest’anno per l'acquisto di ca-
pi scontati ogni famiglia spende-
ra in media 195 euro, pari a 85
euro pro capite, per un valore
complessivo di 128 milioni di eu-
ro. Le stime di spesa media a fa-
miglia per questi saldi estivi so-
no in leggero aumento rispetto
allo scorso annon.

CONFCOMMERCIO
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Da oggi via ai saldi
«Concorrenza sleale
dei colossi del web»

Da ieri & tornato ['appuntamen-
to con i saldi estivi. Quest'anno
le previsioni oscillano tra 'otti-
mismo legato al ritorno della
piena liberta di circolazione, ol-
tre che del turismo nazionale e
internazionale, e le preoccupa-
zioni sulla situazione economi-
ca generale con la crisi dei prez-
zi energetici e il peso dell’infla-
zione. «Secondo le stime dell'Uf-
ficio studi di Confcommercio -
commenta Massimiliano Polac-
co, direttore generale Confcom-
mercio Marche - quest’anno per
l'acquisto di capi scontati ogni
famiglia spendera in media 195
euro, pari a 85 euro pro capite,
per un valore complessivo di
128 milioni di euro. Le stime di
spesa media a famiglia per que-
sti saldi estivi sono in leggero
aumento rispetto allo scorso an-
no e corrispondono al ritorno
del turismo nazionale e interna-
zionale soprattutto sulle coste e
nelle citta d‘arte. | saldi estivi po-
tranno rappresentare una vera
opportunita, considerando il ge-
nerale aumento dei costi e le
previsioni di crescita dei listini
delle prossime collezioni. Il set-
tore tessile, abbigliamento, cal-
zature ed accessori, infatti, ha fi-
nora resistito all'incremento dei
prezzi a fronte dell'importante
crescita dei costi fissi aziendali
per affitti, energia, carburanti,
prodotti e servizi, dando alla ¢
clientela la possibilita di acqui- Z
stare a prezzi veramente conve- 2
nienti. L'acquisto nei negozi di
prossimita, rappresenta il vero
sostegno ai nostri centri urbani _
in termini di sostenibilita econo- <
mica, ambientale e sociale. An-
che per questo non & ammissibi-
le una concorrenzasleale dei co-
lossi del web che hanno, peral-
tro, beneficiato di un‘importan-
te rendita di posizione». Conf-
commercio e Federazione Mo-
da ltalia segnalano, inoltre, le va-
rie iniziative promosse come
«Saldi chiari e sicuri», «Saldi tra-
sparenti», «Saldi tranquilli».
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