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DOMANE A CENTO

Grandi occasioni
coniSuper Saldi
nei negozi Ascom

E finita anche la stagione
dei saldi invernali che si
chiudera domani. A Cento,
da mattina a sera, la giorna-
ta tutta dedicata ai “Super
saldi” coinvolgendoin prati-
ca tutte le attivita di vicina-
to. Dunque sconti esclusivi
e particolarmente impor-
tanti - partire dal 50 al 70%
edoltre—-conunaseriedi oc-
casioni uniche ed assoluta-
mente imperdibili. «Questo
evento, che ha preso origini
proprio dal nostro territo-
rio, & particolarmente atte-
so dai consumatori - com-
mentano dalla delegazione
centese di Ascom Confcom-
mercio - e riprende la tradi-
zione di un evento che ha
sempre caratterizzato co-
me momento collaterale la
conclusione del tradiziona-
le periodo carnevalesco».
Una particolarita: nei pub-
blici esercizi del centro che
aderiranno i clienti potran-
no acquistare due aperitivi
al prezzo di uno (dalle ore
18.30alle 19.30).

CONFCOMMERCIO

Superficie 5 %
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Torna lo Sharacco che chiude la stagione dei saldi

L'appuntamento & per sabato
prossimo. Ascom: «Offerte
anche sull’aperitivo»

CENTO

Ascom lancia a Cento uno spe-
ciale sbaracco. «E’ arrivata a
conclusione anche la stagione
dei saldi invernali che si chiude-
ra sabato prossimo, dopo i clas-
sici 60 giorni - fanno sapere dal-
la delegazione centese di Conf-
commercio - A Cento l'evento
sara in una sola giornata, dalla
mattina fino a sera, tutta dedica-
ta ai super saldi coinvolgendo
in pratica tutte le attivita di vici-
nato della citta del Guercino. Ci
saranno dunqgue sconti esclusi-
vi e particolarmente importanti,
a partire dal 50 al 70% ed oltre,
con una serie di occasioni uni-
che ed assolutamente imperdi-
bili ed irripetibili». Un sabato
dunque, tra eventi organizzati e
shopping, trovando opportuni-
ta di acquisto per tutte le tasche
e magari potersi portare a casa
quel prodotto tanto desiderato
a un prezzo ribassato. «Questo
evento, che ha preso origini pro-
prio dal nostro territorio, & parti-
colarmente atteso dai consuma-
tori e riprende la tradizione di
un evento che ha sempre carat-
terizzato come momento colla-
terale la conclusione del tradi-
zionale periodo carnevalesco. -
commentano da Ascom - Inol-
tre & un’opportunita per recarsi
nel nostro centro storico e ac-
quistare a prezzi convenienti. E
stavolta ¢’é anche una novita:
nei pubblici esercizi del centro
che aderiranno ai super saldi, i
clienti potranno acquistare due
aperitivi al prezzo di uno, dalle
18.30 alle 19.30».

i citta torna lo Sbaracco, in foto una delle numerose edizioni che sono state

fatte nel passato (Foto d'archivio)

CONFCOMMERCIO Superficie 18 %
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L'APPUNTAMENTO

Saldo dei Saldi, ¢ I'ora
per fare super affari

Sconti fino al 70%

Torna il Saldo dei Saldi: do-
poieri, anche oggi. A Ferra-
ra. L’evento lanciato nel
2019 & promosso da Ascom
Confcommercio con il sup-
porto del Comune. Ampia e
variegatal'offerta merceolo-
gica che sara in vendita: ab-
bigliamento, articoli da rega-
lo, arredamento, ottica, li-
bri, calzature, casalinghi,
prodotti di erboristeria, gio-
ielleria, profumi e cosmeti-
ci. I negozi che aderiscono
saranno evidenziati da un
appositalocandina evaloriz-
zeranno alcune dellevie cen-
trali della nostra citta: Ade-
lardi, Bersaglieridel Po, Bor-
godeiLeoni, Cairoli, Canoni-
ca, Garibaldi, Galleria Mat-
teotti, Giovecca, viadellaLu-
na, Martiri della Liberta,
Mazzini, Palestro, piazza
della Repubblica, piazza
Trento e Trieste, Porta Re-
no, San Romano, Saraceno,
Spadari, Voltapaletto. 11
meccanismo & semplice: co-
menelle precedenti edizioni
i commercianti realizzeran-
noscontio promozioni esclu-
sive e specifiche, proposte
solo in occasione della due
giorni del Saldo dei Saldi. «<E

Poccasione in un clima di ge-
nerale ripartenza per dare
un segnale di dinamismo —
auspica GiulioFelloni, presi-
dente provinciale di Ascom
Confcommercio ediFedera-
zione Moda Ferrara — & un
evento che nella sua sempli-
cita propone eccellenti op-
portunita di shopping con
scont dal 50 al 70%. Nono-
stante l'aumento dei costi
delle materie prime — prose-
gue Felloni— e delle bollette
¢’é un significativo impegno
da parte dei commercianti
per fornire ancora prodotti
interessanti a prezzi molto
competitivi. Siamo certa-
mente in un periodo com-
plesso e difficile dove i con-
sumi stentano a decollare,
con linflazione che sembra
aumentare ulteriormente
spingendo verso il basso le
stime del Pil. Ma nonostante
tutto i commercianti dimo-
strano come sempre passio-
ne e professionalita e contri-
buiscono-dice ancoraFello-
ni — a creare le condizioni
per una citta accogliente e
ospitale. Tutto questo con
un’attenzione sempre alta
versolasicurezza».

M.Puli.

CONFCOMMERCIO
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Superficie 11 %
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COMMERCIO IN DIFFICOLTA TRA COVID E RINCARI

La pandemia ha desertificato il centro
Anche i saldi si stanno rivelando un flop

Strade e negozi svuotati dalle quarantene. Confesercenti preoccupata per il settore
«Speriamo nella primavera ma serve una mano dalle istituzioni per rendere viva la citta»
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RAVENNA

Isaldi non hanno risollevato
’abbigliamento che continua a
essere uno dei settori pit1 colpiti
dalla pandemia. Laquartaonda-
ta di Covid é arrivata proprio
quando i negozianti speravano
inuna boccata d’ossigeno. «Feb-
braio sta andando peggio del-
I'anno scorso - commenta Ro-
berto Montanari, titolare del ne-
gozio di abbigliamento Scooter
—; rispettoaisaldidel 2021, anno
gia condizionato dall’emergen-
za sanitaria, rischiamo di perde-
re circa il 20%. Il brusco innalza-
mento dei contagi ha frenato la
stagione degli sconti. Le vie del
centro di Ravenna per settimane
sono state praticamente deser-
ter.

Montanari si sofferma sul mo-
mento difficile per le attivita
commerciali: «Il caro bollette &
Pennesimo ostacolo che ci tro-
viamo di fronte - dice —. Perine-
gozianti aumentano le spese fis-
se e per i consumatori diminui-
sce il potere diacquisto. Assistia-

COMMERCIO TURISMO SERVIZI

mo di nuovo a chiusure nelle vie
principali dello shopping raven-
nate. Ci sono imprenditori che
non riescono pit ad andare a-
vanti e altri che, visti i tempi che
corrono, optano perla pensione.
Arimediare alle chiusure nonc’e
pit il turn over di un tempo. Di
fronte ai costi e alle difficolta del
periodo, sonoin pochi ad avven-
turarsi in nuove aperture»,
Nuvole nere restano all’oriz-
zonte. «Quali saranno le pro-
spettive ha periprossimi mesi? Il
negoziante deve essere ottimi-
sta per natura - commenta-. A
breve partiranno le vendite dei
capi primaverili ed estivi; sara
impottante avere un centro sto-
rico aperto e vivace. Spero cheil
Comune si faccia promotore di
eventi e iniziative per portare
persone nel cuore della citta».
Da urn’indagine, condotta a li-
vello nazionale dalla Confeser-
centi, & emerso che in Italia, nel
2021, ogni 10 minuti ha chiuso
ur’attivita. «Il momento & com-
plicato-conferma Graziano Go-

zi, direttore della Confesercenti
Ravenna -; a soffrire maggior-
mente ¢ il commercio al detta-
glio, in particolare 'abbiglia-
mento e i prodotti per la casa. I
saldi confermano le difficolta.
Gia da tempo sono meno attrat-
tivi periconsumatori e questan-
no chiudiamo con numeri anco-
ra di pili sottotono. La pande-
mia, aspetto per nulla trascura-
bile, ha anche accelerato le ven-
dite online modificando le abi-
tudini di acquisto». Gozi si con-
centra anche su altri aspettirela-
tivi al commercio: «Nelle ultime
settimane i nostri associati han-
no espresso molta preoccupa-
zione. Non solo devono affron-
tare il caro energia, mala citta
d’arte non ha pitt i turisti di un
tempo, in particolare gli stranie-
ri. Sta vendendo meno una voce
fondamentale per la nostra rete
commerciale. Prima della pan-
demia, in primavera la cittd era
invasa da visitatori; ogginon €
piticosienonsapremoquandosi
tornera ai livelli di un tempon».
(RO.ART)

Superficie 43 %
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! saldi vernali si conclu
deranne al primi i marzo
ghorni ¢ sei cesenati su diect
rispelieranne o tradizione
e st dedicheranne aght ac-
cuisti destinando un bud-
get di spesa complessivo
fino a 275 surn, contro § 354
dellanno scorso. Questa la
fotografia dell'Osservatorio
Confecommercie  cesenate,
collegato alfUfficio  Studi
nazonale, "Dalla nostra e
dagine - informa i direttore
Confeommercio  cesepate
Giorglo Plastra {nella folo)
~ emerge che per oltre 0%
del consumaton | saldi sono
unt moddo per ripnovare
guardaroba lacendo magaet
cuaiche affare.

R0 cirea delle immprese del
commercio al dettaglio ritie-
ne che i numere del clientl
che entreranno in pegozio
per b saldi non sard molio di
verso da quello dello scorso
anno. Tra gii articoll pilt vk
chigsti, i testa alle preferen-
ze, abbighamento (9347
o calzature (34,1%), mentre
a registrare 1 maggiord e
cresventt rispetto alf'anno
SCOrsn sonG artiocod sportivi
e accessor, rspettivaments

«T.0% e 385, Trat canali di
acquisto, | argozl di fiducia
st confermang al primo po-
sto per la mieth degli taliand,
menatre Ponline viene scello
dal 409 e prevalentenente
per Facouisto df artlooll di
modi; tuttavia, Vincerieza
dellattusle bise economica

sl fa sentire brovando con-
ferima el comportamenti

def consumatori: infaltl, ta
ohi non acquisterd i saldo
{quast i 405 oftre 1a metd
lo fard per risparmiare, men-

tre tra colore che faramno
acquisti aumenta la quota
di chi spendera come lanno
soorso (4 107

“Dallindagine  emerge che
la meth di coloro che fanno
acquisti ai sakdi wernali -
aggiunge il direttore Plastra

CONFCOMMERCIO

-si recherd presso i negozd di
ficucia (30,17, Segue i ca-
nale online che, con § 38.5%
delie preferenze sicondferma
in continua crescita (A48
Cheattro intervistatl sy dieci
utifizzans {1 social network
per rieercare informaziond
circa gt articoli che inten-

dono  acruistare a sakdo
(38.4%). Instagram rappre

senta il social petwork pit
utiizzato (YOYEY La guast
totalith di colore che hanno
acquistato a saldo in passa-
o s;ﬁuéést 1 pma%wm;watw la

53 La wm:-ts

‘m vmfdrtd a s.a%niu Dovendo
scegliens tra qualith e prew
20, I BRA% ded risposdent
indica guale aspetto pig i
levante negli acruisd a sal
du §a qualitd dei prodotts, D
contro, #416% il prezeo. No-
nostante la qualith ded pro-
dotti rappresesti Paspetto
pitt rllevante negli acquist! a
sakdeo, & oresciuta neghi ulting
diect annd la quota di coloro
che attribuiscono maggdore
irportanza al prezzo. Quast
il 7% ded rispondent dichia-
ra b gentirsi tutelato quan-
do acauista a saldo.”.

e

Superficie 13 %
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DOMANIE SABATO

11 Saldo dei Saldi ritorna
Due giorni per fare affari

Torna il Saldo dei Saldi: ri-
guardera domani e sabato.
L’evento lanciato nel 2019
giunge alla sua 7° edizione,
ed & promosso da Ascom Con-
fcommercio con il supporto
del Comune. Ampia e varie-
gata lofferta merceologica
che sara in vendita: abbiglia-
mento, articoli da regalo, ar-
redamento, ottica, libri, cal-
zature, casalinghi, prodotti
di erboristeria, gioielleria e
bijoux, profumie cosmetici.1
negoziche aderiscono saran-
no evidenziati da un apposi-
ta locandina e valorizzeran-
no alcune delle vie centrali

della nostra citta: Adelardi,
Bersaglieri del Po, Borgo dei
Leoni, Cairoli, Canonica, Ga-
ribaldi, Galleria Matteotti,
Giovecca, via della Luna,
Martiri della Liberta, Mazzi-
ni, Palestro, piazza della Re-
pubblica, piazza Trento e
Trieste, Porta Reno, San Ro-
mano, Saraceno, Spadari,
Voltapaletto. Il meccanismo
esemplice: comenelle prece-
denti edizioni i commercian-
tirealizzeranno sconti o pro-
mozioni esclusive e specifi-
che, proposte soloin occasio-
ne della due giorni del Saldo
deiSaldi.

CONFCOMMERCIO

«E Poccasione in un clima
digeneraleripartenza perda-
reunsegnale didinamismo—
auspica Giulio Felloni, presi-
dente provinciale di Ascom
Confcommercio e di Federa-
zione Moda Ferrara — € un
evento che nellasua semplici-
ta propone eccellenti oppor-
tunita di shopping con sconti
dal 50 al 70% all’attenzione
dei consumatori. Nonostan-
te 'aumento dei costi delle
materie prime e delle bollet-
te ¢’ un significativo impe-
gno da parte dei commer-
cianti per fornire ancora pro-
dotti interessanti a prezzi
molto competitivi. Nono-
stante tutto i commercianti
dimostrano come sempre
passione e professionalita e
contribuiscono a creare le
condizioni per una citta acco-
gliente e ospitale».

M.Puli.

 RIPRODUZIONE RISERVATA

Superficie 10 %
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Domani e sabato il ‘saldo dei saldi’
Tanti i negozi che aderiscono
Felloni: «Clima di ripartenza»

L'evento & promosso
da Ascom e propone
sconti dal 50 al 70%

FERRARA

Torna il ‘saldo dei saldi’, domani
e sabato. L'evento lanciato nel
2019 giunge alla sua Vil edizio-
ne, ed & promosso da Ascom
Confcommercio con il supporto
del Comune di Ferrara. Ampia e
variegata I'offerta merceologica
che sara in vendita: abbiglia-
mento, articoli da regalo, arreda-
mento, ottica, libri, calzature, ca-
salinghi, prodotti di erboriste-
ria, gioielleria e bijoux, profumi
e cosmetici. 1 negozi che aderi-
scono saranno evidenziati da un
apposita locandina e valorizze-
ranno alcune delle vie centrali
della nostra citta: Adelardi, Ber-
saglieri del Po, Borgo dei Leoni,
Cairoli, Canonica, Garibaldi, Gal-
leria Matteotti, Giovecca, via del-
la Luna, Martiri della Liberta,
Mazzini, Palestro, piazza della
Repubblica, piazza Trento e Trie-
ste, Porta Reno, San Romano,

Saraceno, Spadari, Voltapalet-
to. I meccanismo & semplice:
come nelle precedenti edizioni
i commercianti realizzeranno
sconti o promozioni esclusive e
specifiche, proposte solo in oc-
casione della due giorni del Sal-
do dei Saldi.

«E I'occasione in un clima di ge-
nerale ripartenza per dare un se-
gnale di dinamismo - auspica
Giulio Felloni, presidente pro-
vinciale di Ascom Confcommer-
cio e di Federazione ModaFerra-
ra -, & un evento che nella sua
semplicitda propone eccellenti
opportunita di shopping con
sconti dal 50 al 70 % all’attenzio-
ne dei consumatori. Nonostan-
te I'aumento dei costi delle ma-
terie prime e delle bollette, c’e
un significativo impegno da par-
te dei commercianti per fornire
ancora prodotti interessanti a
prezzi molto competitivi. Siamo
in un periodo complesso dove i
consumi stentano a decollare,
con l'inflazione che sembra au-
mentare ulteriormente. Ma no-
nostante tutto i commercianti
dimostrano come sempre pas-
sione e professionalitar.

CONFCOMMERCIO

Superficie 26 %
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Confimprese
Abbigliamento
e ristorazione,
giu i consuini
1 gennaio

bbigliamento-
A accessori continuano

a perdere terreno in
gennaio, in Italia, con una
chiusura a -38,5% rispetto
al gennaio 2020 non
compensata dal periodo dei
saldi. Trend negativo anche
per il settore della
ristorazione: -18%. 1l retail
non food ritorna ai livelli
pre-pandemia con un mese

di gennaio a +5,3% e a -
0,2% negli ultimi 12 mesi
rispetto a due anni fa. E
quanto emerge dal
periodico Osservatorio sui
consumi di mercato di
Confimprese-EY, incentrato
sui settori ristorazione,
abbigliamento e retail non
food. In Emilia-Romagna la
perdita & del 27,2% rispetto
a un anno prima. Fra le

ECONOMIA E POLITICA

grandi citta, Bologna segna
-37% (e la provincia ha un
trend analogo: -35%).
Contrazione dei consumi
anche guardando ai canali
di vendita. I centri
commerciali sono in
flessione del -33%, le high
street del -30,9%. Migliore
la tenuta dei negozi di
prossimita: un calo limitato
al 12,9%.

Superficie 5 %
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Saldi, acquisti col freno tirato
In centro il “mordi e fuggi”

Iniziata ai primi dell'anno la stagione si sta ormai avviando al termine
| commercianti: «| nostri negozi storici vengono sempre pit messi a margini»

La contrada del
commercio oggi
appare pitt spoglia e
pittmalinconica

Marcello Pulidori

Nei negozi i capi al ribasso
sono ormai per lo pitirelega-
ti in corner con gli ultimi,
scontatissimi, pezzi. Tra le
vie pitt solcate da cittadinie
turisti (questi ultimi per lo
pitt “mordi e fuggi”) c’e sen-
za dubbio San Romano. E
questi tempidisaldi (inizia-
ti subito dopo I'Epifania)
pur partii tra numerose
promozioni e offerte antici-
pate, rappresentano co-
munque una stagione dei
saldi ora in dirittura d’arri-
vo e che ha fatto registrare
un trend di vendite com-
plessivamente positivo. An-
che se di poco, rispetto
all’annoscorso.

LEASSOCIAZIONI

1lbilancio tracciato da Conf-
commercio che ha effettua-
tonei giorni scorsiun moni-
toraggio tra alcuni dei pitt
rappresentativiimprendito-
ri associati, segna un incre-
mentostimatodel 3 per cen-
to: dunque «leggermente
migliore rispetto allo scor-
SO anno».

Una buona notizia in un
panorama che, tuttavia,
non nasconde criticita so-
prattutto per quel che ri-
guarda i negozi del centro,
presid’assalto come il resto
della citta antica da un tipo
di turismo veloce che viag-
gia con il portafoglio ben
serrato e poca voglia di
aprirlo.

I’analisi di Confcommer-
cio evidenzia che la citta e
sempre pil interessata da

un turismo «mordi e fuggi»,
poco propenso allo shop-
ping e allaspesa “importan-
te”; un turismo che peralcu-
nidegliinterpellatisistaav-
vicinando a quello dellavici-
naVenezia, all'insegna del-
la quantita ma non della
qualita.

la quantita ma non della
qualita.

GLIADDETTI

Maria del negozio “Tar-
get”, abbigliamento donna,
via San Romano, & una ra-
gazza spagnola che vive in
Italia. Assieme al fidanzato
ha messo in piedi il nego-
zio: «Diciamo che stiamo
andando abbastanza bene
- dice — anche se la speran-
za & sempre quella di anda-
remeglio».

Nonsiferma aisaldiinver-
nali “Campane tibetane” il
negoziodiarte eantiquaria-
to orientale di cui & proprie-
taric Franco Baroncini,
grande appassionatodi cul-
ture orientali, innamorato
del Nepal dove peraltro &
stato piti volte nel corso de-
gliultimianni.

Alla “Galleria di Andia”,
invece, ci accoglie Nima,
originario della ex Persia,
territorio che oggi corri-
sponde all’attuale Iran: «I
nostri sono tutt tappet fat-
ti a mano ma - dice il pro-
prietario—isaldinon cistan-
noportando granché».

Infine, Patrizia Simioli,
col suo negozio “Scintille”,
specializzato nella vendita
di candele da arredo: «Pur-
troppo — dice Patrizia — il
centro storico & sempre pilt
abbandonato e la maggior
parte dichi arriva fino a qui
e costituita da turisti. Una
volta — dice ancora la stori-
ca commerciante—silavora-
va molto di pilt anche per-

CONFCOMMERCIO

Superficie 29 %
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Giancarlo Tonelli <Negozi, segnali positivi
Buoni risultati anche dalla ristorazione»

Il direttore generale di Confcommercio Ascom: «lf nostro obiettivo & proseguire con le iniziative di rilancio nei prossimi mesi»

IL PROGRAMMA
«Accoglieremo

nel modo migliore
il turismo business
di Cosmoprof

e ArteFiera»

Se trale strade della citta i bolo-
gnesi appaiono pil fiduciosi, an-
che all’internc dei negozi si re-
spira un clima piu disteso.
Dopo due anni segnati da pan-
demia e restrizioni, i primi se-
gnali di speranza aiutano ora
commercianti e ristoratori a tira-
re un sospiro di sollievo e ad at-
tendere, con maggior fiducia,
un ritorno alla tanto agognata
normalita.

A confermarlo & Giancarlo To-
nelli, direttore generale Conf-
commercio Ascom, le cui pro-
spettive per i prossimi mesi pun-
tano ad una concreta riparten-
za.

Con quale spirito le attivita si
apprestano a ripartire?

«Da qualche giorno registriamo
i primi segnali positivi: le perso-
ne escono di casa per riprende-
re in mano la loro quotidianita e
le vecchie abitudini, tra cui re-
carsi nei negozi. Benché i saldi
nel mese di gennaio abbiano
avuto una vita difficile, ora si
puo finalmente ripartire. A que-
sto rinnovato clima, inoltre, si
coniuga adesso - sottolinea To-
nelli - la possibilita di trovare
sconti ancor piu alti rispetto
all'inizio dell’anno, tra il 50% e
70% e una buona proposta mer-
ceologica, per procedere con

H direttore di Ascom

Tonelli: <Negozi,

si respira aria
di ripartenza»

Servizio a pagina 4

acquisti vantaggiosi e di quali-
ta. Sono tutti piccoli segnali che
si sommano e vanno verso la di-
rezione giustanr.

E nei ristoranti?

«Anche in questo settore si stan-
no verificando buoni risultati.
Piano piano le persone mostra-
no, sempre piu, la voglia di tor-
nare al bar, al pub o al ristorante
per un pranzo ¢ una cena fuori.
Questo perché si percepisce
una maggiore tranquillita e sicu-
rezza, anche grazie al Green
pass che fa da garanzia. | segna-
li di questi giorni non vanno sot-
tovalutati, perché dimostrano
come, da parte dei bolognesi, ci
sia voglia di ritornare alle vec-
chie e sane abitudini».

Qual & la ricetta per i prossimi
mesi?

«Gia da ora stiamo introducen-
do una serie di iniziative per fa-
vorire lo sviluppo deila seconda
parte dei saldi, affinché possa-
no realizzarsi e poi concludersi
nel modo migliore. Cosi, da
adesso fino ai primi giorni di
marzo, intendiamo concretizza-
re i segnali positivi che ci arriva-
no dai nostri associati, data la
maggiore attenzione che si regi-
stra ora da parte della clientela.
Ma non solo. Il nostro obiettivo,
infatti, & puntare a una tenden-
za positiva anche nei mesi di
aprile e maggio.

Pensa anche a Pasqua?
«Certo. In quei giorni di festa de-
sideriamo essere nelle condizio-
ni migliori per poter accogliere

non solo i consumatori bologne-
si, ma anche quelli di altre citta
e Paesi. Non mancano gli sforzi
degli operatori, tra cui quelli
dell’accoglienza turistica, dai
b&b alle case vacanze, per co-
struire una rete forte e volta a
una concreta ripartenzar.
Fare squadra & dunque fonda-
mentale...
«Esatto. La sollecitazione che
noi facciamo oggi & quella di
creare fin da subito un circolo
virtuoso per cui le istituzioni
pubbliche e private possano la-
vorare nel modo migliore e far
ripartire il sistema Bologna. E un
aspetto di grande rilevanza, so-
prattutto in attesa di due eventi
importanti dal punto di vista fie-
ristico, quali Cosmoprof e Arte-
Fiera».
$u che cosa punterete?
«Questi appuntamenti ci do-
vranno vedere impegnati come
cittd per accogliere nel modo
migliore il ritorno del turismo-
business. Sono alcuni aspetti su
cui occorre spingere verso la di-
rezione giusta: abbiamo attra-
versato periodi difficili e i pro-
blemi non sono del tutto risolti,
ma ora & il momento di ridare
forza al sistema economico,
commerciale e turistico. E per-
ché no, anche all‘'ottimismon.
Giorgia De Cupertinis
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Gianluca Alpi, imprenditore

nel settore dell’abbigliamento
e referente locale di Federmoda

: UN ALLARMANTE BILANCIO DEI SALD]

ERMODA VEDE ROSSD

LA TENDENZA «Colpa delle feste a meta e ora i clienti sono spaventati dai rincari dell’energia
Da Unioncamere bando da 30 milioni: e una boccata d’'ossigeno per le attivita piu colpite»

Saldi, Federmoda in allarme
«Vendite in calo del 40%»

Il referente imolese, Alpi: «Acquisti di abiti fermi dopo un Natale a meta
Clienti spaventati dal caro energia. Da Unioncamere un bando da 30 milioni»

LA TENDENZA

«Tanto smartworking,
e la pausa pranzo

non si fa pia al bar

Si lavora da casa

e molti non comprano
vestiti nuovi»

di Gabriele Tassi

Come quando la campagna
prende la bufera. «Le attivita so-
no investite dalla tempesta per-
fetta». Usa la metafora del disa-
stro, Gianluca Alpi, referente lo-
cale di Federmoda per tracciare
un bilancio del primo mese di
Saldi, varcate le porte di questo
2022.

Alpi, lei non solo parla per
un’associazione, ma & anche

un imprenditore che tutti i
giorni tira su la serranda: co-
me va il periodo promoziona-
le?

«Se pensiamo all’'epoca pre-Co-
vid c’e da mettersi le mani nei
capelli. Ma anche i confronti
con lo scorso anno sono impie-
tosi: gennaio 2022 ha fatto se-
gnare dal 35 al 40% in meno sul-
le vendite nel settore della mo-
da e degli abiti. La tendenza va-
le per Imola come anche per il
resto della regione, da Piacenza
fino a Cattolica».

La situazione ha i contorni del-
la crisi, secondo lei a cosa &
dovuto questo calo?

«La pandemia non ha ancora
smesso di fare paura: se ne par-
la in continuazione e influenza

CONFCOMMERCIO

la vita di tutti i giorni. Lo si & vi-
sto gia a capodanno con i tavoli
di molti ristoranti svuotati un
po’ dai timori un po’ dalle qua-
rantene: tantissimi i cenoni ca-
salinghi».

C'é dell'altro collegato alla
pandemia?

«Anche la nuova vita lavorativa
negli uffici comincia a impatta-
re sull’economia. C'e una sem-
pre crescente quota di smart-

Superficie 72 %
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working in azienda, con I'effetto
che, per esempio il caffé della
pausa pranzo non si prende piu
al bar ma alla macchinetta di ca-
sa. E' un cane che si morde la co-
da all'infinito, perché difficil-
mente chi lavora in remoto (da
casa) si vestira elegante per
uscire: solo tute e pigiami, men-
tre gli abiti nuovi si comprano
sempre meno».

C’é poi il grande tema del caro
energia, con lo spettro di bol-
lette sovraccariche in arrivo

gnera tirarla. La conseguenza &
che il centro continuera a svuo-
tarsi in maniera sempre maggio-
re e anche i fornitori, ora, si tro-
vano in difficoitar.

Si spieghi meglio.

«Qualcuno ci ha gia fatto sape-
re che forse la collezione prima-
vera-estate arrivera in ritardo.
Per noi e un grosso problema,
perché quegli abiti difficilmen-
te si vendono bene a stagione
molto inoltrata, servono inter-
venti importanti per spezzare la
negativita di questa catena».

Gianfuca Alpi, imprenditore ¢ referente locale di Federmoda

dai prossimi mesi. Su chi im- Sos co Le Headute

p Por esempio dove sl pud agi- sti —
patteranno maggiormel‘lte. ti- re? «Con i prezzi Foraizort padano
tolari o clienti? delt’energia in aumento molte -

«E qui arriviamo alla preoccupa-
zione piu grande. Prima di tutto
la clientela ci pensera due volte
prima di dedicarsi allo shop-
ping, risparmiando, e sperando
in tempi migliori. Poi, dallaltra
parte della barricata, ci sono le
attivita: anche per noi in arrivo
ci sono conti salati da pagare, e
non saranno pochin.

Quale potrebbe essere I'effet-
to?

«Qualcuno che chiude, o vetri-
ne buie gia alle nove di sera. Da
qualche parte la cinghia biso-

«Da diversi mesi tramite il mio
commercialista ho fatto richie-
sta dei ristori per le chiusure di
marzo scorso. Il risultato & che
non si & vista ancora oggi nem-
meno 'ombra di un quattrino.
Fortunatamente, proprio ieri,
Unioncamere ha confermato un
bando da 30 milioni per le attivi-
ta pit danneggiate dal Covid.
Gli aiuti vanno bene tutti: dai ri-
stori (che sarebbero i pit gradi-
ti) fino ai tagli fiscali, dato che
una vera ricetta contro la crisi
ancora non esiste».

® RIPRODUZIONE RISERVATA

attivitad spegneranno le luci
delle vetrine alle nove di sera
La conseguenza é che il centro
storico, a queli‘ora potrebbe
svuotarsi ancore di pil: & un
cane che si morde la codas

CONFCOMMERCIO

gia di rizarci
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SONDAGGIO DI FEDERMODA

Bilancio negativo per i saldi
Meno acquisti e piu “poveri”

1 20% degli intervistati addirittura registra un calo degli incassi di oltre il 40%
rispetto al 2021. Vignatelli: «Pandemia e inflazione frenano la ripresas
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NON CEVOGLIA
DISHOPPING

Scarsoil flusso

della clientela, che ha
comprato solo

lo stretto necessario
come confermato

dal 60% degli esercenti

FORLI

Il commercio dopo un breve ri-
lancio étornato a soffrire, condi-
zionato da contagi e inflazione
che frenano gli acquisti. Dopo
quasi un mese dalPavvio dei sal-
di infatti Federmoda Forli con-
ferma che le vendite sono in fre-
nata e ¢’ una preoccupazione
diffusa tra gli esercenti, oltre che
una estrema prudenza fra i con-
sumatori.

Federazione Moda Italia Forii
in collaborazione con Confcom-
mercio Forli, ha intervistato 30
commercianti del settore per
monitorare ’andamento, a di-
stanza di quasiunmese, deisaldi
invernali 2022, confrontando i
dati con lo stesso periodo del-
I’anno precedente. Estrema-
mente negativii risultati: il 64%
degli intervistati dichiara un
sensibile calo degli incassi; il
20% addirittura registra un calo
dioltre il 40%rispetto allo stesso

periodo del pur non brillante
2021. Scarso il flusso della clien-
tela, che ha comprato solo lo

stretto necessario (dato confer-
mato dal 60% dei partecipantial
questionario), manifestando
particolare attenzione al prezzo
maanche al rispetto delle norme
disicurezzasanitaria.

Basso 'importo dello scontri-
no medio: per il 40% degli inter-
vistati fra 50 e 100 euro mentre
peril 25%risultaesseresottoiS0
euro. Maglieria, capispallae
pantaloniiprodotti piliacquista-
ti. Pessimoil sentimentfraicom-
mercianti: il 68% prevede infatti
nelle prossime settimane di saldi
vendite in ulteriore diminuzio-
ne. I1 77% degli intervistati ritie-
ne che lintroduzione dell’obbli-
go del green pass base per acce-
dere ai negozi da domani, primo
febbraio, causera un calo delle
vendite. Insomma, gli umorinon
sono certo dei migliori, condi-
zionati da una serie di variabili
negative.

«In queste settimane sta pren-
dendo forma la tempesta perfet-
ta - commenta Roberto Vigna-
telli, presidente di Confcom-
mercio Forli e Federmoda For-
li-Cesena -dove agli effetti della
pandemia, che neifattisi concre-
tizzano in un latente lockdown,

CONFCOMMERCIO

si sommano le pesanti ripercus-
sioni di una violenta inflazione,
con un insostenibile aumento
dellematerie prime, dellebollet-
te e con una semi-paralisi del si-
stema di approvvigionamento

merce».

«Stiamo registrando ulteriori
preoccupanti segnali di contra-
zione delle vendite a seguito del-
Pelevata diminuzione dei movi-
menti delle persone e del diffu-
sissimo sentiment negativo che
rallenta ed in alcuni casi inibisce
iconsumi interni, soprattutto gli
acquistidi prodottidimoda, sep-
pur in questo periodo di sconti
~prosegue Vignatelli - Apprez-
ziamo i segnali di sostegno al
settore moda che stanno arri-
vando dal Governo e dalla Re-
gione, non tanto per la consi-
stenza degli aiuti, sicuramente
insufficiente, ma per aver ripo-
sto finalmente attenzione alla
crisi che sta attanagliando ine-
gozi al dettaglio - conclude il
presidente di Federmoda Forli
- e che avra bisogno di inter-
venti strutturali e non episodi-
ci». Gennaio e febbraio non so-
noimesimigliori perl’abbiglia-
mento neanche in condizioni
normali, ma questanno le at-
tuali condizioni stanno gene-
rando un ulteriore peggiora-
mento peril settore.

Superficie 38 %
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Commercio in difficolta

Rincari e pandemia
frenano i saldi
«Tempesta perfetta»

Servizio a pagina 4

£

.

Saldi, partenz falsa
«Incassi in picchiata»

Sondaggio Ascom fra i commercianti: pochi clienti, acquisti col contagocce
Pesano le quarantene e i rincari delle bollette. «<Una tempesta perfetta»

NOVITA

Preoccupazioni anche
per l'introduzione

del Green pass base
nei negozi, che entra
in vigore da oggi

I saldi non hanno fatto ripartire
lo shopping e i negozianti sono
sfiduciati e preoccupati. Un son-
daggio effettuato da Federazio-
ne Moda italia Forli in collabora-
zione con Confcommercio, ha
coinvolto trenta commercianti
del settore. Il 64% degli intervi-
stati dichiara un sensibile calo
degli incassi, il 20% addirittura
registra un calo di oltre il 40% ri-
spetto allo stesso periodo del
pur non brillante 2021.

Dai commercianti trapelano ri-
sultati assai negativi. Scarso il
flusso della clientela, che ha
comprato solo lo stretto neces-
sario secondo il 60% dei parteci-
panti al questionario, basso inol-
tre I'importo dello scontrino me-
dio: per il 40% degli interpellati
resta fra 50 e 100 euro mentre
per il 25% risulta essere sotto i
50 euro. Maglieria, capispalla e

pantaloni i prodotti pit acquista-
ti nel corso delle svendite inizia-
te il 5 gennaio.

«E pessimo il ‘sentiment’ fra i
commercianti - scrive l'associa-
zione - : il 68% prevede nelle
prossime settimane di saldi ven-
dite in ulteriore diminuzione. il
77% degli intervistati ritiene che
I'introduzione dell’obbligo del
Green pass base per accedere
ai negozi da oggi, primo febbra-
io, causera un calo delle vendi-
ten.

In questo periodo si stanno
sommando vari fattori, tutti sfa-
vorevoli agli acquisti. Il Covid
provoca un numero molto alto
di contagiati, che spesso resta-
no in quarantena anche due set-
timane; il perdurare della pande-
mia genera incertezza, che sco-
raggia lo shopping; inoltre i rin-
cari generalizzati di molti pro-
dotti e in particolare it boom del-
le bollette, alleggerisce le ta-
sche di cittadini e famiglie.

«In queste settimane sta pren-
dendo forma la tempesta perfet-
ta, dove agli effetti della pande-
mia, che nei fatti si concretizza-
no in un latente lockdown, si

CONFCOMMERCIO

sommano le pesanti ripercussio-
ni di una violenta inflazione, con
un insostenibile aumento delle
materie prime, delle bollette e
con una semi-paralisi del siste-
ma di approvvigionamento mer-
ce», sostiene infatti Roberto Vi-
gnatelli, presidente di Confcom-
mercio Forli e Federmoda Forli-
Cesena.

«Stiamo registrando ulteriori
preoccupanti segnali di contra-
zione delle vendite a seguito
dell’elevata diminuzione dei mo-
vimenti delle persone e del dif-
fusissimo atteggiamento negati-
vo che rallenta e in alcuni casi
inibisce i consumi interni, so-
prattutto gli acquisti di prodotti
di moda, seppur in questo perio-
do di sconti - continua - . Ap-
prezziamo i segnali di sostegno
al settore moda che stanno arri-
vando dal governo e dalla Regio-
ne, non tanto per la consistenza
degli aiuti, sicuramente insuffi-
ciente, ma per aver riposto final-
mente attenzione alla crisi che
sta attanagliando i negozi al det-
taglio e che avra bisogno di in-
terventi strutturali e non episodi-
Ch»,
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La paura blocca
i saldi: affari

in calo fino al 60%

Orsi e Zuppiroli a pagina10 e 1

Commercio in crisi «Strade e negozi vuoti
Fatturati a picco, mai vista una cosa simile»

L'allarme di Ascom e Confesercenti. Cremonini (Federmoda): «l saldi sono fermi». Il calo degli incassi invernali puo arrivare fino al 50-60%

DOCCIA GELATA

«l primi giorni

di sconti erano andati
bene, ora contagi

e paura tengono

la gente in casa»

di Luca Orsi

Saldi invernali con il freno ama-
no tirato. Peggio. «Sono proprio
bloccati», afferma Marco Cre-
monini, presidente di Federmo-
da Ascom. Via D’Azeglio pedo-
nale, oltre la vetrina, & semide-
serta. «Mai vista una cosa simi-
le», lockdown a parte.

Per i commercianti e una doccia
gelata. Perché «i primi giorni di
saldi erano andati benino, c’era
qualche speranza», commenta
Loreno Rossi, direttore di Confe-
sercenti. L'impennata dei conta-
gi ha congelato la situazione.
Sono tutti d'accordo. «Siamo in
un lockdown di fatto, maschera-
to», sospira Giancarlo Tonelli, di-
rettore di Ascom. Le strade, spe-
cie durante la settimana, sono
praticamente deserte. Centro e
periferia, cambia poco.
«Ristoranti e locali lavorano un
po’ il venerdi e il sabato sera -
spiega Rossi -. Solo clientela lo-
cale. Ma con due sere la settima-
na non ci fai granché».

Un mix di fattori ha causato la
tempesta perfetta che si & ab-

battuta su commercio, ristora-
zione e accoglienza. E se a qua-

rantene, isclamenti, restrizioni,
smart working, turismo azzera-
to e pochi studenti «si aggiunge
la paura del contagio, un senti-
ment negativo che fa stare mol-

ti in casa - commenta Cremoni-
ni -, il conto & servito».

Ed & un conto salato. Salatissi-
mo. Perché i saldi invernali pesa-
no molto sul bilancio di un an-
no. Possono incidere fino a un
quinto degli incassi. «E per ora
siamo al 50-60% del fatturato
previsto in questo periodo», fa
la media Tonelli. Sprofondo ros-
so, poi, per gli alberghi. «Siamo
a una percentuale di occupazio-
ne intorno al 10%», calcola Ros-
si.

Un report di Federmoda (in col-
laborazione con Confcommer-
cio e Iscom Group) mette nero
su bianco la situazione. «ll 64%
dei commercianti intervistati di-
chiara un sensibile calo degli in-
cassi, it 20% addirittura registra
un calo di oltre il 40% rispetto al-
lo stesso periodo del pur non
brillante 2021».

Eppure, come detto, il 5 genna-
io si era partiti bene. «In modo
dignitoso», smorza Cremonini.
«E subito dopo la Befana si respi-
rava un po’ di ottimismo. Che &
durato lo spazio di una settima-
na». Poi, da un giorno allaltro,

CONFCOMMERCIO

la citta si @ spopolata. E ora «si
lavora poco, pochissimon,
Per il settore abbigliamento, di
fatto, si tratta della seconda sta-
gione invernale persa. «Que-
st’anno speravamo in una ripre-
sa delle vendite. Invece abbia-
mo i magazzini pieni», dice an-
cora Cremonini.
«In una situazione di calo dei
consumi e di concorrenza delle
vendite online - avverte Rossi -,
avere saltato due stagioni inver-
nali, che danno fatturati impor-
tanti, & una brutta botta». Pessi-
mismo? «No. Realismo».
Gli scontrini parlano chiaro. Da
una media di 120-130 euro di
spesa, in periodo di saldi inver-
nali, «quest’anno siamo gia sce-
si sotto i 100 euro», calcola Cre-
monini.
Archiviato gennaio, si guarda
al futuro. Secondo gli esperti,
I'ondata di pandemia dovrebbe
esaurirsi a meta marzo. «<Ma i sal-
di, che durano 60 giorni, saran-
no gia finiti il 5», avverte Rossi.
Che a questo punto butta la pal-
la avanti: «Speriamo nella prima-
vera-estate»,
Cremonini guarda a un orizzon-
te pili vicino. «A febbraio - affer-
ma -, i negozi di abbigliamento,
calzature, moda e sport avran-
no ancora un vasto assortimen-
to. E gli sconti saranno ancora
pil vantaggiosi».

© RIPRODUZIONE RISERVATA
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«Prevista un’ulteriore
diminuzione di venditer
E Vintroduzions del Green pass

per accedere ai negozi
=Causera ancora piu disagis

© il report

Indagine Federmoda, con
Confcommercio e Iscom Per il
64% dei commercianti
intervistati, nei primi venti
giorni di saldi si é registrato un
sensibile calo degli incasst: il
20% registra un calo di oltre il
40% rispetto allo stesso
periodo del 2021.

€) Spesa minima

La poca clientela ha comprato
solo lo stretto necessario (dato
confermato dal 60% del
partecipanti). Basso 'importo
dello scontrino medio:

per il 40% degli intervistati &
fra i 50 e i 100 euro, peril 25%
sotto i 50 euro.

€) Pessimismo

11 58% dei commercianti
pravede nelle prossime
settimane di saldi vendite in
ulteriore diminuzione. § 77%
ritiene che l'introduzione
deil’obbligo del Green pass
base per accedere ai negozi
datl't febbraio causerd un calo
delle vendite.

e appelli ai gxwema

Marco Cremonini {Federmoda Ascom)

Loreno Rossi (Confasercenti}

fabbra:o ai <y marz

le associazmm di
caiagcma giudscanc
«insufficienti i ristori

per il commercio pre\;sst ‘
nellultimo decreto
del Governo. ,
Foto: Tonelli (Ascom)
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ALLARME FEDERMODA

«Flop saldi,madal°
febbraio sara peggio»

// pag. 12

Commercio in crisi:
1 saldi hanno fatto flop
eil peggio deve arrivare

| presidente Zanzini: «Oltre il 70 per cento prevede
un ulteriore calo quando sara obbligatorio il green pass»

«ll. COMMERCIO
NELLE NOSTRE
. CITTA
E DESTINATO
& MORIRE»

RIMINI
La stagione dei saldi non porta
alcunsollievo alle casse deicom-
mercianti. Lo denuncia Giam-
maria Zanzini, presidente Fe-
dermoda-Confcommercio. «Se-
gnalinegativi dai primi 20 giorni
disaldie traicommerciantié for-
tissima la preoccupazione - scan-
disce con forza -. Viviamo una
sorta dilockdown mascherato e
cosi il commercio nelle nostre
citta ¢ destinato amorire».

“Slamo In crisb>

«Nonsono segnali positivi quelli
che arrivano dal commercio al
dettagliodel settore moda -com-
menta Zanzini-. A 20 giomi dal-
Pinizio dei saldi invernali di fine
stagione arrivano dati poco con-
fortanti dal sondaggio che Fe-
dermoda-Confcommercio del-
PEmilia Romagna ha sommini-
strato agli associati».

I dati riminesi non si discosta
nodagquellisubase regionale. «I
sentiment e decisamente negati-
vo riguardo a questa finestra d
saldi e incassi per oltre la met:
deicommerciantiinsensibileca
lo, per alcuni anche oltre il 40%
rispetto a un 2021 di per sé nor
brillante. Quello che preoccupsz
ancora di piti & il note-
vole calo dei clienti, a

cuivaaggiunto uno
scontrino sempre pitt
leggero, che da dimo-
strazione del clima di
sfiducia che percepia-
Mo ogni giorno».

Prospettive amare

Insieme a quella dei consumato-
ri, si abbassa la fiducia dei com:
mercianti che per «oltre il 70%
prevedono un ulteriore calo de-
gli acquisti nelle prossime setti.
mane».

A maggior ragione «dopoil 1'
febbraio quando sara obbligato-
rio ’'ingresso nei negozi mo-
strando il green pass» ammoni-
sce Zanzini. «Quello che stiamo
vivendo in queste settimane é di
fatto un lockdown mascherato.
Traicommercianti é fortissima
la preoccupazione per questisal-
di, che dovevano aiutarci a ri-

prendere un po’ di li-
quidita e che invece si
stanno dimostrando
un flop. Contagi, qua-
rantene e limitazioni
lasciano a casa tantis-
sime personeeingiroa
fare shopping c’e dav-
vero poca gente. Se al calo delle
vendite aggiungiamo 'aumento
dei prezzi di bollette e materie
prime e un sistema di approvvi-
gionamento delle merci quasi
bloccato, si capisce bene che la
situazione per le piccole imprese
¢ insostenibile».
Hfuturodel commerciononvi-

CONFCOMMERCIO

ne descritto come roseo. «Nelle
nostre citta € destinato a morire.
Certo, il governo ha stanziato so-
stegni a fondo perduto, ma sono
insufficienti: di questi provvedi-
menti possiamo prendere di po-
sitivo soloil fatto che non sisono
dimenticati totalmente di noi.
Serve mettere in campo un pia-
no di misure strutturali, che va-
dano a mitigare i costi fissiin ca-
po alle aziende e a cambiare il
rapporte con lo Stato e le ban-
che. Continuiamo a chiedere u-
na revisione o ’abolizione degli
Isa, il credito d’imposta sulla
merce del magazzino, ma anche
una pianificazione commerciale
sul piano locale a tutela delle i-
dentita cittadine e del made inI-
taly. Non é piu prorogabile un
confronto conil governoe conle
istituzioni regionali e locali per
una regolamentazione di outlet
e temporary store, cosi come ri-
mane urgente unariflessione
sulle date e le modalita dei saldi
per riuscire a mitigare il grave
impattodelle grandi multinazio-
nali dell’e-commerce nei con-
fronti del commercio al detta-
glio».

Corriere Romagna

Superficie 36 %
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Chieste «misure strutturali» di sostegno

«Saldi, un flop in Emilia Romagna»
Confcommercio: fino a -40% sul 2021

Nei primi 20 giorni di saldi vendite in frenata, tra
pandemia e rialzo delie materie prime. Lo dice la
Federazione Moda ltalia Emilia-Romagna, insie-
me a Confcommercio e Iscom, chiedendo alle
istituzioni «interventi strutturali» di sostegno. Il
64% dei negozi sondati nota un «sensibile calo»
di incassi, il 20% registra un -40% sui saldi 2021.

CONFCOMMERCIO

Superficie 6 %
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«Saldi flop,
incassi a picco»

«Segnali negativi dai primi 20
giorni di saldi e tra i commer-
cianti & fortissima la preoccupa-
zione. Viviamo una sorta di lock-
down mascherato e cosi il com-
mercio nelle nostre citta & desti-
nato a morire. | sostegni statali
sono insufficienti: servono misu-
re strutturali che vadano a miti-
gare i costi fissi in capo alle
aziende e a cambiare il rapporto
con lo Stato e le banchen». Lo af-
ferma Giammaria Zanzini, presi-
dente provinciale Federmoda
Confcommercio. «Sul piano lo-
cale - aggiunge - cominciamo a
pensare un piano del commer-
cio perché senza i piccoli nego-
zi di prossimita sono in pericolo
la anche coesione sociale e sicu-
rezza». Zanzini snocciaola alcuni
dati «per guesta finestra di sal-
di, con incassi per oltre meta
dei commercianti in sensibile
calo, per alcuni anche oltreil 40
per cento rispetto ad un 2021 di
per sé non brillante. Quello che
preoccupa ancora di piu e il no-
tevole calo dei clienti, a cui va
aggiunto uno scontrino sempre
pit leggero, che da dimostrazio-
ne del clima di sfiducia che per-
cepiamo ogni giornoy.

CONFCOMMERCIO
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27 gennaio 2022

Saldi flop in Emilia-Romagna: «Pandemia e caro prezzi frenano gli
acquisti»
L’indagine di Confcommercio: «Per il 64% c’¢ un calo degli incassi e lo scontrino medio & tra i 50 e i 100

euro. [l Green pass dall’l febbraio potrebbe peggiorare la situazioney.
di_ Margherita Montanari

Scarso flusso di clientela e brusca frenata delle vendite. Sono queste le prime reazioni dei commerciati
emiliani ai risultati dei venti giorni iniziali di saldi in regione. A fare un bilancio delle svendite invernali
2022 (termineranno il 5 febbraio, ndr) & Passociazione Federazione Moda Italia Emilia-Romagna che,
in collaborazione con Confcommercio ed Iscom Group, ha sondato le sensazioni di 60 commercianti del
settore, I risultato, secondo gli esperti, non lascia margini di interpretazioni: le vendite in calo

preannunciano il flop dei saldi di gennaio.
Lo scenario difficile che non aiuta gli affari

Una parte della «colpa» va alla pandemia, un’altra al caro prezzi delle materie prime, se gli emiliano-
romagnoli hanno scelto di risparmiare su maglioni, capispalla, pantaloni e scarpe durante i saldi

invernali. Risparmio che porta i negozi ad anticipare la conta dei danni. Il 64% dei commercianti del
settore intervistati riscontra «un sensibile calo degli incassi», un 20% addirittura segnala il dimezzarsi dei
guadagni rispetto allo stesso periodo del gia non eccelso 2021. Lo scontrino medio battuto da due
commercianti su cinque oscilla frai 50 e i 100 euro, e il 25% registra addirittura una spesa media sotto
i 50.

«Stiamo registrando ulteriori preoccupanti segnali di contrazione delle vendite a seguito dell’elevata
diminuzione dei movimenti delle persone e del diffusissimo sentiment negativo», commenta Marco
Cremonini, presidente di Federazione Moda Italia dell’Emilia-Romagna. Aggiungono ulteriori
preoccupazioni le nubi che si addensano sul finale: con ’introduzione dell’obbligo del Green Pass base

per accedere ai negozi (la misura scatta dall’ | febbraio, ndr) il 77% degli intervistati si aspetta un ulteriore

calo delle vendite.
Confcommercio: «La tempesta perfetta»

«In queste settimane sta prendendo forma la tempesta perfetta. Agli effetti della pandemia, che nei fatti si
concretizzano in un latente lockdown, si sommano le pesanti ripercussioni di una violenta inflazione,
con un insostenibile aumento delle materie prime, delle bollette € con una semi-paralisi del sistema di
approvvigionamento merce - aggiunge Enrico Postacchini, presidente di Confcommercio Emilia-Romagna
- Apprezziamo i segnali di sostegno al settore moda che stanno arrivando dal governo e dalla regione,
non tanto per la consistenza degli aiuti, sicuramente insufficiente, ma per aver riposto finalmente attenzione

alla crisi che sta attanagliando i negozi al dettaglio e che avra bisogno di interventi strutturali e non

episodici».
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LA POLEMICA

Le critiche di Federmoda
«Non siamo dei poliziotti»

REGGIO EMILIA. Seicommer-
cianti che abbiamo intervi-
stato sembra abbiamo ac-
cettato abbastanza di buon
grado lintroduzione della
certificazione verde base
obbligatoria per i clientd
che voglio accedere ai acce-
dere ai servizi alla persona,
altrettanto non ha fatto Fe-
dermoda abbigliamento di
Confcommercio  Reggio
Emilia.

Dure infattile critiche del
presidente provinciale, Gio-
vanni Pergreffi: «Green
pass ai negozi di abbiglia-
mento quando si hanno gia
gli ingressi contingentati e
Passurdo ingresso libero
nei supermercati ci sembra
una discriminazione. Fra
gli associati ¢’e un grande
malessere e malumore,
noncipossono scaricare an-
che questaresponsabilita».

Tra l'altro, prosegue Per-
greffi, «gia non ci sono per-
sone in giro che vengono a
fare acquisti: isaldisonosta-
ti disinnescati e non stiamo
lavorando. Aggiungere que-
sti controlli & una forzatura

e mi dispiace veramente
molto che il Governo abbia
preso una decisione del ge-
nere. Cipuo anche stare pe-
rosicuramentenonperine-
gozidiprossimita».

Insomma, € una «discri-
minazione. Gia sembra che
prevalga una distinzione
tra beni giudicati essenziali
e altrino e tranegozi pil si-
curi e altri meno. Cosi siav-
vantaggiano le vendite onli-
ne, fareipoliziotti e control-
larelaclientelanon e unbel
messaggio».

Nel 2020 solo nel comu-
ne di Reggio Emilia (i dati
sono dell’'Ufficio studi della
Camera di Commercio)
hanno chiuso i battenti 13
attivita del settore moda,
quelle cioé che commercia-
no abbigliamento, calzatu-
re e pelletteria. In provincia
questonumerosalea35.La
filiera della moda in citta
385 negozi e in provincia
729 (comprese le nuove

aperture) e nel Reggiano
coinvolge circa duemila ad-
detti.

i RIPRODUZIONE AISERVATA

CONFCOMMERCIO

Giovanni Pergreffi, presidente di Federmada Reggio Emilia

e Drbrt alle Prese con Hsgrecn pass
auderstebento, proecspati dal cetitagh-
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Divieti e quarantene, gelo sui saldi

Poca 'movida’ e nuove regole, la preoccupazione dei negozianti: «Ma controlleremo i Green passi ai clienti»

Tassl 3 pagina 3

Poca 'movida’
e Green pass,
neaozi in affanno

Commercianti preoccupati per i nuovi obblighi
«Controlli difficili, cosi i saldi non saranno d'aiuto»

GIANLUCA ALPI
«Federmoda si muove
per creare un bando
con aiuti dedicati

al nostro settore»

di Gabriele Tassi

Vaccino, una questione di fidu-
cia. Non ¢’e ressa sotto I'Orolo-
gio, né in fila alla cassa per acca-
parrarsi l'ultima occasione con i
saldi. «ll cliente di questi tempi
va coccolato - allarga le braccia
Gianluca Alpi del negozio di ab-
bigliamento Luca’s -, e la regola
del Green pass obbligatorio per
chiungue entri anche in un‘atti-
vita come la nostra di certo non
aiuta». Passaporto verde pronto
a fare un nuovo debutto anche
tra i camerini in febbraio, ma la
scelta del Governo si scontra un
po’ con quello che & il lato prati-
co. «Vaccinarsi dovrebbe esse-
re una questione di senso civico
~ si aggiunge il figlio di Alpi, Mat-
tia -, queste applicazioni, questi
controlli diventano difficili da
gestire per chi ha una piccola-
media attivita. Diventa difficile
servire i clienti e al contempo
controllare anche le altre perso-
ne che entrano, affinché siano
in regola».

Secondo i due Alpi, «chi ¢ acon-
tatto col pubblico € indispensa-
bile che si tuteli con I'immuniz-
zazione. Certo - proseguono gli
imprenditori -, |'obbligatorieta
del certificato fa stare tutti pit

tranquilli». in particolare, secon-
do, Gianluca ci sono diverse in-
congruenze: «Perché dal tabac-
caio posso andare senza, ma
poi, se prendo il caffé lo devo
mostrare?» si domanda. E poi lo
storico negoziante insiste sul
fronte degli aiuti: «Con il caro
prezzi in aumento & fondamen-
tale che arrivino presto. lo dei ri-
stori di marzo non ho nemmeno
visto 'ombra. Fortunatamente -
conclude -, pare che in regione
si muova qualcosa grazie a Fe-
dermoda, pronta a lanciare un
bando per venire in soccorso
delle aziende».

E’ per lalinea dura, Virna Farolfi,
titolare di un negozio in via XX-
Settembre. «Forse il Green pass
obbligatorio sarebbe da esten-
dere a tutti - ragiona -, servizi
considerati essenziali compre-
si: se una persona deve vacci-
narsi non credo lo fard per un
maglione, ma per comprare il
pane si». La titolare non si pone
troppi problemi organizzativi:
«Ho gia scaricato I'appe e confi-
do che non avro problemi. La
mia clientela & tutta piuttosto
‘adulta’ e sono quasi certa che
abbia capito l'importanza
dell'immunizzazione».

Da non dimenticare che chi la-
vora nel settore dell’abbiglia-
mento viene da funghi mesi di
‘serrata’ a causa dei vari cambi
di colore anche nel 2021. Secon-
do Annalisa Andalo, di Paclo
Stock, «il green pass non sara la

CONFCOMMERCIO

soluzione. Servira sollecitare an-
cora di piu la coscienza colletti-
va perché quante pill persone si
vaccining, sperando che l'arrivo
della stagione ci metta del suo».
Tutti (o quasi), lapp di controlio
gia I’hanno scaricata sul cellula-
re: «Non sempre funziona» ha
notato qualcuno. Ci si fanno do-
mande sui possibili investimenti
futuri, magari in apparecchi per
il controllo piu rapidi. «Spero
che possano arrivare aiuti in tal
senso - commenta Enrico Pasot-
ti, di Terza Dimensione -. Soldi
ne abbiamo spesi per gel e bom-
bolette igienizzanti. La sicurez-
za & la nostra prima prerogativa,
ma in un momento di magra co-
si diventa davvero difficile dire
a un cliente 'non entrare’».
Insomma, per tantil‘orizzonte
nebuloso, e per quasi la totalita
degli esercenti la campagna
vaccinale & lo strumento corret-
to per schivare i potenziali colpi
di una nuova crisi. Il Green pass,
invece, convince a meta: a ri-
schio, secondo qualcuno, po-
trebbe esserci la «qualita del
servizio fornito al cliente, pesan-
temente influenzato dai control-
li costanti e obbligatori».
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Certiﬁcato base, ~ «Fase molto delicata,
ecco cosa cambia serve senso civico
Daﬂe unwers;té agh uff;m I Cﬁeﬂﬁ Ci aiuteraﬂnﬁ»
Quando entra in vigore.
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Scattail 1° febbram,

i’obbhgo rigi arda anche

«In un momento cosi
complicato, con le bollette
che salgono e il centro un po’
pil vuoto, diventa davvero

istituzioni di alta difficile dire a un cliente
formazione artistica, di non entrare»
musicalee coreuﬁca e

degh istituti tac:mci -

«ll Pass non sara la soluzione €Y Mattia Alpi
Servira sollecitare ancora di Luca’s

pit la coscienza collettiva

2 uffici Bnanziari perché pid persone si

Scattail 1° febbram - vaccinino, speriamo chela ]
i’obbhgo di avere il green Primavera porti meno contagi»
pass di base per entrare
negli uffici pubbhcn, alla i .
posta, in banca oin uﬁm; @ VirnaFarolfi

fmanzxan. o Artemnisia

6 @aﬁﬁ i %:;mm ‘ o '
anche per mwﬁam «an i continui controlh_

ai r&ﬁgmi o all‘mgresse diventa g!iffxcile
Dal 1 febbralo parte seguire e co9colare i nostri
I'obbligo di Green pass clienti, ma ci adatteremo»

base anche per I'ingresso
nelle attivita commerciali,
ossia nei negozi, per
esempio quelli d; - ‘
abbigliamento. - «Forse il Green pass
obbligatorio sarebbe da
estendere a tutti: se una
persona deve vaccinarsi non
credo lo fara per un maglicone,
ma per comprare il pane si»
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«I saldi? Non hanno piu senso»

»Scarsi affari per i negozianti e nelle vetrine
Sono gia spuntati i primi capi primaverili

ALCUNI OPERATORI
SI'SONO AFFIDATI

Al CLIENTI FIDELIZZATI
PROPONENDO ANCHE
GLI ACQUISTI

SU PRENOTAZIONE

COMMERCIO

MESTRE Non & pil.tempo di rin-
corsa ai saldi, che sono stati de-
cisamente sottotono a causa del-
la pandemia, Green Pass e ora
della guerra in Ucraina. Sulle ve-
trine dei negozi in centro sono
gia apparse le collezioni prima-
verill. “E’ stato un febbraio com-
plicato - cornmenta Marco Cap-
pelletto, titolare del negozio di
scarpe in piazza Ferretto - con-
tavamo nell'allentamento della
presa del Covid, ma & iniziata
una battaglia militare. Sperava-
mo in un finale positivo dei sal-
di, ma le persone hanno ancora
paura”. Da quando é scoppiata
la pandemia, il Duca D’Aosta ha
modificato il rapporto con il
cliente. Questo ¢ fidelizzato e
per acquistare un capo, anche
in saldo, prende appuntamento
in negozio. “Si tratta di un tratta-
mento esclusivo - spiega la diret-
trice del negozio Giorgia Piva -

una manifestazione di affetto ri-
servata al cliente. In questo mo-
do l'acquisto & richiesto, pro-
gramrmato: abbiamo svuotatola
merce invernale in modo mira-
to”. Se la vetrina del Duca D'Ao-
sta & giad addobbata con mani-
chini in abiti colorati, sandali e
“sneakers”, anche passando da-
vanti al negozio “Nana” di Galle-
ria Barcella sono apparsi fou-
lard e camicie primaverili,
Nell'angolo dedicato alle occa-
sioni sono rimasti alcuni abiti
scontati del 70%. “I saldi sono
andati abbastanza bene - rac-
conta Marzia Piovesan, respon-
sabile del negozio - anche se in
calo rispetto al 2019, dopo le dif-

ficolta di lockdown, cassa inte-
grazione e obbligo di Green
Pass”.

MESI DIFFICILI

Come Nana anche Zancanaro
Abbigliamento, negozio storico
della piazza, lavora soprattutto
con la clientela affezionata. “A
febbraio Mestre & stata vuota ~
spiegano Marina e Anna Costan-
tini - anche se la gente ha riem-
pito il centro per il Carnevale,
sebbene i bar fossero pieni, non
entrava all’interno per acquista-
re”. I primi mesi del 2022 sono
difficili anche per Intimissimi,
che si aspettava un maggiore af-

CONFCOMMERCIO

» Confesercenti: «Hanno esaurito la loro funzione
in 2-3 settimane e poi ci sono pandemia e guerra»

flusso fin dalla prima settimana
di saldi. "Abbiamo percepito
che non c'era gente - afferma il
responsabile di alcuni negozi
della catena in Veneto - e abbia-
mo cercato di inserire pian pia-
no la nuova collezione. Dovreb-
be esserci una maggiore promo-
zione da parte del Comune, per-
ché mancano flussi. Il caro delle
bollette costera miliardi alle im-
prese”. Saldi sottotono anche
per Spaccio 5 in via Mestrina.
“Coni Black Friday — dice il tito-
lare Marino Favaretto — e varie
promozioni di stagione, 1o scon-
to perde importanza e andrebbe
eliminato: € solo un'aspettativa,
cheritarda I’ acquisto”.

Parlare oggi di saldi & fuori
tempo per Maurizio France-
schi, direttore di Confesercenti
metropolitana: “Esauriscono la
loro funzione - commenta - in
2/3 settimane, poi c'@ l'effetto
trascinamento. Avvengono sem-
pre troppo presto in piena sta-
gione, e pandemia, guerra e pau-
re hanno ricadute immediate
sulla propensione agli acquisti”.
Sulla stessa linea anche Massi-
mo Gorghetto, presidente
Ascom Mestre: “Anche il setto-
re alimentare & in difficolta - sot-
tolinea - Non si vede pil1 il dena-
rodiprima».

Filomena Spolaor
© RIPRODUZIONE RISERVATA
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Conegliano
Saldi “flop”
«Serve subito
un piano

di rilancio»

I saldi invernali, conclusi ieri,
a Conegliano sono stati un
flop. Diversi { motivi a partire
dalle ripercussioni della pan-
demia, passando per il Black
Friday di novembre per finire
con la poca attrattivita che ne-
ghi ultimi anni ha la citta del
Cima. «Isaldi non soncandati
bene - afferma Maurizio Gi-
bin, presidente di Ascom Co-
negliano - Da anni che non ca-
pitava un gennaio cosi brutto.
Serve un piano di rilancio».
Giraud a pagina XV

Saldi flop, Ascom: «Ora
un piano di rilancio»

» Gibin: «Il 2022 & partito male, da anni » «Con la consulta del commercio ci sono

non si vedeva un gennaio cosi brutto»

IL MANAGER DEL
COMMERCIO LAVORA
A UN PROGETTO

DI RIQUALIFICAZIONE
DEL CENTRO STORICO
E DEI QUARTIERI

CONEGLIANOG

I saldi invernali, che si sono
conclusi ieri, in cittd sono stati
un flop. Diversi i motivi a partire
dalle ripercussioni della pande-
mia, passando per il Black Fri-
day di novembre per finire con la
poca attrattivita che negli ultimi
anni ha la citta del Cima. «I saldi
non sono andati bene - afferma
Maurizio Gibin, presidente di
Ascom Conegliano - 1l periodo
natalizio invece sommariamen-
te bene poi gennaio e fino a meta
febbraio, periodo pessimo. Da
anni che non capitava un genna-
iocosibrutton».

| FATTORI
Secondo Gibin. «'aspetto emo-

tivo legato al Covid ha tolto a
molti la voglia di uscire e fare ac-
quisti. Dalle17 non c’era nessuno
in giro. Il commercio soffre la
pandemia e ora che si comincia-
vano a vedere spiragli di ripresa,
& scoppiata la guerra in Ucraina.
L'aumento dei costi per energia
e gas non creano un clima positi-
vo, di tranquillitd, anche chi non
é in difficoltd economica tende a
risparmiare. Diciamo che il 2022
non é partito bene». I commer-
cianti attendono anche progetti
e proposte per il rilancio dall'am-
ministrazione comunale. «Stia-
mo portando avanti la consulta
del commercio - spiega Gibin ~
ci sono tante idee ma ancora nul-
la di concreto. Stiamo valutando
anche noi di investire dei soldi
nel bando per il commercio, ma
bisogna mettere nero su bianco
un piano di fattibilith. Comun-
que ¢ la parte politica che ha in
mano lo scettro degli investi-
menti».

L'AMMINISTRAZIONE

Dal canto suo I'amministrazio-
ne comunale & in corsa contro il

CONFCOMMERCIO

molte idee ma ancora nulla di concreto»

tempo per progettare il rilancio
del commercio cittadino e non
perdere il contributo ottenuto.
Nel 2020, il Comune si & aggiudi-
cato un finanziamento di 700mi-
la euro a fronte di una richiesta
di 750mila, che dovra essere spe-

so entro il maggio prossimo per
non perdere l'intera somma. «I
termini del finanziamento non si
chiudono a maggio - spiega I'as-
sessore Yuri Dario — il progetto
pud proseguire, ma entro quella
data devono essere stati spesi i
soldi». Un meccanismo burocra-
tico particolare e che non am-
mette eccezioni. I termini per
portare a compimento i progetti
finanziati con quel contributoso-

Coneplive ﬁ

Superficie 36 %
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no stati riaperti e prorogati dalla IL PRESIDENTE

Regione fino alla fine dell'anno, .
visto 'emergenza sanitaria, ma i {4 § ¥
soldi vanno rendicontati entro
maggio. Al momento & stato spe- i
so il 60% della somma. Alcune
opere, quale ad esempio la rota-
toria della zona di San Martino, Viati i
sono gia state completate. 1l con-
tributo servira anche per pagare
il compenso del manager di di-
stretto, Michele Bianco. «Ci ha
presentato una proposta iniziale
~ dice Dario - La prima novita &
che intende utilizzare una nuova
modalitad coinvolgendo diretta-
mente i cittadini». Il manager si
occupera di predisporre un pia-
no di riqualificazione delle aree
dei centro storico e dei quartieri,
con un’attenzione ai locali sfitt],
secondo il bando per la nomina.
Attenzione non solo al centro ur-
bano, dunque, ma anche alle zo-
ne periferiche che fino a questo
momento non sone mai state al
centro dell'attenzione dal punto
divistadlrilancio commerciale.
Elisa Giraud
© RIPRODUZIONE RISERVATA
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Saldi invernali

vendite in calo

«Mail green pass

non ha influito»
trewso 1 calo ¢’é stato ma Federmoda, nel mese di
fortunatamente non cosi gennaio 2022, ogni
pesante come si poteva negozio avrebbe visto
ipotizzare e il green pass ridursi il proprio fatturato
non ha influito sulle di 15 mila euro rispetto a
vendite come alcuni due anni fa. Un dato che
temevano. Tante ombre e moltiplicato per il numero
poche luci nel bilancio di operatori del settore,
delle prime settimnane di porterebbe a mancati
saldi stilato dai incassi complessivi per
commercianti della moda circa 45 milioni di euro. 11
in provincia di Treviso: calo del flusso della
dopo ibuoni risultati dei clientela sarebbe andato
mesi autunnali, si sperava di pari passo: '82% dei
che il trend positivo commercianti rilevano un
proseguisse macosinoné  netto calo mentre solo il
stato. L'indagine, condotta  12% ha riferito di aver
dal gruppo Federmoda di mantenuto le stesse
Confcommercio, ha presenze dell'anno
coinvolto una cinquantina  precedente (anno peraltro
di aziende della categoria pandemico). In questo
(in tutta la Marca sono quadro, non certo roseo, il
3.144 le imprese del presidente di Federmoda,
settore), interpellate Guido Pomini vede
attraverso questionari. La ugualmente degli spiragli
flessione nei ricavi per positivi peril futuro. «Le
quattro negozianti su imprese hanno fatto
cinque, rispetto allo stesso  esperienza e hanno
periodo di due anni fa, cambiato strategie - ha
prima della pandemia, ¢ sottolineato - Molte
statatrail 5% ed il 20% e imprese si sono gia
solo il10% delle aziendeha  preparate al nuovo corso
rilevato una crescita degli post pandemico con
scontrini sui numeri del nuovi approcci alla
2020. Quasi tutti hanno vendita, orientati al
sottolineato come digitale. Si apre un
I'introduzione del green periodo nuovo,
pass anche per i negozi di improntato ad unaripresa
moda non abbia avuto lenta, a maggior sobrieti e
nessun impatto. Secondo alla multicanalita».
una proiezione di Ni.Ce.

@ RIPRODUZIONE RISERVATA
CONFCOMMERCIO Superficie 9 %
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Saldi, il Covid fa perdere 45 milioni d’incasso

Secondo Federmoda durante gli sconti invernali il fatturato di un negozio su due e calato del 20% rispetto al 2020

Quaranticinque milionidieu-
ro persi ai saldi invernali ri-
spetto al pre-pandemia. La
stima di Federmoda Treviso
¢ il piti efficace riassunto del
malessere di un settore che
denuncia gli effett negativi
«dell'incertezza dell’era Co-
vid, quarantene, caro bollet-
te, cambiamenti nelle abitu-
dini e stili di vita, smart wor-
king».

11 sondaggio dell’associa-
zione, pilt in generale, evi-
denzia un calo del fatturato
fra il 20% e il 10% nelle pri-
me tre settimane di sconti ri-
spetto al 2020, andamento
confermatosi a febbraio con
i1 40% del campione penaliz-
zato da una contrazione ne-
gli acquisti del 20%. «Il setto-
re non € ancora uscito dalla
crisi, che sitrascina da prima
della pandemia», sospira Gui-
do Pomini, presidente Feder-
modaTreviso.

11 sondaggio & stato pro-
mosso attraverso due questio-
nari inviati a un campione di
50 associati in due tranche: a
tre settimane dall’avvio dei
saldi e dopo il 6 febbraio, os-
sia dopo il primo weekend
dallintroduzione dell’obbli-
go di Green pass per i negozi.
Gli esiti suggeriscono come
soloil 109%si«azzardiaparla-
re di crescita». La diminuzio-
nenei fatturat, peril 53%de-
gli intervistati, & arrivata al
20% nelle prime tre settima-
ne di saldi. Poi, in febbraio, il
bilancio si & modificato di po-

co. Nel complesso, '80% de-
gli interpellati denuncia cali
frail 5% e il 20% nelle vendi-
te.

Ma, ancor piu significati-
vo, & forse un altro dato pro-
postodaFedermoda: 15 mila
euro in meno di incassi per
ciascun negozio solo in gen-
naio. Il calcolo € presto fatto:
il saldo invernale rappresen-
ta il 20% del fatturato di un
negozio di medie dimensio-
ni, le cui entrate si aggirano
mediamente sui 500 mila eu-
ro. Considerato che il report
pitirecente di Ebicomlab con-
ta 3.144 imprese trevigiane
{fra dettaglio e ingrosso) le-
gate al settore moda (15,3%
del totale del commercio), si
puo stimare una voragine da
45 milioni solo fra gennaio e
inizio febbraio. 1l tutto con-
frontato con il pre-Covid. «Lo
scenario conferma che, suica-
lidifatturato del settore, han-
no inciso varie componenti»,
incalza Pomini, «Dalle miglia-
ia di persone in quarantena
al clima persistente difortein-
certezza, dairincari nelle bol-
lette che hanno obbligato
consumatori e famiglie a ta-
gliare le spese superflue, ai
cambiamenti nelle abitudini
e stili di vita. Penso, ad esem-
pio, allo smart working. Ma
vedo pure segnali positivi: la
capacita direazione del com-
parto e Padattamento a nuo-
viapprocci, basatisumultica-
nalitaedigitale». —

MATTIATOFFOLETTO

Isaldiinvernaliinunnegazio in centro storico
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[ saldi fanno flop
fatturati in calo
persi 45 milioni

SONDAGGIO FATTO
DALLA FEDERMODA
TRA GENNAID

E FEBBRAIO INCASSATO
It 20% IN MENO
«ABITUDINI CAMBIATE»

IL CASO

TREVISO [ saldi non decollano: il
settore fashion ancora immerso
nella crisi. Lo smart working ha
cambiato le necessita. «Oggi le
famiglie vivono all'insegna di
una nuova sobrietd. Vince chi
cambia la logica negli ordinativi
e spinge sul digitale», afferma il
referente Federmoda Treviso
Guido Pomini. E Federmoda ha
cercato di capire il reale anda-
mento dei saldiinvernali con un
mini sondaggio interno condot-
to tramite due questionari som-
ministrati ad un campione di 50
associati a 3 settimane dall'av-
vio dei saldi e dopa il 6 febbraio,
primo weekend di introduzione
del green pass obbligatorio.

LO SCENARIOD

Il quadro non consola: solo il
10% azzarda a parlare di cresci-
ta, il calo dei fatturati varia dal
meno 20% (per il 53%) al meno
10% (per il 12%) nelle prime tre
settimane di saldo, per riconfer-
marsi poi, a febbraio, con un me-
no 20% per il 40% del campione,
meno 10% per il 20% del campio-
ne e meno 5% per un ulteriore
20% delle imprese. In sostanza,

nell'intero periodo dei saldi, una
quota crescente di imprese che
arriva fino all'80% del campio-
ne, dichiara cali variabili tra il
5% e il 20% del fatturato. Si sco-
pre tuttavia che ad incidere sul
deflusso in boutique non ¢ il
green pass. In sostanza il com-
parto fashion, che nella provin-
ciadi Treviso conta 3.144 impre-
se, pari al 15,3% del totale del
commercio della provincia nel
periodo dei saldi dimostra di
non recuperare le posizioni pre-
Covid e manifesta cali, sia di fat-
turato che di pubblico, sensibili.

L'ANALISI

«Se consideriamo - commen-
ta Pomini - che il saldoinvernale
rappresenta, pit 0 meno, il 20%
del fatturato di un negozio me-
dio, possiamo ipotizzare che me-
diamente ogni negozio abbia
perso solo nel mese di gennaio,
circa 15mila euro di incassi che -
moltiplicato per le unita locali -
fa ipotizzare una perdita com-
plessiva per il settore di 45 milio-
ni solo tra gennaio e primi feb-
braio». Sulle motivazioni Pomi-
ni sottolinea per prima cosa le
migliaia di persone in quarante-
na a gennaio e febbraio, rincari
delle bollette che hanno obbliga-
to consurnatori e famiglie a ta-
gliare le spese voluttuarie.
«Grande importanza ha il cam-
biamento delle abitudini e degli
stili di vita, con l'introduzione
dello smart working, dimensio-
ne lavorativa che si sta, in parte,
consolidando»,

E.F.

©RIPRODUZIONE RISERVATA

INDFFICOLTA' | negoziantd non sono soddisfatti: pochi gh affari

Superficie 15 %

DEL CLIENTEC

DIBILE AD ALTRIAD USO £E3CLUSIVO

~
i

ARTICOLO NON



L’Arena
Dir. Resp.: Massimo Mamoli
Tiratura: 30538 Diffusione: 26091 Lettori: 153000 (0003033)

STANGATA PREZZI

A gennaio frenata
dei consumi
L'inflazione
bloccalaripresa

ValeriaZanetti pag.8
OSSERVATORIO CONFIMPRESEEY Verona segna-32% rispetto al 2020 e +119% sul 2021. Inun anno &€ +36%

A gennaio frenata dei consumi
L’inflazione blocca la ripresa

Soffrono in particolare la ristorazione e il ricettivo
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|l retail non food torna sui livelli pre pandemia
Traicanalidi vendita, male i centri commerciali

Valeria Zanetti

®@ L'inflazione gela i consu-
mi nel primo mese dell’anno,
tanto in citta quanto in pro-
vincia. A prevederlo, pochi
giornifa, il presidente di Con-
fecommercio Verona, Paclo
Arena. A confermarlo, 'Os-
servatorio permanente Con-
fimprese-EY che monitora
I'andamento della spesa nel-
la ristorazione, abbigliamen-
to e retail non food e che evi-
denzia una nuova battuta
darresto in un gennaio tor-
mentato dallimpennata dei
contagi e dagli aumenti dei
prezzi e delle bollette.

Italia Gennaio ha chiuso con
consumi in calo a livello na-
zionale del 25,1% rispetto al
pari periodo 2020, ultimo
mese prima dello scoppio del-
la pandemia, che quindi per-
mette un confronto significa-
tivo. Meno opportuno, inve-
ce il paragone con lo stesso
mese 2021, trascorso in un’l-
talia perlopii in rosso e aran-
cione, che evidenzia quindi
un recupero (+62%). Le prin-
cipali criticita appartengono
al retail, che dopo la fiamma-
ta di consumi dell’'ultimo tri-
mestre 2021, accusa gli effet-
ti degli aumenti dei prezzi
chetaglianoil potered’acqui-
sto delle famiglie.

CittaeprovinciaAVeronala
situazione € anche peggiore,

perché rispetto a due anni fa
il gap & negativo per un 32%
(malaripresaé +119% su gen-
naio 2021 e +36% negli ulti-
mi 12 mesi). Situazione analo-
ga nel totale della provincia,
scaligera dove il differenziale
sul 2020 si attesta al -31%,
con una ripartenza degli ac-
quisti del +107% sul gennaio
2021 e del +37% negli ultimi
12 mesi. Ristorazione e ricet-
tivita in particolare crisi.

Ripresa debole «L'ultimo
mese monitorato mostra la
debolezza della ripresa
dell’autunno e rivela il cam-
bio di passo causato da fatto-
ri congiunturali che impatta-
no sulle decisioni di acquisto
delle famiglie e sui conti delle
imprese», afferma Mario Ma-
iocchi, direttore Centro studi
retail Confimprese, «A soffri-
re di pil il settore abbiglia-
mento e accessori, che ha im-
boceato un trend preoccu-
pante. I saldi, partiti male,
non hanno fatto recuperare
ilterreno perso: recrudescen-
za della pandemia, inflazione
e caro energia impattano ne-
gativamente sulla stabilita
dell'economiae gelanola pro-
pensioneallacquisto dei con-
sumatori».

Bene il nonfood Nota positi-
va arriva dal retail non food,
che sembra aver raggiunto i
livelli pre-covid sia su 12 me-
si (-0,2%) sia a gennaio
(+5,3%), mostrando una cer-
ta soliditd nella ripresa. La

CONFCOMMERCIO

pandemia ha infatti compor-
tato cambiamenti senza pre-
cedenti nelle abitudini dei
consumatori, che «<hanno ri-
dotto la spesa per abbiglia-
mento e ristorazione a favore
di altri beni come quelli per
la casa. Significativo che la
spesa per quest'ultima cate-
goria sia rimasta stabile negli
ultimi due anni», precisa Ste-
fano Vittucci, consumer pro-
ducts and retail sector leader
di EY in Italia, «Parte di que-
sti cambiamenti rimarranno
anche quando lemergenza
sara superata definitivamen-
te».

InVeneto Il resto della regio-
ne non va meglio. I consumi
di gennaio, confrontati con
lo stesso mese di due anni fa,
evidenziano un differenziale
del -30,7%, il peggiore d’Ita-
liainun Nordestcheriportai
dati peggiori tra le macroa-
ree nazionali, con una caduta
dei consumi del -28,3%.

Settori e canali di vendita
Tra i settori, male I'abbiglia-
mento-accessori, in caduta
del -38,5% a gennaio 2022
su gennaio 2020 e del
-24,1% negli ultimi 12 mesi
rispetto afebbraio 2019-gen-
naio 2020. Sempre negativa
anche la ristorazione a -18%
a gennaio; -24,3% negli ulti-
mi due anni. Meglio 1l retail
non food (+5,3%; -0,2% sul
febbraio 2019-gennaio
2020).

Tra icanali di vendita, inve-
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Laflessione deiconsumi

registrata incittd a gennaio,
rispetioallostessomese2020e  mem
+119% su gennaio 2021 N

ceil travel si conferma quello
pit in sofferenza con un
-36,6% nel mese, mentre lo
shopping di prossimita ¢ la
destinazione preferita, ma
ancora negativo (-12,9%) ri-
spetto al gennaio 2020.
Trend negativo per i centri
commerciali, che chiudono
al-33%, gli outlet -26,7% e le
strade dello shopping pit: pre-
stigioso -30,9%. ®

Ristorazione Uno dei settor ancora particolarmentsa in crisi

CONFCOMMERCIO

30

1 calo nei centri commerciali
mentre per levendite nelle strade
dello shopping hanno segnato
invece un calo del 30%
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Il caro bol

lette frenai saldi

«Avvio ottimo, ora si rallenta»

Confesercenti e Confcommercio analizzano il primo mese di vendite scontate

Franceschi: «Ridurre durata e posticiparli». Gabriel: «Incognita Green pass»

Sondaggio trai
negozianti del settore
moda: Mestre va
meglio di Venezia
Mitia Chiarin

A quasi un mese dall’avvio
dei saldi nei negozi, prime
analisi da parte delle catego-
rie del commercio. «Vanno
come da previsione, tenendo
conto della situazione in cui
citroviamo. Per fortunail pic-
codella pandemia, con la va-
riante Omicron, & stato tocca-
to dopo i primi dieci giorni di
saldi», dice Maurizio France-
schi, direttore della Confeser-
centd, «che sono quelli nor-
malmente pilt interessanti
per le vendite, poi si va ad
una fase di assestamento fi-
siologico». Ma oltre alla pan-
demia, evidenzia France-
schi, oraunaltro problemari-
schia di incidere pesante-
mente stlla spesa delle fami-
glie per acquisti scontati di
abbigliamento e calzatu-
re.«Non possiamonasconde-
re la forte preoccupazione,
da qui ai prossimi mesi, per i
rincari delle bollette, che per
tutt peseranno sui consu-
mi». Situazione che rafforza
la richiesta di Confesercenti
diripensareil sistema dei sal-
di, riducendolia 15 giorni po-
sticipandoli rispetto all’av-
vio post Epifania di almeno
un mese. Il caro-bollette fre-
na gli acquisti. Problema evi-
denziato anche da Giannino
Gabriel, presidente metropo-
litano e regionale di Feder-
Moda-Confcommercio.
«Non c’@ solo la pandemia
o la prosecuzione dello
smartworking, pesala paura
del futuro causato dagli au-
menti delle bollette di gas e
luce. La situazione delle ven-

diteinsaldoorasié obiettiva-
mente bloccata. Per il com-
mercio si aggiunge l'insoste-
nibile aumento del costo del-
le materie prime e I'inflazio-
neche aumenta».

1l referente di Confcom-
mercioindicaidatidiunson-
daggio tra gli associati. Nel
centro storico di Venezia,
che era arrivato a perdite del
80 per cento peribrand e del
60%perimultimarca, rispet-
toal 2019 pre pandemia, il re-
cupero con i saldi & stato di
circa il 50 per cento. Su Me-
stre, con cali del 40% di ven-
dite, la situazione € meno pe-
sante ma rimane il proble-
ma, evidente, del centro con
tante, troppe, vetrine defini-
tivamente chiuse.

Lo scontrino medio di spe-
sa, continua Gabriel, «viene
indicatotrai60eill0euro».

«QOra ci prepariamo ad un
nuovo intoppo che puo pesa-
re: dal 1 febbraio nei negozi
scattal'obbligo di Green pass
con controlli a campione. E
tanti temono un ulteriore ca-
lo di clientela». Una buona
notizia per il commercio al
dettaglio: lo Stato ha stabili-
to gli indennizzi per le azien-
de fino a 2 milioni di fattura-
to con perdite di oltre il 30%
con I'inserimento del credito
diimposta per il 30% del va-
lore della merce rimasta nei
magazzini. «Unanostra vitto-
ria che & un bene peribilanci
ditanti associati», continuaa
spiegare il referente di Conf-
commercio. Perché gli acqui-
sti di abbigliamento e moda
si decidono un anno prima
della vendita in negozio e
per tanti pesa l'assenza di li-
quidita che si porta dietro, il
rischio chiusura. Gli aiuti di
Stato devono proseguire. —
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Conegliano
Centro citta vuot
A K . .
«Saldi rovinati
dai tanti contagi
al tanti Contagr»
L'ALLARME rimane a casa, ogni famiglia &
— colpita dal problema».

CONESLIANO «Lasituazionecom-  Secondo Gibinil grosso
mercialedi Conegliano & problema riguarda anche la
preoccupante, Chiediamo gestione deisaldi, «I saldi non
presto un incontro con hanno raggiunto obiettivi
l'assessore al commercio per perch@con il black friday ele
trattare tutte le problematiche.  dlverseanticipazioni non sono
I problemi sono ataviciell pitutili. Trovoche queste
Covid sta peggiorando siano formedi
ulteriormente la situazione». degenerazioni
Maurizio Gibin, referente commerciale
mandamentale di Ascom che
Coneglianod cont;ﬁrma la m‘;ﬁﬁag‘o W
situazionedistallogia , s
tracciata leri dal Presidente propriox. Aiﬁ?ﬁi ?ﬁ;‘? f\:ﬁnﬁg{';?n;
Ascom Treviso Federico Anchels. ;‘a‘;t-;ti Ot flir:} o
Capraro. «] saldi non stanno gestione delle A pz; farc nuo
andando pardcolarmente q“arantena‘ HIPIHSO 21 commercio
bene. Da martedi col Green secondo
pass si pregiudica Ascom
ulteriormente 'ingresso in Conegliano,
alcuni negozi. ] problemi di varivista.«Le
Conegliano sono gli stessidi regole sono
Treviso. Da noi va forse anche eccessivee
peggio, néh slamo una citth tante,
viva come il capoluogo» spiega, dovrebbero
disegnando un centro essere
semidesertodove lasituazione  semplificate esburocratizzate.
commerciale si ritiene che lostesso, inazienda vedo mille
debba essererivista. «Una complicazioni e lungaggini
situazione di negativita Queste procedure dovrebbero

assoluta, aggravata da affitti

esosi e tante vetrine spente. Per
questo abbiamo bisognodiun
confronto franco e costruttivo
conl’Amministrazione»,
ribadisce. C'2 necessita di
affrontare, sottoil profilo
tecnico, le tematiche attuall,
«Gennaio ¢ di per s¢ unmese
difficile. St esce dalla grande
onda di Natale e Capodanno.
Lasituazione & oggi aggravata
dalle quarantene:la gente

essere velocizzate, Maorail
Governo ¢ impegnato
nell'elezione del Presidente
della Repubblica: spazio peri
bisognidei territori non ne
rimane«, Gibin conclude
ribadendolarichiesta
personale da parte di Ascomn di
avere unincontro sui temi che
riguardano I'economia sul
territoriocon
I'amministrazione.

Elena Filini
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