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L'ALLARME DI CONFCOMMERCIO A CAUSA DI OMICRON

Donatelli: tante le imprese

che rischiano la chiusura

di Monica Pelliccione
» UAQUILA

«A causa della variante Omi-
cron, le imprese del terziario ri-
schiano una nuova, pesante cti-
si», i I'allarme lanciato dal presi-
dente Confcommercio della pro-
vincia dell’Aquila, Roberto Do-
natelli, che guida anche I'asso-
ciazione regionale. Parlano i da-
ti: 1'80% delle aziende commer-
ciali e turistiche aquilane ha usu-
fruito dei prestiti bancari garan-
titi dallo Stato e, negli ultimi me-
si, la recrudescenza del virus ha
portato a una flessione degli in-
cassi che oscilla tra il 30% e il
40%, nonostante il periodo nata-
lizio e, a seguire, i saldi. «Urgono
misure da parte del Governoy,
dice Confcommercio.

RISCHIO CHIUSURA

«La scadenza della restituzione
dei prestiti erogati dalle banche,
fissata a fine gennaios, spiega
Donatelli, «tappresenta una spa-
da di Damocle per le imprese
della provincia aquilana che,
per '80%, hanno dovuto far ri-
corso a finanziament nel perio-
do pandemico. Buona parte del-
le aziende turistiche e in genera-
le del terziario, con il protrarsi
dell’emergenza, non & in grado
di restituire i soldi ricevuti e H-
schia la chiusurar. La causa vari-
cercata nella mancanza di incas-
si e nell'annunciata ripresa del
mercato, tra fine 2021 e inizio
del nuovo anno, che non si &
concretizzata. «La ripresa non
c'é statan, dice Donatell, «al con~
trario, gli aumenti delle materie
prime dell’energia elettrica e de}
gas hanno aggravato la crisi fre-
nando i consumi delle famiglie,
conuna flessione media degli in-
cassiche sfiorail 40 per centon.
LE RICHIESTE

La Confcommercio lancia un ap-
pello al Governo: «Chiediamo
una proroga dei finanziament,
con lo slittamento temporale
della restituzione delle rate alle

banche», afferma Donatelli, sma
occorrono anche nuovi aiuti per
il commercio e fondi mirati per
il corparto turistico, oltre all'at-
tivazione della cassa integrazio-
ne scaduta a fine 2021». La me-
dia della provincia dell’'Aquila
segue il trend nazionale con il
72% delle attivita che ha registra-
to un calo dei client, il 41% che
ha difficoltd con il personale a
causa delle quarantene e il 21%
con i rifornimenti. Da qui la ri-
chiesta urgente al Governo ma
anche alle istituzioni locali, spie-
ga Donatelli, «di attivare al pii1
presto sostegni per i settori im-
prenditorialt pilt colpiti. Nuovi
indennizzi, moratorie fiscali e
creditizies.

{NUMERI
La maggior parte delle aziende
della ristorazione, dei serviziele
attivita di vendita non alimenta-
ri non vede buone prospettive
per il 2022: per il 53% degli im-
prenditori quest’anno sara co-
me il 2021, se non pil critico.
«Conl'aumento dei contagi qua-
si tutte le attivita hanno registra-
to un nuovo calo della clientela
o hanno dovuto far ricorso allo
smart working», sottolinea Do-
natelli, «una eventuale zona
arancione, con le conseguenti Ii-
mitazioni, porterebbe a ulteriori
erdite di fatturato, oltre a quel-
e gid registrate, tra il 10 e il 20
per cento. Non ci troviamo di
fronte a una situazione estrema
come linizio della pandemia.
Oggi abbiamo armi efficaci, co-
me i vaccini, per affrontare I'e-
mergenza sanitarian, conclude
Donatelli, «ma il pericolo non &
passato e le aziende sono in se-
ria difficoltd: non va assoluta-
mente sottovalutata la nuova
sofferenza del sisterna imprendi-
toriale, che ha affrontato un
biennio di pensanti restrizioni,
di chiusure e attivita a intenmit-
tenza. Servono incentivi e nuove
misure per superare ['emergen-
za economica che si affianca a
quella sanitarian.
CUPRORRIONE REERVATA

Linterno di un'attivitd commerciale

CONFCOMMERCIO
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«Attivita in crisi, servono aiuti»

La Confcommercio chiede al Comune la riduzione della Tari anche per il 2022

® PESCARA

Strade del centro deserte, ne-
gozi vuot e, quindi, vendite,
nonostante i saldi, ridotte al
minimo. Di fionte a questa si-
tuazione, causata dall'impen-
nata dei contagi, la Confcom-
mercio torna a chiedere
all’amministrazione comuna-
le la proroga dell'estensione
gratuita dell’occupazione del
suolo pubblico e una riduzio-
ne “consistente” della Tari an-
che peril2022.

«Purtroppo», sottolinea il
presidente Riccardo Padova-
no, « fradiffusione deicontagi,
quarantene imposte o che le
persone si auto impongono,
siamo entrad di nuovo in una
situazione di stallo economico
che coinvolge in primis turi-
SMO & comImercio.

Sembra di essere di fatto in
lockdown al punto che tante
attivitd, soprattutto nel turi-
smo e nella ristorazione, han-
no deciso di chiudere tempo-
raneamente, mandando in fe-
rieidipendenti. Ecome senon
bastasse ]a pandesmia», aggiun-
ge Padovano, «a rendere tutto
pit difficile ci sono anche il ca-
ro energia e la ripresa dell'in-
flazione che stanno raffred-
dando i consumi. Uno scena-
rio, quindi, che si sta facendo
sempre pill preoccupante».

In un contesto cosi allar-
mante, per I'assoclazione di
categoria, occorrono subito
misure a favore delle attivita
pil: colpite a partire dal rinno-
vo della cassa integrazione Co-
vid e delle moratorie fiscali e
creditizie per arrivare a nuovi
ristori mirati. «A tal riguardo,
fa presente Padovano, «la Con-
fcommercio & in costante in-
terlocuzione con il governo
per arrivare ad un decreto d'ur-
genza in tempi brevi.

Alivello locale, invece, chie-
diamo ai Comuni del territo-
rio, a cominclare da quello di
Pescara, di intervenire sulla fi-
scalitd locale concedendo la
proroga dell’estensione gratui-
ta dell’occupazione suolo pub-
blico e una riduzione consi-
stente della Tari anche per il
2022, Si tratta di misure fonda-
mentali», sottolinea, «per tene-
re in vita tantissime piccole im-

prese»
@df)

CONFCOMMERCIO

n citta vendite ridotte al minimo

ass 3

Addiar & Penmvene

storiea farmacida
s
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Strade,
verso il lockdown di fatto

»Contagi, quarantena e smartworking
desertificano progressivamente Pescara

negozi vuoti

»Un colpo d’occhio che ricorda da vicino
i giorni desolati di marzo-maggio 2020

COLPO ALL'UMORE <L RISCHIO ZONA

COLLETTVO ARANCIONE

E AL COMMERCIO  EIL BOMBARDAMENTO

IN PIENA STAGIONE  DEI DATI NON AIUTANO»

DEI SALDI, AL PALO  DICONO | NEGOZIANTI
DEL CENTRO

MOLTI SETTORI

EFFETTO COVID |

Una citth fantasma, o quasi, in
questi giorni, tra%e vie,ibarei

negozi del centrg. Con il com-
merclo, & proprio il caso didirlo,
che ne fa le spese; Nonostante i
saldj, partiti lo scdrso 5 gennaio.
A farsi sentire, la pandemia da
coronavirus, Faumento della dif-
fusione, le quarantene dei conta-
giati e di chi & in iSolamento per
aver avuto un coptatto con un
positivo, A tutto} si somma il
massiccio ritorno alle smart
working. Un lockflown di fatto,
spontaneo, che ricorda i glorni
tristi di marzo-maggio 2020, «E
un pericdo davvero brutto - at-
tacca sublto Fabrizio Canta, tito-
lare del negozio di abbigliamen-
to Essaouria, su corso Vittorio
Emanuele - e c’® pochissima
gente. Le cose vanno davvero
male. Tutto cid iche riguarda

I'abbigliamento, dal casual al ca-
po elegante & feymo - spiega
Fats) k1]

Canta, che & anch,, respu.sabue
Moda per Conf anato - un
settore dove le spgse sono ridot-
te al minimo estliﬁcui ne stanno
risentendo tutti», L'analisi di

Canta & che la responsabilita va-
da attribuita «al balletto dei nu-
meri che ¢’ intorno a contagi, ri-

coveri e tutto cid|che riguarda
I'emergenza sanitaria. Compre-
se le regole. Per esempio, ora in
Abruzzo c'e 'allatme di entrare
in zona aranciope. Siamo di
fronte ad un bombardamento di
dati che certamenite non aiuta
per una ripresa di una vita nor-
male. La vedoin iera assolu-
tamente negativa p a quanto ho
sottolineato c’é da aggiungere
un altro fattore, relativo al lavo-
ro dei commercianti: se durante
il primo anno, i proprietari dei
locali sono andati incontro ai ne-
gozianti abbassangdo le tariffe di
locazione, ora non lo stanno fa-
cendoin piti».

LO SCENARIO

CONFCOMMERCIO

Nella passeggiata nel cosiddetto
quadrilatero del centro commer-
ciale naturale cittadino, tra ne-
gozi e tavolini semideserti dei
bar, altri titolari di boutique
tracciano uno schizzo sullo sta-
to dell'arte. «[l presupposto ¢
che siamo in piena pandemia,
tanto da influenzare la vita di
futt ~ osserva Enzo D'Ottavian-
tonio, presidente di Federmoda
Confcommercio e titolare di
Ed’o in via Trento, — e quindi an-
che il nostro lavoro. Fino a do-
menica scorsa con l'avvio dei
saldi la fase @ stata soddisfacen-
te, ma da lunedi in poi il lavoro &

Superficie 61 %
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crollato e da tre giorni la citth &
completamente vuota. Perd c'é
da dire questo, che ad oggi in
Abruzzo ci sono mighiaia di per-
sone a casa contagiate e tantissi-
me di queste sono residenti suila
costa. Si sta fermando di nuovo
tuttoe io sono molto spaventato:
se non finisce questo terrorismo
mediatico, la gente non avra
neanche voglia di venire a com-
prare», Idem da Vincenzina De
Sanctis, con la sua gioielleria di
via Firenze, presidente di Feder-
preziosi Confcommercio: «Da
quando sono uscite le nuove
norme - dice - ¢’'é meno gente e
quindi si fa difficolta. C'e anche
il freddo, si, perd alcuni miei

clientisonoacasaconilCovid. E
chi deve ritirare della merce, se
chiamato risponde ovviamente
che non pud venire. Quindi, dav-
vero c’é una percentuale eleva-
tissima di utenza contagiata e
pertanto il lavoro & molto lento.
Non voglio dire che sia come
I'anno scorso, ma ora & pesante
anche perché sono cominciati |
saldi e sono stati molto, molto
lenti tant’é che nessuno si aspet-
tava questa battuta di arresto.
Diciamo che st & lavorato agli
inizi di gennaio e poi all'inizio
dei saldi, dopodiché con le nuo-
veregole e i contagi che sono au-
mentati il viavai & sceso». Diver-
sa la valutazione che arriva da

CONFCOMMERCIO

Francesco Di Luca, collaborato-
re del titolare di Space, aperto
poco prima che la pandemia
prendesse il sopravvento. «Per
quanto riguarda la condizione
attuale, al momento stiamo an-
dando bene ~ sottolinea Dl Luca
- e le vendite sono in crescita. Ci
troviamo bene anche con i no-
stri rappresentanti, tant'’® che
chiediamo sempre plit merce. Il
movimento qui c¢'¢, anche per
via dei saldi. Non nego che un
po’ di paura nelle persone sinoti
e che i casi di Covid aumentino,
perd noi ci siamo rimessi in li-
nea dopo due anni di pandemia,
che pit1 0 meno copre il nostro
periodo dall’inizio dell attivita».

VitodeLuca
& RIPRODUZIONERISERVATA

-
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Primo weekend di saldi, avvio incerto

Sabato mattina centro semideserto, meglio nel pomeriggio. | negozianti: incide il Covid

di Marcella Pace
B PESCARA

Nelle ore serali, la citta anco-
ra vestita a festa con le lumi-
narie natalizie montate ¢ ac-
cese. Il mercatino lungo cor-
so Umberto in piena attivita
e tante persone a passeggio
peril centro.

Di fronte ad alcune grandi
catene, piccole code si sono
create di chi, prima di dedi-
carsi allo shopping, ha dovu-
to attendere il proprio turno
per entrare nel negozio evi-

tando assembramenti. Nelle

ore diurne, invece, lo scena-
rio si @ presentato diverso,
con le vie decisamente pill
vuote e i negozi che hanno la-
vorato meno.

11 primo weekend di saldi a
Pescara, cominciati ufficial-
mente il 5 gennaio, & stato al-
talenante. Come ben diverse
sono anche le opinioni delle
associazioni di categoria.

«Un weekend deludente»,
sottolinea la presidente di

Hprime
weekend di saldl
condizionato
datovid
ecomagl

Confesercenti Pescara Mari-
na Doici. «Sabato mattina si
sono viste pochissime perso-
ne. E anche vero che in gue-
sti giomi tanti ragazzi sono
impegnati insieme ai genito-
ri negli screening per ritorna-
re ascuola, equindilamente
& distolta dallo shopping. Ci
sono poi i rincari sulle bollet-
te e le spese natalizie appena
fatte. Ciononostante», contl-
nua la commerciante, «il sal-
do & un appuntamento che
non si pud eliminare e che &
atteso dalle persone, anche
se non c'¢ piu quella corsa
come avveniva anni fa, Data
lavicinanza conil Natale, noi
cominercianti non possia-
mo cominciare con sconti
troppo elevati. Penso che un
recupero ci sara a fine mese,
quando arriveranno gli sti-
pendi, sperando che anche
lasituazione contagi rientri».

Vede il bicchiere mezzo
pieno Enzo D'Ottavianto-
nio, presidente di Federmo-

CONFCOMMERCIO

da Confcommercio Pescara.
«Siamo soddisfatti», afferma
senza esitazioni. «L'inizio dei
saldi di mercoledi ha permes-
s0 di diluire i flussi di perso-
ne, e questo nel momento
che stiarmo vivendo di pande-
mia ¢ fondamentale per ga-

rantirelasicurezzaditutti.In
questi giorni c'® stata tanta
gente in giro, ma ce n’é mol-

tissima, anche bloccata a ca-
sa perché affetta dal Covid o
in quanto & stata a contatto
con positivi e quindi non &
potuta uscire. Non c'¢ stata
la ressa di altri anni, ma fran-
carnente possiamo stilare un
bilancio buono, ancor pil se
facciamo un raffronto con
I'anno scorso, in cui tra I'al-
tro siamo stati costretti a
chiudere per via delle limita-
zioni. E tutto questo dipende
molto dai benefici che stan-
no portando i vaccini», con-
clude.

ORIPRODUZIONE RISERVATA

Hetavai
disabato
pomeriggio
Ineorso
tmberto

tt pomeriggio
sié popolate
madurante
lamattinata
t'erano poche
persone

[

Superficie 30 %
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Viaais

dlda domam
Tuttii consigli utili
per chi fa gli acquisti

Una vetyina con la merce venduta al saldi

ABRUZZO0>

@ ALLEPAGINE4ES

Da domani

saldi invernali;

i consigli per chi fa acquisti

Due mesi di occasioni e opportunita: i prezzi possono essere ridotti dal 20 al 70%

» ANCHE QUEST'ANNO BISOGNA
FARE | CONTI CON IL COVID

E obbligatorio igienizzarsi le mani

primadi provare i caqi e indo;ssare fa
mascherina anche nei camerini

diMonica Pelliccione

Capi scontati, in vendita a prez-
zi convenienti. Da domani, an-
chein Abruzzo, prendono il via
i saldi invernali che dureranno
fino al 1° marzo.

Una buona occasione per
rinnovare il guardaroba appro-
fittando dei ribassi che oscilla-
no trail 20 e il 70%, soprattutto
in un periodo in cui le vendite
hanno subito una battuta d'ar-
resto a causa del Covid e i ma-
gazzini, in molti casi, sono ri-
masti pieni. La Confcommer-
cio ha stabilito un decalogo
per un corretto acquisto degli
articoli scontati: dai cambi ai
pagament, dai prodotti all'ac-
cesso nei negozl, ecco come re-
golarsi.

SIPARTE. Lo startin Abmizzo &

fissato per domani, 5 gennaio: i
saldi stagionali andrannc avan-
ti per 60 giomi, quando i capi
invernali lasceranno il posto al-
lenuove collezioni primaverili.
La Confcommercio calcola
una spesa media a persona di
119 euro e un giro d'affari tota-
le di 4,2 miliardi di euro. Ma co-
me funziona la macchina dei
saldi? Generalmente, la possi-

»

LE REGOLE DELLA
CONFCOMMERCIO

Il prodotto danneggiato
va segnalato entro 60

giorni, multe per chinon
separa la merce al ribasso
da quella a prezzo pieno

bilita di cambiare il capo dopo
I'acquisto & lasciata alla discre-
zionalita del negoziante, a me-
no che il prodotto non sia dan-
neggiato o non conforme, In
questo caso, scatta V'obbligo
per il commerciante della ripa-
razione o della sostituzione del
prodotto e, se cid non & possi-
bile, della restituzione dePprez-
20 pagato. Il compratore 8, pe-
1D, tenuto a denunciare il vizio
del capo entro due mesi dalla
data della scoperta del difetto.
Maodifiche o adattamenti sarto-
rlali sono a carico del cliente.
PROVE E PAGAMENTL. Far prova-
re i capi in saldo non & un ob-
bligo per il negoziante, che pe-
18 deve accettare carte di credi-
to e bancomat, in quanto van-
no favoriti i pagamenti non in
contanti. Inoltre, i capi che
vengono proposti in saldo de-
V0o avere carattere stagiona-
le o di moda ed essere suscetti-
bili di notevole deprezzamen-
to se non venduti entro un cer-
to periodo di tempo. Il hego-
riante deve indicare sul cartel-
lino che accom| il prodot-
to il prezzo normale di vendita,
losconto eil costo finale.

CONFCOMMERCIO

REGOLE COVID. La pandernia ha
imposto una serie di regole ul-
teriori che commercianti e ac-
quirenti sono tenuti e rispetta-
re anche durante i saldi, quan-
do nei negozi si registra una
maggiore affluenza: occorre
mantenere la distanza di un
metro tra i clienti, in attesa di
entrata e all'interno del nego-
zio, & obbligatoria l'igienizza-
zione delle mani con soluzioni
alcoliche prima di toccare i
prodotti come anche la ma-
schering, che va indossata den-
tro e fuori dal negozio, anche
in camerino durante la prova
dei capi. Gli esercent devono,
inoltre, esporre in vetrina un
cartello che riporti il numero
massimo di clienti ammessi
nei negozi contemporanea-

Superficie 80 %
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mente.
SALDI E PROMOZIONI. | saldi so-
no vendite di fine stagione e ri-
guardano tutti i prodotti che,
se non venduti entro un certo
periodo di tempo, sono suscet-
tibili di notevole deprezzamen-
to. Nei saldi, quindi, & interes-
sata la merce rimasta alla fine
della stagione. Le promozioni,
invece, riguardano alcuni arti-
coli ai (gllali vengono applicati
ribassi di prezzo (generalmen-
te con percentuali di sconto
pil basse di quelle a;:’ﬁ»licate
durante i saldi, dal 10 al 20%)
per agevolare le vendite di un
certo prodotto o, in generale,
nel negozio. I saldi dentrano
nelle cosiddette "vendite
straordinarie” in cui sono in-
cluse tre tipologie di vendita:
saldi, applicati a prodotti di
moda o di carattere stagionale
che sono soggetti a deprezza-
mento se restano invenduti, e
vendite di liquidazione, che
possono avvenire in qualun-
3ue periodo dell'anno per ce-
ere, in poco tempo, i propri
prodotti ma solamente se ci so-
no le seguenti condizioni: ces-

sione dell'azienda, cessazione
dell'attivitd commerciale, tra-
sformazione o rinnovo deij lo-
cali, trasferimento dell’azien-
dainaltro locale.

LE PROMOZIONI. Non sonio vin-
colate ad uno specifico perio-
do dell'anno e avvengono per
un limitato periodo di tempo.
Le vendite promozionali pos-
sono essere effettuate per una
parte specifica dei prodotti
venduti e per periodi di tempo
limitati: sono le singole Regio-
ni a dettare le regole per la di-
sciplina delle promozioni con
P'obiettive di distinguerle dai
saldi e ponendo eventualmen-
te limiti allo svolgimento nei
periodi antecedentf le vendite
di fine stagione {trail15ei40
giomi). In accordo con le orga-
nizzazioni locali dei consuma-
tori e delle imprese del com-
mercio, alle Regioni spetta il
ruolo decisionale sulle modali-
ta di svolgimento, sul periodo
e la durata delle vendite di li-
quidazione ¢ dei saldi e, infine,
sull'adeguata pubbliciti di in-
formazione dei consumatori.

LE SANZIONI. Qualisono le san-

zioni per la violazione delle re-
gole dei saldi? Le diverse nor-
mative regionali che definisco-
no nel dettaglio lo svolgimento
dei saldi, contengono anche le
relative sanzioni applicabili se
non viene rispettata la norma-
tiva vigente. Le violazioni delle
norme in materia di saldi sono
punite con sanzioni che oscilla-
no dai 516 a 3.098 euro (1.032
euro se il pagamento & imme-
diato). Le violazioni indicate
dalle legge, che comportano
l'applicazione di un'ammenda
a carico dell'esercente, sono:
merce in saldo senza cartellino
del prezzo, dove devono essere
indicati obbligatoriamente il
prezzo pieno, la percentuale di
sconto e il prezzo finale, i saldi
fuori dal periodo stabilito per
legge, la mancata separazione
dei prodottiin saldo daquellia
prezzo pieno, che devono esse-
re collocati in uno spazio sepa-
rato, in negozio, indicazioni
obbligatorie poco visibili o
fuorvianti, che potrebbero in-
gannare il consumatore. Infi-
ne, la pubblicitd ingannevole
per |'acquirente sulla tipologia
dellasvenditainatto.

PER CHI ACQUISTA E CHI VENDE

e
| prodotti danneggiati o fallati devono essere ripa
sostituiti dal negoziante

| capi in saldo devono

AT

oggetto di uno sconto sostanziale

| negozianti devono esporre in vetrina il cartel
numero massimo di clienti ammessi in negozio causa Covid

Le sanzioni scattano per merce senza cartellino, saldi fuori
stagione e pubblicita ingannevole

CONFCOMMERCIO

i cliente

i e
avere carattere stagionale ed essere

loche riport il

CHE LO RICEVE - 3014

CLIENTE
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Saldi, attesa tra timori e speranze
«Noi pronti ad accogliere i clienti»

Le attivita sono di nuovo alle prese con le restrizioni anti-Covid e la concorrenza della rete virtuale
C'e anche il tema del centro storico. Mastropietro (Conflavoro): «incentivare gli accessi alla citta»

04-GEN-2022
dapag. 17/ foglio1/2

che dire che stiamo vivendo

no», spiega ancora Savella, «la -
:‘ I;ﬂﬂuﬂano giomate di vacanza dalle tempe- =
nostra organizzazione sta fun-  rature primaverili, con molta i
Restrizioni anti-Covid, rittosiee  zionando e Javoriamo per incen-  gente fuori citta». Roberto Do-
timori, concorrenza dell'on line,  tivare lo shopping nei negozidi  Batelli (Confcommercio) assicu-
difficolta di raggiungere i punti  prossimita Avendouncentrore-  1a comungque che, nell'arco di
vendita e crescita della percezio-  lativamente raccolto, il nosto  questi60 giomi disaldi, si arrive-

ne che I'aumento dei prezzi sia
strutturale e di lunga durata. Al-
la vigilia della stagione invernale
def saldi, 1a strada @ tendenzial-
mente in salita per i commer-

compito & pill facile rispetto al
capoluogo che, invece, vive an-
cora urna realtd piuttosto fram-

.mentata tra centro e periferia,

anche a causa del sisma, Molti

ra a spendere in media 120-130
euro a persona. «Anche que-
st’annon, spiega, «ci tocca vigila-
re sulle false partenze di chi gio-
ca di anticipo e chi non rispetta

ciantl, anche sele cartedagioca-  locali e uffici hannoriapertoari-  le regole. Ma siamo fiduciosi».
re in questi 60 giomisono diver-  dosso del corso, ma la presenza  Ugo Mast: o (Conflavoro
se e seimargini di ripresa, anche ' Pmi) continua a ritenere priori-
rispetto allo scorso gmno, sono  commerclale 2ancoraridottan. tario ripensare le lqglche di ac-
ancora importantl. Il ponte di == cesso al centro storico. «I negozi
Natale ha fatto un po’ da spar-  COMMERCIGESISMA non sono facili da raggiungere»,

tiacque tra una tendenza in cre-
scita, che ha interessato le prime

Prima delterremoto, erano oltre
900 le imprese in centro storico.

ricorda, «e i clienti sono disin-

centvati a venire ad acquista-

B oo, L2 forganizazione SUccssiva notonegoriod: abbighamen-
tp dall'infodemia che ha ha favorito Ia crescita di " to, giudica importante contene-
vaio 0 che ha ac-  ro come L'Aquilone. «Da la Tine. <& vo.
compagnato 'aumento dei con- re la concorrenza on line. «<E ve

tagi.

LE VOCI DEINEGOZIANT!
«Abbjamo registrato una frenata
importante», conferma Riccar-
do Savella, presidente provin-

quell’anno», valuta la direttrice
Valentina Blanchi, «gli aquilani
sono sempre rimasti legati a
questo centro commerciale che
ha rappresentato, comunque la
si veda, un punto di riferimen-
tos. Anche da queste parti si con-

ro che in tanti non rinunciano al
rapporto col commerciante di fi-
ducia, specie nell'acquisto di un
capo da provare in camerinon,
dichiara. «Perd le suggestioni
delia rete sono molte e bisogna

SR SR SR

er strada, sia all'Agujla Eil:u;d bre. «Non possiamo ancorapar-  gnzig di abbigliamento, non na-
Rveuano e questo é?m buon se- ‘l;lre di dati assimilabili alle cifre  sconde la preoccupazione perla
gnale in vista dell’avvio stagiona- e gitavano nel 2019y, sottoli-  sjtyazione, «Proprio nella setti-

le dei saldi». Uno degli obiettivi,
come realta associativa, & quello
di promuovere un’organizzazio-
ne di sexvizi agli associati, in mo-
do da creare attratiiva e affronta-
re la concorrenza on line. «In
realta concentrate come Avezza-

nea, «perd quest’anrio non & mi-
nimamente paragonabile allo
scorso anno, quando le restrizio-
ni erano jori ed eravamo
costretti-a chiudere nel wee-
kend. Le cose in questi ultimissi-
mi giomi non stanno andando
altrettanto bene, ma bisog_na an-

CONFCOMMERCIO

mana di lancio dei saldiv, spie-
ga, «dobbiamo fare i conti con
questa percezione diffusa di pre-
carietd per la situazione sanita-
ria. E questo rappresenta sicura-
mente un deterrente. Mi auguro
chela stessa percezione migliori
nel corso di questidue mesi».

Superficie 48 %
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La citta attende i

.Y W

® [ °
I negozianti: a Natale
¢ L o4
gli affari ancora giu
Il bilancio delle feste: ripartenza timida per lo shopping
In media, ogni pescarese spendera 119 euro per gli acquisti

“ Padovano
(Confcommercio):
penalizzati dallo stop

ailocalidaballo, ora
velocita nei rimborsi

diMarcella Pace
» PESCARA

Cominciano domani i saldi nel
Pescarese e in tutto 'Abruzzo e
dureranno 60 giorni. Lo shop-
pingcon le promozioni, alivello
nazionale interessa oltre 15 mi-
lioni di famiglie. Secondo le sti-
me dell’'Ufficio Studi di Conf-
commercio, ogni persona spen-
dera circa 119 eurc. Una som-
ma leggermente in aumento ri-
spetto ai 111 euro pro capite nei
saldi 2021, ma in diminuzione
dai 140 del 2020. Gli esercentiri-
propongono le loro aspettative
sugE:cquisti scontati, dopo un
Natale di affari non scintillante,
offuscato dalla riaccelerazione
del virus che ha chiuso un anno
fatto di alti e bassi, cominciato
con il segno negativo per le re-
strizioni del pritno semestre, se-
guito dalla ripartenza trf§prima-
vera ed estate trainata dil'alla:-
gamento delle maglie délle limi-
taziont e dal desiderio di un ri-
torno alla socialit.

«Terminata la fase di lockdo-
wn», commenta Gianni Taueci,
di Confesercenti Pescara «c'®
stata una ripartenza timida nel-
lo shopping. I mesi estivi hanno
consegnato una ripresa, che tut-
tavia non & paragonabile agli an-
ni precedenti». Secondo il diret-
tore dell'associazione, sono
cambiate «le abitudini dei con-
sumatori ormal stabilmente. 1
lockdown passati hanno acceso
la voglia di stare insieme e quin-
di di spendere di pity nella risto-
razione, ma hanno anche abi-
tuato i consumatori agli acqui-
sti online», A completare il qua-
dro, dariduzione della capacita
di s_lng e la continua incertez-

arn

za, _.__.sono andati in cassain-
tegrazione e quindi hanno mi-
nori possibilita. Sul piano delle
imprese, poi, c'¢ bisogno di uno
strattone importante sulla defi-
scalizzazione e sull’abbattimen-
to delle tasse». A scontare le con-
seguenze peggiori sono per
Taucci turismo e ristorazione, i
comparti che nell'evoluzione
della pandemia «sono i primi a
subire le limitazioni, con cali di
fatturato significativi. Sicuxa-
mente]'estate & stata importan-
te, cosl come Fautunno dettato
dalla volonta delle persone di
stare in compagnia, ma ricordia-
moci che per recuperare i danni
subiti in passato ci vogliono an-

Tii»,

A riportare un po' di luce sul-
lo scenario economico pescare-
se & stata |'estate. Ne 2 convinto
il presidente di Confcommer-
cio, Riccardo Padovane: «<Dopo
due anni di chiusura, l'infinita
miriade di Dpcm e la confusio-
ne del passato, quando @ arriva-
tala riapertura, abbiame potuto
sfruttare il comparto mare e
quindi abbiamo visto una note-
vole ripresa, superando il 20%
in pil de} 2019. Con Je restrizio-
ni le persone hanno riscoperto i
valori del nostro territorio e i
mare ¢ un anello importante
per il commercio pescarese e
dell'hinterland. Bene anche la
ristorazione grazie alle consu-
mazioni all'aperto, e alle occu-
pazioni del suolo pubblico gra-
tuite garantite dalle amministra-
zioni. Chindiamo perd», eviden-
zia Padovano, «con una nota
stonata: lo stop ai locali da ballo
e discoteche comunicato il 23
dicembre. Non entriamo nel

CONFCOMMERCIO

Vianale
(Confartigianato):
in piazza Muzii,
un’attivita su dieci

non riaprira pil

merito della decisione, ma sulla
tempistica. Cosl come il gover-
no & stato celere nella scelta, al-
lora deve essere altrettanto tem-
pestivo nell'inserire i ristori per i
locali di intrattenimento, pren-
dendo come riferimento gli in-
cassi del capodanno 2019».

«Se rispetto al 2020 il settore
dell’abbigliamento haretto, raf-
frontando con il 2018 parliamo
di perdite che oscillano trail 10
¢ il 30% in meno», analizza Fa-
brizio Vianale, direttore di Con-
fartigianato Pescara, «ad ecce-
zione di chi si @ ingegnato e ma-
gari ha compensato puntando
sulle vendite online o con altre
strategie. Per la ristorazione la
situazione & pit1 delicata. [l vero
dramma si nota dal confronto
con i1 20189. In questo caso par-
liamo di un 25 -50 per cento di
meno, a seconda che siano risto-
ranti o cocktail bar. Nella zona
del distretto di piazza Muezii,
poi, la situazione & anche piit
drammatica. I 10% dei locali
chiudera definitivamente a bre-
ve. Altri stanno pensando di so-
spendere temporaneamente

erché con l'attuale situazione
‘attivitd & anti economica, per
poi valutare cosa fare a primave-
rar.

saldi
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Il flop dei saldi
«Solo le crociere
ci salveranno»

»Viaggio tra i negozianti: «Poca gente»
Confcommercio: «Serve una strategia»

. Neanche i saldi rianimano i bi-

lanci del commercio cittadino.
Se la fase cruciale legata alle
festivith natalizie era gia stata
abbastanza deludente, con i
clienti che avevano concentra-
to negli ultimi giorni prima
della vigilia gli acquistl perire-
gali, la fase successiva, iniziata
lo scorso 5 di gennaio non &
andata affatto meglio. Anzi, a
sentire i feedback degli eser-
centi 1a curva degli incassi, se
possibile si & ancor di pili con-
tratta. Colpa della crisi econo-
mica collegata alla pandemia,
ma anche del covid stesso, che

trattiene a casa tantissime per-
soné, sia i contagiati, sia colo-
roi quali hanno avuto dei con-
tatti con delle persone positive
e quindi devono necessaria-
mente osservare un periodo di
quarantena. Graziano Lucia-
ni, presidente della Confcom-
mercio. «I saldi non ingrana-
no? Non mi sorprende, la crisi
¢ profonda e bisogna interve-
nire per cercare di tamponare
la situazione. Bisogna creare i
presupposti migliori per at-
trarre i crocieristi quando tor-
neranno»,

Apag.33

Anche i saldi deludono

il commercio non si tira su

»Dopo la magra delle feste natalizie  »Luciani (Confcommercio): «Il futuro

nei negozi continua il trend negativo  oramai ¢ appeso al ritorno dei croceristi»

MAURIZIO LOCATELLL:
«NON RIUSCIAMO

A RIPRENDERCI

DAL LOCKDOWN

FABIOLA PONTANL -
«CON QUESTO
NUMERO DI CONTAGI
DI GENTE IN GIRO

gEI. 2020: LA STRADA CE N'E POCA E NOI

IN SALITA» -~

LA CRISI

Neanche i saldi rianimano i bi-
lanci del commercio cittadino,
Se la fase cruciale legata alle fe-
stivita natalizie era gia stata ab-

bastanza deludente, con i clienti-

che avevano concentrato negli
ultimi giorni prima della vigilia
gli acquisti per i regali, la fase
successiva, iniziata lo scorso 5 di
gennaio non & andata affatto me-

glio. Anzi, a sentire i feedback de-
gli esercenti la curva degli incas-
si, se possibile si & ancor di pilt
contratta, Colpa della crisi eco-
nomica collegata alla pandemia,
ma anche del covid stesso, che

‘trattiene a casa tantissime perso-

ne, sia i contagiati, sia coloro i
quali hanno avuto dei contatti
con delle persone positive e quin-
di devono necessariamente os-
servare un periodo di quarante-
na. :

CONFCOMMERCIO

NE RISENTIAMO»
AMAREZZA a

Chvitavecchia

Superficie 32 %
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A Corso Centocelle, una delle vie
di solito pii trafficate dalla movi-
da da acquisti,c’@ un sentimento
di forte amarezza per come stan-
no andando le cose. Maurizio Lo-
catelli, titolare di un negozio di
moda all'inizio della strada non
& molto sorpreso dall’andamen-
to lento degli introiti. «Non mi
aspettavo uno scenario diverso,
anche lo scorso anno & andata al-
lo stesso modo. Da quando & ini-
ziata la pandemia abbiamo per-
50 pilt di 70 mila euro. In pratica
solo con il lockdown del 2020 ¢’
stato un vero e proprio crollo.
Stiamo galleggiando esclusiva-
mente grazie ai clienti abituali,
ma la strada & tutta in salita. Se
non tornera ad incidere il traffi-
co crocieristico sulle nostre ven-
dite la vedo davvero dura». Sulla
stessa lunghezza d’onda & Ondi-
na Maldoni che lavora nello stes-
so settore del commercio. «Il
problema principale & che la gen-
te non ha i soldi per spendere co-
me vorrebbe. Colpa della crisi,
che da quando & iniziata la pan-
demia si & decisamente aggrava-
ta. Penso che bisognera aspetta-
re ancora qualche giorno per ca-

pire se i saldi potranno smuove-
re qualcosa. Credo che i clienti,

quei pochi che hanno la possibi-
lith, abbiano speso molto a di-
cembre, per i regali di Natale e
stiano aspettando i nuovi stipen-
diper tornare a comprare».

Se i saldi di inizio anno, alme-
no per il momento, sono stati un
mezzo flop per Civitavecchia,
I'auspiciodi chi opera nelsettore
¢ quello di “riabbracciare” pre-
sto un movimento turistico de-
gno di questo territorio. Che, &
bene ricordarlo, nell’era pre-pan-
demia, era solito ospitare il pas-
saggio di oltre 2 milioni di.crocie-
ristl all'anno. Di cui almeno 500
mila decideva di trattenersi in
citta e nel comprensorio. Non re-
sta che sperare e lavorare per far-
st trovare pronti quando le cro-
ciere torneranno a viaggiare a

pieno regime verso il Porto di Ci-

vitavecchia. E anche il pensiero
di Graziano Luciani, presidente
della Confcommercio. «I saldi
non ingranano? Non i sorpren-
de, la crisi & profonda e bisogna
intervenire per cercare di tampo-
nare la'situazione. Ho incontrato
di recente il nuovo assessore al

CONFCOMMERCIO

commercio Dimitri Vitali. Ci so-
no delle iniziative da mettere in
campo nel breve periodo e, so-
prattutto, creare i presupposti
migliori per attrarre i crocieristi
quando torneranno. A partire
dall'apertura del varco Fortezza
e dalla possibilita di fare delle
fermate bus al centro della cit-
ta». La crisi finanziaria, il traffi-
co crocieristico congelato ma an-
che T'effetto del virus sulla citta.
Civitavecchia infatti & attualmen-
te una delle realta pill contagiate
del distretto della Roma4. Uno
status che si riflette negativa-
mente sul sistema produttivo. «l
saldi stanno andando cosi cosi -
conferma Fabiola Pontani, che
gestisce un’attivita a Corso Mar-
coni ~ dipende anche dal nume-
roelevato delle persone che deve
rimanere a casa. Ce ne sono trop-
pe, senza dimenticare quelle in
guarantena. La gente gira poco
per strada, la settimana scorsa
quasi pernulla, Almenoquestoé
il trend dellinizio di questo
2022». Che si preannuncia anco-
ra una volta complicato per i pic-
coli imprenditori.
Pierluigi Cascianelli
©RIPRODUZIONE RISERVATA

Alcuni
lienti
inun

negozio
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Ostia,
saldi flop:
perdite
del 50 %

Vie dello shopping deserte e
casse vuote a Ostia e in partico-
lare nell'entroterra del X Muni-
cipio dove la prima settimana
si saldi & stata un flop. A confer-
marlo la presidente di Ascom
Ostia Confcornmercio Litorale
sud, Valeria Strappini. «I nume-
1i parlano chiaro-dice Strappi-
ni — finora abbiamo registrato
perdite del 50 per cento rispet-
to allo scorso anno, anche a
causa dell'alto numero dei con-
tagiati tra i lavoratori e della
quarantena a cui sono sottopo-
st». A Ostla, insomma, gli
“sconti” stannoandandomale.
DiMario all'interno

Ostia, saldi flop: perdite del 50 per cento

»Nell'entroterra del X Municipio attivita commerciali deserte »I commercianti chiedono al Campidoglio azioni congiunte

soprattutto nella zona di Acilia. «I numeri parlano chiaro»

LOMBATTIAMD

UNA BATTAGLIA IMPARI
CON LE VENDITE ONLINE
CHE CONTINUANO
A VINCERE RISPETTO _

A1 NEGOZ! D1 PROSSMIT»
ILCASD

Vie dello shopping deserte e cas-
se vuote a Ostia e in particolare
nell'entroterra del X Municipio
dovela prima settimana sisaldié
stata un flop. A confermarlo la
presidente di Ascom Ostia Conf-
commercio Litorale sud, Valeria
Strappini. «I numeri parlano
chiaro — dice Strappini ~ finora
abbiamo registrato perdite del
50 per cento rispetto allo scorso
anno, anche a causa dell'alto nu-
mero dei contagiati trailavorato-
ri e della quarantena a cui sono
sottoposti». A Ostia, insomma,
gli “sconti” stanno andando ma-
le. Finora i negozi su strada sono
stati penalizzati dal maltempo
dello scorso fine settimana e dal-
le temperature particolarmente
rigide di questi giorni. «Siamo co-
mungue fiduciosi in una ripresa

per il prossimo weekend alimeno
per i le vie dello shopping a Ostia

- aggiunge la presidente Ascom -~
diverso invece il caso dei negozi
dell'entroterra, in particolare ad
Acilia, dove si sta confermandoil
trend negativo di Natale con per-
dife del 30 per cento». A confer-
marlo sono gli stessi commer-
cianti che parlano di strade de-
serte in tutto I'entroterra. I.nego-
zianti di ostia sono convinti che
se il tempo e le temperature sa-
ranno clementi, gia da domani
dovrebbero tornare i clienti an-
che se la spesa media stimata si
aggira intorno a 120 euro. Poca
cosa rispetto.agli anni preceden-
te quando c’era I'assalto all'abbi-
gliamento e agli accessori. «Com-
battiamo una battaglia impari
con le vendite online che pur-
troppo continuano a vincere ri-
spetto ai negozi di prossimita eal
nostro centro commerciale natu-
rale - prosegue Strappini~con la
Pandemia e il lockdown di due
anni fa i consumatori hanno im-
parato ad acquistare in rete con
le consegne a domicilio e ora dob-
biamo cercare di invertire la ten-

denza e riportare le persone nei

negozi». I problemi pit gravi, per

CONFCOMMERCIO

per portare sul territorio manifestazioni per risollevare 'economia

la presidente, sono perd gli au-
menti delle bollette e delle tasse
«che non si fermano e non dimi-
nuiscono in mancanza di incassi
- dice - come Ascom Ostia Conf-
commercio Roma Litorale Sud
chiediamo ad alta voce quali tipi
di aiuti sono previsti. Siamo
pronti al dialogo costruttivo con
le istituzioni che porti a un piano
di rilancio del territorio, inizian-
do con un progetto di promozio-
ne che includa grandi eventi in
accordo con Roma Capitale che
non puo e non deve lasciarci soli.
Dobbiamo strutturare la nostra
citta dignitosamente in modo da
ospitare i turisti internazionali
gia dalla prossima estate, condi-
videndo le politiche di sviluppo
turistico con Roma, - conclude -
ma creando il nostro mercato ed
il nostro bacinoidentitario»,
' Moira Di Mario
* @RIPRODUZIONE RISERVATA

Ostial horale

Quaraniene Atz 2
ervamol pilitan
por e base e

Superficie 15 %
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RIETI

-» apagina 18 Puliti

Saldi, una partenza a rilento

il presidente di Confcommercio Rieti, Leonardo Tosti, prova a fare un primo bilancio della campagna promozionale e delie attivita nel periodo natalizio

Saldi, partenza senza squilli

di Monica Puliti
RIETI

Il Sono ancora lontani i fattura-
ti del 2019, prima che la pande-
mia mandasse all'aria i bilanci
di gran parte delle attivita com-
merciali. I saldi di fine stagione
- che di fine, ormai, hanno poco
o nulla - sono iniziati da meno
di una settimana, mercoledi
scorso, ma con il week end di
mezzo, il primo dal loro avvio,
un bilancio puo essere azzarda-
to.

LONTANI | FATTURATI DEL 2019

“Quest’anno, nonostante le ven-
dite siano andate meglio dell’an-
no scorso, con un pitt 15% di fat-
turato, siamo ancora indietro
del 15% rispetto al giro di affari
registrato nel 2019”, commenta
Leonardo Tosti, presidente di
Confcommercio Rieti-Viterbo e
vice presidente della Camera di

commercio. “leri (domenica,
ndr) abbiamo provato a stare
aperti con i negozi, ma in giro
non c'era praticamente nessu-
no” aggiunge, complici laneve e
il freddo che hanno caratterizza-
to questa seconda domenica di
gennaio. Il fatto che girasse poca
gente in centro fa venire in men-
te gli sforzi messi in campo da
ente camerale, Comune e dioce-
si prima delle feste di Natale per
allestire un programma di even-
ti di tutto rispetto, teso a rivitaliz-
zare il turismo locale. “Non mi
sembra, ma questa ¢ una mia
sensazione, che gli investimenti

fatti abbiano prodotto i risultati
sperati - aggiunge Tosti - nono-
stante le bellissime luminarie, la
Valle del primo presepe (serie di

appuntamenti culturali tra Grec-
cio e Rieti, che hanno visto in
campo anche il Comune di Grec-
cio, ndr) ele altre iniziative orga-
nizzate in citta”.

PRESENZE NEGLI ALBERGHI

La conferma del basso afflusso
di turisti arriva anche dagli alber-
ghi cittadini. “Durante le feste,
I'hotel Cavour é rimasto chiuso
per mancanza di prenotazioni,
I'hotel Serena e Villa Potenziani
hanno avuto il 20% di presenze
legate alla Valle del primo prese-
pe e non e andata bene al Quat-
tro Stagioni e all’hotel Europa”
sottolinea Tosti, segno evidente
che i turisti che visitano la no-
stra citta, quando la visitano, ap-
prezzandone bellezze architetto-
niche e paesaggistiche, non si
fermano poi nelle strutture ricet-
tive locali. Fare sistema, qui co-
me a Terminillo come altrove,
potrebbe essere il modo per in-
vertire un trend turistico che a
guesto comune capoluogo non
ha mai regalato grosse soddisfa-
zioni, a meno che non si fossero
organizzati eventi di rilievo tale
da attirare molte presenze.

CONFCOMMERCIO

Pochi turisti sotto 1 feste

¢

Saidi Primni glomi df vendite promosonall a dlento

Superficie 24 %
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Saldi, piti acquisti nei negozi
e meno online. Ma il Centro soffre

Saldi, inegozi del centro storico soffrono

Meno acquisti online ma i locali nel Tridente sono penalizzati dalla mancanza di turisti

Nonostante la pioggia i ro-
mani non $ono mancati nelle
strade dello shopping: da via
del Corso a via Cola di Rienzo
si & tornati &i controlli delfe
forze dell'ordine per evitare
assembramenti. E, dopo due
anni di pandemia, sembrano
diminuiti gli acquisti online a
favore dei negozi, soprattutto
quelli di quartiere. Il centro
storico, infatti, sembra subire
ancora di pilt i contraccolpo
della crisi anche, dicono i
commercignti, «per le diffi-
coltd di spostamento con la
Zths. apagina 4 Garrone

L]

Nonostante la plog,g}d folld nelk: vie dello shoppmg Lomrolh delle forze dell'ordine

La spesa

Le associazioni dei
commercianti
confermano la media
di 120 euro a persona

La vera novita di questo
long weekend di saldi del
2022 & stata la riscoperta del
negozio. Meno acquisti onli-
e e pit prove di cappotti o di
scarpe «dal vero», come spie-
ga il presidente i Federmoda
Massimo Bertoni: <<Dopo due
anni di pandernia - aggiunge -
la gente si é stufata di acqui-
stare al computer, preferisce
le relazioni umane, avere uno
scambio di vedute sul prodot-
to, e godere di un attento ser-
vizio. Me ’hanno detto gli
stessi clienti». Elo ripetono in
molti: nonostante il tempo in-
certo i romani sono andati
nelle vie dello shopping, al
punto che in via del Corso ed
in via Cola di Rienzo si e tor-
nati ai controlli delle forze
dell'ordine per evitare assermn-
brament. E si conferma una
tendenza: le cose vanno me-
glio nei quarteri che nel cen-
tro storico. «Bene all'Eur, in
Centro si sente di pit 1a crisi»
per Ivan Gabrielli di Pande-
monium. E in quella che é la
meta per antonomasia per i
saldi, Davide Cenci in vig di

ln progressmne

Campo Marzio dicono che
«IManca un 20-30% di fattura-
to imputabile alla mancanza
di turisti stranieri»; in com-
penso, pur di non perdere i
suoi famosi saldi, i romani in
quarantena, stanno facendo i
loro acquisti anche attraverso
le foto su Whatsapp. «La gen-
te ha riscoperto i negozi di
quartiere, soprattutto dove ci
sono stati eventi di attrazio-
ne», per Giovanna Marchese
Bellaroto presidente del coor-
dinamento delle Reti d'im-
presa.

E cosl i commercianti ro-
mani, «anche se i saldi per il
momento continuano ad es-
sere sottotono, soprattutto in
Centro dove é stato difficile
arrivare», come afferma il neo
presidente della Cna (Confe-
derazione nazionale artigia-
ni) Commercio Federico
Mondello, restano piuttosto
fiduciosi. «C'¢ una partenza
lenta ma progressiva», secon-
do i direttore della Confcom-
mercio Romolo Guasco, «in
questi giorni c'é stato un au-
mento delle vendite, Ed ¢ sta-

Partenza lenta main
crescita per le vendite
scontate, lontani i livelli
pre pandemia

to bene iniziare a meta setti-
mana perché cosil'onda di ac-
quisti si & allungata»:e la Con-
fcommercio resta ferma sulla
sua ipotesi di spesa media di
270 euro a famiglia e 120 a
persona. Per il presidente di
Confesercenti Valter Gilamma-
ria « saldi rispetto al 2021 s0-
1o molto positivi: ¢'é stato un
60% in piu di vendite rispetto
I'anno scorso, sempre restan-
do al di sotto della situazione
pre - pandermia. C'é interesse,
speriamo che si vada avanti
cosl. Si sono acquistate so-
prattutto scarpe, circa il 47%,
giacconi, piumini e maglieria.
Ma il centro storico ha conti-
nuato a soffrire», .

Ed é andata bene nei centri
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commerciali all'aperto nei
primi giorni, mentre quelli al
chiuso hanno avuto la loro ri-
scossa ieri con la pioggia. Per
Alessandro Allegri, direttore

Dove

& Seconds

aleund
di Maximo, «i saldi sono stat commercianti
in linea con le aspettative. E l'assenza det
complice il maltempo edipri- turisti stranleri
mi freddi il week end e la do- pasa sugl
menica sono stati in forte cre- acquisti
scitax. File nei primi giorni a soprattutto in
Castel Romano outlet dove si Centro (20-
poteva arrivare anche con un 30%). Bene
servizio di car sharing: «Il alfEure nel
successo & stato superiore alle centri
aspettative - dicono - e l'atten- commerciali,
zione & stata massima, rispet- soprattutto
tando tutte le normative ant allaperto, e in
Covid». via Cola i
Lilll Garrone Rienzo, via del
© RIPRODUZIONE RISERVATA Corsoenei

negozi

Invia di Campo

Marzio

A caccia
dell'affare
Due cittadini
inviaColadi
Rienzo
guardanole
vetrine
congli sconti
{foio Claudio
Guaeiroli)
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Saldi, partenza in sordina
«Quest'anno si spende poco»

»I1 primo giorno non va come speravano »Nei negozi merce scontata dal 30 al 70%
gli esercenti: poca affluenza e acquisti scarsi I commercianti: «Puntiamo sul weekends»

CONFCOMMERCIO: ~ CONTROLL

«LE PREVISIONI ANTI ASSEMBRAMENTI
SONO POSITIVE FIND A DOMENICA
ANCHE SE LINIZIATIVA  VIGIL! PRONTI

HA PERSO LO SMALTO  ANCHE A CHIUDERE

DEGLI ANNI SCORS}»

LA GIORNATA

Quando si dice, un andamento
lento. La prima giornata di saldi
capitolini & partita col freno a
mano tirato, in sordina, Nessun
exploit. Il termine “flop” non
piace molto al commercianti e
agli addett ai lavori, che riven-
dicano «una presenza di pubbli-
coinripresa rispetto allo scorso
anno quando pesava leffetto
pandemia», Ma la corsa alla spe-
sa a costi ribassat non ¢'@ stata,
Ieri mattina, lo scenario delle
vie dello shopping in Centro sto-
rico era quello di negozi con
scarsa, minima, affluenza, no-
nostante le vetrine lanciassero i
numeri delle occasioni, con
sconti dal 30% fino al 50%. Alcu-
nie boutique si spingevano fino
al 70%. Clima non certo rovente.
I romani, insomma, hanno spe-
so poco. Da via del Corso a via
Cola di Rienzo, da corso Vittorio
Emanuele ai vicoli del Tridente,
passando per via de! Tritone.
«Stamattina ancora tranquillo,
le persone passano si, ma entra-
Nno poco - raccontano i commes-
si di un negozio di abbigliamen-
to su via dei Baullari - Ma oggi &
comunque un giorno feriale, ve-
diamo nel week end che succe-
de». Affluenza alta viene regi-
strata in uno dei grandi store di
marchi famosi del Corso, che ca-
lamita anchei turisti stranieri.

IDATI

«Cerchiamo di non fare previ-
sioni del tutto pessimiste», com-
menta Romolo Guasce, diretto-
re di Confcommércic Roma,
che rilancia il dato previsionale

LE STRADE

di una spesa di 270 euro a fami-
glia per questi saldi romani di
inizio anno. «Negli anni le previ-
sioni sul campione di Roma si
sono rivelati efficaci: la spesa di
270 euro per famiglia segna un
leggero aumento che la dice lun-
ga - riflette Guasco - Le persone,
ciog, si aspettano che ci sia pill
movimento nonostante la pan-
demia e la variante Omicron»,
Certo, lo start & andato a rilento:
«Ricordiamo, pero, che la spesa
dei saldi  strutturalmente in di-
minuzione - osserva Guasco - si
compra sempre di meno perché
ormai tra acquisti online, il
black friday e le vendite promo-
zionale in vari momenti dell'an-
no, i saldi hanno perso la forza
attrattiva che aveva dieci anni
fa. Insomma, vedo pit1 un ottimi-
smo, non di maniere, ma di so-
stan_za», L
Stesso scenario sull’Appia
Nuova e sulla via Tuscolana, da
viale Libia a via di Boccea. 1 via
vai delle persone lungo i marcia-
piedi & quello di routine. I nego-
zi non fanno il pienone. Non si
vedono file fuori dalla porta. Le
regole anti-Covid impongono
mascherine, distanziamento e
gel igienizzante. «<Ma ¢’2 ora un
interesse nuovo ad acquistare
nei negozi e non pit solo online
- commenta Valter Giammaria
presidente Confesercenti Roma
-Segno chela gente vuole torna-
re allo shopping vero e proprio,
nonostante il periodo pandemi-
co. Il dato stimato di spesa & di
circa 150 euro a persona. Nel no-
stro sondaggio ¢ emerso che il
47% dei romani vuole comprare
scarpe, i1 45% acquistera capi di
maglieria, il 26% cerca capi spal-

la importanti. Ed & qui che si
concentra la ricerca dell’occa-
sione, Ma il dato pii interessan-
te & che il 30% delle persone cer-
cailnegozio, vuole un ritorno al
commer o di vicinato, di quar-
tiere, di fiducia».

LE REAZIONI
E i commercianti che dicono?
«QOggi & un giorno feriale in fon-
do - commentava jeri una com-
messa di piazza Re di Roma - |
saldi solitamente partivano di
sabato, guest’anno la partenza
di mercoledi & in fondo una no-
Vitd. Speriamo nel lungo week
end di ponte festivo». E se oggi,
nel giorno della Befana, le previ-
sioni meteo potrebbero ancora
rallentare lo shopping, da doma-
nila corsa ai saldi potrebbe scat-
tare per il fine settimana. Pron-
to allora il piano sicurezza pre-
disposto dal Campidoglio che
prevede presidi di controllo anti
assembramento nelle principa-
li vie del commercio capitolino.
Nel centro storico ingressi sca-
glionati all'occorrenza e distan-
ziamento nelle code ai negozi.
Nessuna sospensione, perd, del-
la Ztl peril Centro.
LauralLarcan

D RIPRODUZIONE RISERVATA

Superficie 45 %
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Saldi Il primo giomo di sconti ha fatto registrare una buona affluenza nelle vie dello shopping € nei centri commerciali

di invernali, partenza incoraggiante

S

~» apagina 27

I negozi delle principali vie dello shopping e i centri commerciali affollati nonostante le restrizioni e i controlli anti-Covid

Buona partenza per la stagione dei saldi invernali

Confcommercio Rieti

“Per ora confermato il trend
positivo registrato a Natale”

RIETI

R Un avvio superiore alle aspet-
tative nonostante le restrizioni
per la pandemia dilagante. E’ par-
tita anche a Rieti nel pieno rispet-
to delle norme anti-covid la sta-
gione dei saldi invernali. Quet'an-
no mai cosi attesa da reatini e
commercianti. Tanta la gente che
ha affollato le vie dello shopping e
i centri commerciali a caccia
dell’affare. Le vendite scontate in
tutte le attivita del territorio porte-
ranno i consumatori a spendere
circa 120-150 euro a persona in
media durante le 6 settimane di
sconti. Un giro di affari complessi-
vo che in tutta Italia dovrebbe por-
tare un movimento economico di
circa 4,2 miliardi di euro secondo
le stime di Confcommercio. “Ul
60% delle imprese del commercio
al dettaglio - spiegano da Conf-
commercio - ritiene che il nume-
ro dei clienti che entreranno in

negozio per i saldi non sara molto

diverso da quello dello scorso an-
no ma c¢'¢ anche una piccola mi-
noranza in cui prevale ancora un
pessimismo diffuso sull’andamen-
to degli affari”. In citta, come det-
to, I'avvio & stato certa-

mente positivo: “Tantala

gente che si & soffermata

a dare una occhiata alle

vetrine o che non hanno

perso tempo a fare acqui-

sti per non perdere le oc-

casioni - ha spiegato Leonardo To-
sti -. 11 trend & lo stesso di quello
registrato a Natale ma vedremo
come proseguira a compinciare
da questo lungo weekend”.

e
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Saldi, partenza in sordina
«Quest’anno st spende poco”

» 11 primo giorno non va come speravano »Nei negozi merce scontata dal 30 al 70%
gli esercenti: poca affluenza e acquisti scarsi | commercianti: «Puntiamo sul weekend»

CONFCOMMERCIO: CONTROLLI

«LE PREVISIONI ANT! ASSEMBRAMENT
SOND POSITIVE FINO A DOMENICA
ANCHE SE L'INIZIATIVA VIGIL! PRONTI

HA PERSO LD SMALTO ANCHE A CHIUDERE
DEGLI ANN! SCORSI» LE STRADE

-

4i una spesa di 270 euroa fami- la importanti. Ed & qui che si
LA G‘URNMA glia perpguesti saldi romani di concentra, la ricerca dell'occa-
/Quando —si_ -d-i-ce n andamento {nizio anno. «Neghi anni le previ- sione. Ma il dato pil1 interessan-

sioni sul campione di Roma si teéche i130% delle persone cer-

sono rivelati efficaci: 1a spesa g el negozio, vuole un ritorno al

270 euro per famiglia segna un %%ﬁ“ﬁrﬁ?u‘é;;’mmamv di quar-
h y »,

exploit. 11 rermine “flop” non leggero aumento chela dicelun

place molto ai commerciant € ga-riflette Guasco-Lepersone.  LE REAZIONI

agli addetti al lavori, che riven- cioz, si aspettano checisiapilt g i commerciant che dicono?
dicano «una presenza di pubbli- movimento nonostante la pan-  «Oggi & un giorno feriale in fon-
<o in ripresa rispetto allo scorso demia e la variante Omicrors do - commentava feri una com:
anno gquando pesava Teffetto  CEI® lostarte andatoarilento:  messa di plazza Re di Roma - 1
pandemia». Mala corsa alla spe- «Ricordiamo, pero, chelaspesa  saldi solitamente partivano

sa a costi ribassati non C'& stata. ¢ saldi@ strutturalmenteindi-  sabato, questanno la partenza
leri mattina, 10 scenario delle minuzione - osserva Guasco. sl di mercoled s in fondo una no-
vie dello shopping in Centro sto- compra sempre di meno perche  vit. Speriamo nel lungo week
rico era quello di negozi con ormai tra acquisti onliné, il end di ponte festivor. E se oggi»
scarsa, minima, affluenza, no- black friday e le vendite promo- nel giorno della Befana, le previ-
nostante le vetrine lanciasseroi gionale in vari momenti dell’an- sioni meteo potrebbero ancora
aumeri delle occasioni, con 1o, i saldi hanno perso la forza rallentare lo shopping, dadoma-
sconti dal 30% fino al 50%. Alcu- attrattiva che aveva dieci anni nila corsa ai saldi potrebbe scat-
ne boutique si spingevano fino faInsomma, vedo piiun ottimi-  tare per il fine settimana. Pron-
al 70%. Clima non certo rovente.  Smo, non di maniere, ma di s0- to allora il piano sicurezza pre-
1 romani, insomma, hanno spe-  Stanza». ) disposto dal Campidoglio che
so poco. Da via del Corso a via Stesso scenario sullAppia prevede presididi controlloanti
Cola di Rienzo, da corso Vittorio  Nuovaé sulla via Tuscolana, da qssgmbramento nelle principa-
Emanuele ai vicoli del Tridente, viale Libia a via di Boccea. 11 via Ii vie del commercio capitolino-
passando per via del Tritone. vai delle persone lungo1i marcia- Nel centro storico ingressi sca-
P tamattina ancora tranquillo, piedi & quello di routine. Inego- Sionatl all'occorrenza e distan-
Je persone passano s.maentra-  ZiDon anno il pienone. Non si ziamento nelle code ai negozi-
no poco - raccontano i commes- vedono file fuori dalla porta. Le Nessuna §OSPCDSXOHE, pero, del-
% di un negozio di abbigliamen- regole anti-Covid impongono laZ¢l peril Centro,

to su via dei Baullari - Ma oggie mascherine, distanziamento € LauraLarcan
comunque un giorno feriale, ve- gel igienizzante. «Ma c'g oraun ©RIPRODUZIONE RISERVATA
diamo nel week end che succe- interesse nuovo ad acquistafe

de». Affluenza alta viene regi- nei negozi e non pii1 solo online

lento. Laprima giornatadi saldi
capitolini & partita col freno a
mano tirato, in sordina, Nessun

<trata in uno dei grandi store di - commenta Valter Giammari2
marchi famosi del Corso, che ca- presidente Confesercenti Roma
lamita anche i turisti stranieri. -Segno chela gente vuole torna-

re allo shopping vero € proprio,
DAL nonostante il periodo pandemi-
«Cerchiamo di non fare previ- co. 11 dato stimato di spesa edi
<loni del tutto pessi mister, com- circa 150 euro a persona. Nelno-

stro sondaggio € emerso che il
47% deiromani vuole compraré
scarpe, i1 45% acquistera capi di
maglieria, il 26% cerca capi spal-

menta Romolo Guasco, diretto-
re di Confcommercio Roma,
che rilancia il dato previsionale

CONFCOMMERC\O Superficie 45 %
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La stagione mvernale degh scont1

Saldi, la partenza é stata soddisfacente
Prevale la fiducia nonostante i contagi

BUONI RISCONTRI
ANCHE IN PROVINCIA

NANDO TOSTI:
SPERIAMO
DI RECUPERARE

GLI SCONTI .

UN 20 PER CENTO  PRATICATI

RISPETTO ALLO
SCORSO ANNO

IL PRIMO GIORND 8

Al via ieri anche in provincia i
saldi, fondamentali per tante at-
tivita economiche del territorio,
che sperano cosi di spingere i
consumi nelle prossime sei setti-
mane. L'esordio della stagione
degli sconti, in un giorno feriale,
& stato in linea con il periodo pre-
cedente, con i commercianti che
si aspettano ora molto dal week
end che sta arrivando.

Vincenzo Cattani, titolare d1
Cattani Moda, da Rieti si dice
soddisfatto per le prime ore di
saldi. «Teniamo conto che tra i
positivi e le varie quarantene c'é
molta gente che sta a casa, quin-
di di clienti in giro ce ne sono si-
curamente meno, ma per il mo-
‘mento va bene, Guardando al fu-
turo sono abbastanza fiducioso,
speriamo che il covid ci dia un
po’ ditregua».

I commercianti credono in que-
sta ripartenza, anche se, ossér-
vando 'aumentare dei contagi,
‘la fiducia rischia di croliare.
«Speriamo di recuperare alme-
no un 20 per cento in pilt rispetto
allo scorso anno ~ dice Leonar-
do Tosti, pre31dente di Conf
commercio Lazio Nord - Que-
sto ci riporterebbe in due o.tre
anni ad avere i fatturati che Cera-
no prima della pandemia. Ma le
speranze non sempre sono la
realta. Lo scorso anno non € an-

VANND DAL 30

data bene. Stiamo lavorando in
sicurezza, sanificando spazi e
merce. L'appello di Confcom-
mercio & di comprare in citta,
per cercare di reggere questa si-
tuazione difficile, che non per-
mette di tornare su giri d'affari
importanti che consentono una
sopravvivenza tranquilla».
«Stavolta siamo pit1 ottimisti del-
lo scorso anno - dice Claudio
Cecchetelli, direttore del Cen-
tro commerciale Perseo - Nes-
suno di noi si sarebbe mai aspet-
tato di vivere ancora la pande-
mia, ma mentre lo scorso anno
tra chiusure e zone rosse i saldi
erano stati pressoché nulli, que-
st'anno speriamo in una stagio-
ne migliore. Nej primi quattro
mesi dello scorso anno abbiamo
avuto una percentuale dei giorni
di chiusura dei negozi superiore
al 52 per cento. O'ggi siamo sem-
pre aperti e insieme allo shop-
ping natalizio e ai saldi abbiamo
offerto la possibilita di fare shop-
ping tramite lanostra app, conla
quale si partec1pa all'estrazione
di una crociera al giorno. Un mo-
do per incentivare le vendite, ol-
tre ai vari sconti che i 29 negozi
propongono e che vanno dal 30
al 70 percento»,

Una-stagione che parte con in-
certezze all'orizzonte, una su tut-
te, 'aumento dei contagi. I dati
sono preoccupanti, ma i titolari
delle attivita commerciali garan-

CONFCOMMERCIO

AL 70 PER CENTO

tiscono l'osservanza di tutte le
norme che tutelano consumato-
rie collaboratori:

Per i saldi valgono le regole di
sempre, tra i clienti in attesa di
entrare all'interno del negozio
occorre mantenere ladistanza di
un metro, igienizzazione delle
mani con soluzioni alcoliche pri-
ma di toccare i prodotti e indos-
sare la mascherina anche in ca-
merino, durante la prova dei ca-
pi. «In molti prima delle feste
hanno deciso di aspettare i saldi
- commenta Orietta de] negozio
Gina Calzature di Passo Corese
- Con il fatto che purtroppo sono
troppo vicini al Natale e la gente
non & andata da nessuna parte,
ci aspettiamo una situazione
molto calma, anche a causa dei
tanti casi di positivitd. La gente
esce il minimo indispensabile,
noi andiamo incontro ai clienti
che vengono tutto I'anno, abbia-
mo un occhio di riguardo per lo-
ro, facciamo dal 20 al 50 percen-
to di sconto. Siamo solo all'ini-
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zZio, la speranza e di proseguire
bene», «All'outlet abbiamio i sal-
di tutto I'anno - spiegano da Noi
Sport di Passo Corese - ma nel
primo giorno dei saldi € venuta
pilt gente del solito in funzione
del fatto che arriva I'Epifania e
dopo i giocattoli si pensa a regali-
ni anche nel settore abbiglia-
mento. Abbiamo venduto molte
cose per bambini, anche indu-
menti per andare sulla neve, per
piccoli e grandi, pensierini utili»,
«Sémbra di camminare su un
terreno minato - dice Marina
Gentile titolare di Riflessi, pro-
fumeria allinterno del centro
commerciale I1 Corso ad Amatri-
ce ~ Anche qui sono molti i posi-
tivi e le persone in quarantena.
Pensando al Natale, quest’estate
avevo immaginato uno scenario
totalmente diverso, invece non
ne siamo ancora fuori. Con il co-
vid ho comprato meno, aspette-
rd ancora qualche giorno e poi
sconterd quello che & rimasto
nel settore pelletteria. Per la pro-
fumeria invece abbiamo da sem-
pre uno sconto del 20 percento
sul prezzo di listino. Un'ribasso
che dura tutto I'anno, da prima
del terremoto, grazie al fatto che
acquistiamo direttamente la
maggior parte della cosmetica e
riusciamo ad ottenere ottimi
prezzi, apprezzati dai nostri
clienti, molti dei quali arrivano
da Roman.

Daniela Melone
‘ ©RIPRODUZIONE RISERVATA
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Si comincia domani: prima volta in un giorno infrasettimanale

Saldi al via, i commercianti;

«La spesa media? 120 euro»

e o agglunge 1l presidente della n aHostimento
Gl seettict gmoenﬁ‘g)h:é Siprevede che
Céechicriticata {ammaria, «e tuiscono ta maggiar parte
stagione delle mﬁm I dei romani si
' neentrers

svendite NOStOP che  gido non demorde mai ed sl scarpe
fa calare l'interesse consumatori li aspettano per (47%) seguito

T mmmamm :hrsant;)lg, dalia maglieria

siamo.

iniziano anche nelLazio  che si sono regalati

i saldi, per la prima volta pensierini». Solo
non durante un weekend ma po’ pii pessimista il
in un giomo . presidente di Federmodda
infrasettirnanale, E, perd, Ia Massimo Bertoni: «(1sono
vigilia della Befana ed i glastaﬂtmppisconne .
negozianti romani guardano promozioni peraltro vietati
con attesa a questi 5 giomi dal Testo unico regionale -
che in pratica costituiscono dice - ma non essendoci i
un lungo ponte. Si fanno i controfti accade di tutto: dai
primi conti: secondo la messaggi sul telefonino, alle
Confeommercio i romant lettere: tutto guesto sta
spenderanno una media di deponenmando Yattesa». Chi
120 €Uro a persona; un po’ invece & decisamente
pill, secondo la Confesercenti ~ pessimistaéDavid
che parla di 150 euro, Sermoneta, preskiex}te di
Quest'ultima ha effettuato plazzadispagnaevia
anche una ricerca su quali Frattina: «Non ci aspettiamo
saranno i capi di nuila di buono - afferma - si
abbigliamento pitvenduti, e~ iniziatoafargliscontia
sivadallaspesaprevistaper ~ novembre, chi doveva
le scarpe che sara il 47%, comprare ha comprato. Non
seguita dalla magtieria con il cisono tanti soldi in giro e si
45%, e dalla camiceria con il spende una sola volta, Per di
30%. Ancora: secondo la pit in centro mancano ghi

‘mercio interessano stranieri, che costituivano un
circa un milione e mezzo di buon 30-40% degli acquisti. E
famniglie romane. [ non bisogna mai dimenticare
commercianti partono quindi  ¢he gli eventi non ci sono
con qualche aspettativa, pti>. E sia Confcommercio
nonostante i templ, «Li- che Confesercenti hanno
aspettano soprattutto i negozi chiestoa!smdacodirivede;e
che, rispettando le regole, per questoperiodo ghi orari
non hanno fatto vendite della Ztl: «Speriamo che il
promozionali», afferma il Comune i venga incontro -
direttore della conclude Masstmo Bertont -
Confcommercio Romolo tanti negozi del centro si
Guasco, «mavapure dettotra 5000 indebitati per
blackfriday e varie l'evento ha mseguhvlaﬂivitainquem
perduto di “appeal”». «I sakii
SONO sempre attesi», LI Garvone
© RPRODUZIONE RISERVATA
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Mercoledi partono
i saldi inverna
Commercio Secondo Confcommercio
ogni persona spendera 119 euro

Un’occasioneperi
consumatori per fare
acquisti convenientie
per gli operatoridi
contenere lacrisi

s In un periodo in cui 'incer-
tezza regna sovrana, restano
comungque degli approdi certi
a cui fare riferimento per tor-
nare arespirare un po’ di “nor-
malitd”. Uno di questiésenz’al-
tro il periodo dei saldi inverna-
li, che quest’anno, nel Lazio,
inizieranno mercoledi prossi-
mo.

Secondo le stime dell’Ufficio
Studi Confcommercio, anche
quest’anno lo shopping dei sal-
di interessa oltre 15 milioni di

Tutto pronto per la partenza dei saldiinvernalinel Lazio

famiglie e ogni persona spen-
dera circa 119 euro, per un giro
di affari di 4,2 miliardi di euro.
Commentando I'inizio dei sal-
di invernali il presidente di Fe-
dermoda, Renato Borghi ha
sottolineato che «dopoisegna-
li di ripresa registrati in stagio-
ne, nonostante le molte preoc-
cupazioni per il Covid-19, gli
ineludibili incrementi dei
prezzi fanno di questi saldiuna
importante risposta degli ope-
ratori commerciali al conteni-
mento dell’inflazione e un’op-
portunitd per i consumatori a
caccia dell’affare e per oltre 15
milioni di famiglie italiane de-
siderose di concedersi un rega-
lo di moda e soddisfare un desi-
derio dopo tante restrizioni».

s

CONFCOMMERCIO

Secondo Borghi, «& un’ecce-
zionale occasione anche per
consolidare lo shopping sotto
casa nei negozi di prossimita
dove fiducia, relazione, servi-
zio, prova e consegna istanta-
nea unitamente al prezzo di
saldo fanno propendere i con-
sumatori per un acquisto nei
punti vendita delle nostre cittd
edei nostri centri. Levendite di
fine stagione sono sempre una
straordinaria opportunita peri
consumatori ma per noi com-
mercianti servono per avere li-
quidita rinunciando ai margi-
ni nelPauspicio perd che possa-
no aiutare afartrovare una sta-
bilita di cui tutti abbiamo biso-
gno».e

© RIPRODUZIONE RISERVATA
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Nei giorni dei saldi si salvi chi puo
«Partenza choc, peggio del 2021»

Paura e aumento dei contagi frenanc lo shopping della prima settimana: -10% delle vendite
«Era andato meglio per Natale. In questi ultimi giorni calo in tutti i settori, compreso I'abbigliamento»

1L NATALE

Meglio durante le
festivita. «Conla
vendita di dolci
tornati di nuovo ai
livelli pre-Covid»

di Maurizio Gennari
ANCONA

Il commercio come le monta-
gne russe. Si & passati nel giro
di nemmeno una settimana dai
sorrisi al pessimismo cosmico
perché la stagione dei saldi non
& partita come nelle previsioni,
anche rispetto al 2021. Una sto-
ria generalizzata che corre con
poche eccezioni da Gabicce fi-
no a San Benedetto. «Perché si
sta viaggiando, rispetto allo
sCOrso anno, intorno ad un me-
no 10 per cento, mentre sta sa-
lendo un po’ I'e-commerce che
infatti & in crescita del 2,5 per
cento» dice Amerigo Varotti di-
rettore di Confcommercio Mar-
che Nord. «Tra i fattori che stan-
no incidendo - continua - un
po’ la paura, 'aumento dei con-
tagi ed anche il fatto che molte
persone, in previsione degli au-
menti della luce e dal gas, stan-
no molto pil attenti a spendere.
Davanti ai negozi di tutti i tipi
non c¢'é la solita fila. Molta caute-
la negli acquisti anche con i
prezzi stracciati».

Una visione che si trova in accor-
do con quella di Alessandro Bia-
giola, presidente di Confeser-
centi per la provincia di Macera-
ta. «C'e stata una certa ripresa,
genalizzata, nei centri storici na-
turali come per esempio Porto

L'E-COMMERCE

Salgono le vendite
online. «Ad incidere &
il fatto che ci sono
sempre sconti perche
ci sono meno tasse»

Recanati ed anche nel macerate-
se durante il Natale - dice - ma
adesso tanti colleghi segnalano-
che si sta procedendo nell’ambi-
to di un sottotono. Questo lo si
percepisce un po’ per tutti gli ar-
ticoli e per tutti i settori, com-
preso l'abbigliamento».

Uno dei comparti ad essere an-
dato meglio durante queste fe-
stivita & quello dei prodotti dol-
ciari a km Q. E chi rende l'idea
delle montagne russe & sicura-
mente Gabriele Giampaoli che
guida 'omonima industria di fa-
miglia di Ancona, it maggior pro-
duttore delle Marche nell’'ambi-
to dell'industria dolciaria. «Direi
che sotto Natale con i panettoni
siamo andati benissimo perché
abbiamo avuto un risultato del
15 per cento in pil rispetto allo
scorso anno, attestandoci ai li-
velli pre-covid e quindi al 2019.
Nonostante tutto s’é percepito
da parte delle persone la voglia
di tornare a sorridere, la voglia
di stare assieme. Adesso invece
il mercato si sta nuovamente
calmando, anche perché tutte
le materie prime sono rincarate
benché non tutti gli aumenti sia-
no stati scaricati sul cliente fina-
le dato che una parte ce li siamo
accollati noi. Poi, bisogna an-
che considerare che e tornata
di nuovo la paura per la pande-

CONFCOMMERCIO

FRENI( ALLE VENDITE

«La pandemiae la
previsione degli
aumenti di luce e gas:
ecco i motivi per cui
le persone stanno pit
attente a spendere»

mia. Diciamo che per noi & anda-
to molto meglio il Natale rispet-
to a questo periodo di saldi».
Un filo di ottimismo maggiore ri-
spetto all’area nord della regio-
ne arriva da Ascoli Piceno dove
il presidente di Confcommercio
Fausto Calabresi dice: «Non ci
stiamo aspettando grandi cose
anche perché le persone sono
molto attente nello spendere,
ma ¢'é la voglia di fare I'affare,
questo si. Magari un capo non
comprato a dicembre lo si ac-
quista ora che costa meno. Ma
sicuramente non si stanno fa-
cendo i fuochi d'artificio. Per il
momento, parlando con gli as-
sociati, diciamo che siamo leg-
germente sopra alla spesa che
& stata fatta nel corso del 2021,
ma niente di particolare. Ad inci-
dere poi & anche il fatto che or-
mai gli sconti ci sono tutto l'an-
no e che chi acquista online ha
di fatto comprato con con lo
sconto». «Comunque, nonostan-
te tutto - conclude Calabresi -
diciamo che questa stagione
dei saldi sta iniziando un po’ me-
glio rispetto allo scorso anno.
Chi meglio e chi peggio? L'elet-
tronica tira sempre, calmoinve-
ce il settore dell’abbigliamen-
to».
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«Bilancio positivo
solo per i panettoni»

di Confcommercio
Marche Nord.
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Saldi al via ma pochi se ne accorgono
«Troppe offerte e ormai tutto 'anno»

‘Modello da rivedere tra black friday e shopping online. Confcommercio e Confesercenti: «Piccoli da premiare»

IL COMMERCIO

PESARO Niente ressa, niente fi-
le come eravamo abituati a ve-
deretant anni fa: sono iniziati
i saldi a Pesaro (il periodo fis-
sato dalla Regione Marche va
dal 5 gennaio al primo mar-
z0), ma l'affluenza & ancora
minima. Quello che dovrebbe
animare la passeggiatain citta
inun mese un po’ pit tranquil-
lodopo le frenesie degli acqui-
sti natalizi, fa fatica a manife-
starsi: complice la pandemia,
ma anche le troppe iniziative
di sconto effettuate durante
'anno quando ogni occasione
& buona, specialmente per lo
shopping online, di richiamar-
si al black friday di novembre.
Insomma I'andamento dell'av-
vio é lento, senza fretta. «Le
prime impressioni sono di
molta tranquillita, - afferma
Alessandro Ligurgo, direttore
provinciale Confesercenti -
ma speriamo bene. Al di la di
tutte le possibili previsioni, io
mi sento pit che altro di dare
dei consigli alla clientela: fida-
tevi dei nostri negozi perché
sonoe tutti stra-sicuri, non ab-
biate pauradi truffe, soprattut-
to nei vostri negozi di fiducia.
La regola impone che i nego-
zianti debbanoindicare anche
il prezzo originale di vendita,
la percentuale e il prezzo scon-
tato. La differenzaconl’online
€ quella di poter avere la mer-
ce sottomano, poterla toccare
€ provare, sicuramente un mo-
tivoin pili per scegliere un ne-
gozio»,

Nessunapanacea

Ma i saldi non sono affatto la
panacea di tutti { mali, come
osserva Davide Ippaso, segre-
tario Confcommercio di Pesa-
ro: «!i problema Covid sta mo-
dificando completamente le

nostre vite: jo mi auguro che
vadano bene, perché servono
agli operatori per alzare la te-
sta dopo due anni di pande-
mia, ma i saldi non sono in
grado di risolvere i problermi».
Secondo Ippaso infatti, «il sal-
do ha perso molto della sua

funzione negli anni, dopola li-
bera circolazione delle vendi-
te promozionali, fatte in qual-
siasi momento, a partire dai
vari black friday. Un uso e abu-
so di vendite promozionali ha
creato confusione, soprattut-
to quando i saldi arrivano a
nemmeno 20 giornidall'inizio
della stagione invernale. Molti
clienti chiedono gia a dicem-
bre lo sconto e la non vendita
della merce a prezzo pieno, co-
me pensiamo possa aiutare
un settore gia in ginocchio che
deve rientrare nei costi di ge-
stione, di tasse e contributi?».
Attualmente, il negoziante ha
imparato a premiare di pit il
cliente, in un rapporto di fide-
lizzazione con chi gli ha dato
fiducia durante 'anno: «or-
mai esistono vendite promo-
zionali tutto 'anno, o per un
motivo o per l'altro, senza con-
siderare la concorrenza sleale
con internet: se Amazon pa-
gasse le stesse tasse dei nego-
zianti non avrebbe sicuramen-
te quei prezzi». Ma Ippaso sot-
tolinea anche una recente
brutta abitudine: «Alcuni van-
no nei negozi a provare i capi
per poi acquistarli su internet
ela trovo una grande mancan-
za di rispetto. Personalmente
amodareisoldiachiconosco,
a chi so che mi garantisce la
qualita: preferisco premiare
chi, con il proprio sorriso e
professionalita, é in grado di
consigliarmi. E questa abitudi-
ne non ho nessuna intenzione
diperderla».

Elisabetta Marsigli

© RIPRODUZIONE RISERVATA
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L centro di Pesaro, neiriquadri Davide Ippaso e Alessandro Ligurgo
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Saldi invernali,
ecco quanto valg

Circa sei italiani su dieci
approfitteranno dei saldi
invernali per fare
acquisti, un giro

d’affari che nelle Marche
conta 180 milioni di euro.
Il budget di spesa
destinato a

questo immancabile
appuntamento, secondo
il centro studi
Confcommercio Marche,
oscillera trai260 e 290
euro per famiglia. L'80%
dei consumatori
intervistati

considera i saldi
un’importante occasione
per rinnovare il
guardaroba in un’ottica
strategica, alla ricerca
dell'affare.

CONFCOMMERCIO Superficie 6 %
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Al via gli attesi saldi stagionali
«Ma c’¢ un’atmosfera di crisi»

Il pessimismo di Arzeni di Confcommercio: <Poche aspettative, chiuderanno altri negozi»

LA PREVISIONE

FANO Iniziano oggi i saldi,
un’occasione per i consumato-
ri di rinnovare soprattutto il
guardaroba con abiti invernali
e per i negozianti di incentiva-
re le loro vendite il cui anda-
mento si é rivelato piuttosto
flaccodurante il periododi Na-
tale. Al direttore della Conf-
commercio Marco Arzeni ab-
biamo chiesto: quali sono le
aspettative? «Non credo, pur-
troppo, cheisaldi programma-
ti in questo periodo, possano
salvare — ha evidenziato - il
commercio fanese. Si prospet-
ta una spesa media che si aggi-
ra sui 120 euro, del tutto insuffi-
ciente per risollevare le azien-
dein crisi. Considerando tutti i
fattori emozionali che si so-
vrappongono 'uno l'altro, a
partire dalla pandemia, dall'au-
mento delle bollette e dalla si-
tuazione occupazionale, riten-
gochela gente nonsia disposta
aspendere grosse cifre».

Non ritiene che la determi-
nazione dei saldi subito dopo
Capodanno limiti anche le spe-
se che solitamente caratteriz-
zano il periodo delle festivita?
«Si, sicuramente! Tanto pi1
che noi, come Confcommercio
abbiamo pil: volte chiesto di di-
lazionare I'inizio dei saldi, pro-
prio perché troppo sotto le fe-
ste; se si pensa poi che I'inver-
no, come temperatura, non ¢
ancora incominciato, difficil-

mente i consumatori saranno
motivati a fare i loro acquisti.
Purtroppo il tutto rientra in un
accordo Stato Regioni ed & mol-
to difficile ottenere qualcosa di
diverso. L'accordo, infatti, pre-
vede che si parta tutti insieme
per evitare possibili discrimi-
nazioni tra regione e regione.
Nel nostro territorio accadeva
che moiti andavano a fare com-
pere in Romagna, perché li i
saldi incominciavano prima
chenelle Marche».
Purtroppo il 2022 si & aper-
to con il brutto spettacolo di
molti negozi sfitti e di vetrine
chiuseanchenel corsodi Fano;
molte attivita durano solo po-
chimesi, sperare nella stabilita
si considera un'utopia? «Una
volta i negozi erano gestiti dal-
le famiglie che si trasmetteva-
no Yimpresa da padre in figlio,
ora questo succede raramente.
Un problema ¢ il ricambio ge-
nerazionale, ma un problema
& anche la redditivita, cosi co-
me la concorrenza che provie-
ne sia dalla grande distribuzio-
ne che dal commercio sul web.
Un tempo erano le stesse fami-
glie che curavano la qualita dei
loro prodotti, Fano un tempo
in questo si distingueva, oggi
prevalgono le catene industria-
li e tutto viene parificato. A pro-
positodeinegozi chiusi, iosard
pessimista, ma credo che il lo-
ro numero aumentera nei
prossimi mesi». )
Massimo Foghetti
© RIPRODUZIONE RISERVATA
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il via oggi

Iniziano i saldi:
caccia agli affari

nei negozi

Si parte con le svendite invernali:

le linee guida di Confcommercio

A pagina 8

Iniziano oggi i saldi invernali di fine stagione

Caccia agli affari

nei negozi

Le linee guida

di Confcommercio

Al via da oggi i saldi invernali
di fine stagione. Ad Ascoli, co-
me nelle Marche, si parte dun-
gue in un prefestivo consideran-
do che domani e 'Epifania. Se-
condo le stime dell'ufficio studi
Confcommercio, anche que-
st’'anno lo shopping delle sven-
dite interessera oltre 15 milioni
di famiglie e ogni persona spen-
dera circa 119 euro, per un dgiro
di affari di 4,2 miliardi di euro.
Sempre secondo Confcommer-
cio il manuale per un acquisto si-
curo & il seguente: la possibilita
di cambiare il capo dopo che lo
si & acquistato & generalmente
lasciata alla discrezionalita del
negoziante, a meno che il pro-
dotto non sia danneggiato o
non conforme. I compratore &
pero tenuto a denunciare i vizio
del capo entro due mesi dalla
data della scoperta del difetto.
E ancora, la prova dei capi é ri-
messa alla discrezionalita del ne-
goziante, le carte di credito de-
vono essere acceitate, i capi
che vengono proposti in saldo
devono avere carattere stagio-

nale ed essere suscettibili di no-
tevole deprezzamento se non
venduti entro un certo periodo
di tempo, c’é l'obbligo per il ne-
goziante di indicare il prezzo
normale di vendita, lo sconto e
il prezzo finale, le modifiche efo
adattamenti sartoriali sono a ca-
rico del cliente, salvo diversa
pattuizione. In tempi di Covid
come quello attuale si aggiungo-
no, perd, anche le seguenti re-
gole: mantenimento della di-
stanza di un metro traiclientiin
attesa di entrata e all'interno del
negozio, obbligo di igienizzazio-
ne delle mani con soluzioni alco-
liche prima di toccare i prodot-
ti, obbligo di indossare la ma-
scherina fuori dal negozio, in
store e anche in camerino, e ob-
bligo di esposizione in vetrina di
un cartello che riporti il numero
massimo di clienti ammessi nei
negozi contemporaneamente.

l.c.

CONFCOMMERCIO

Ascoli

El==H=El

Buttava | vaccink: medico in carcera

Superficie 21 %
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Oggi cominciano i saldi
«In calo del 12% i clienti
interessati agli acquisti»

Una spesa media di 120 euro a
testa e un giro d'affari comples-
sivo di 180 milioni. Questo il bi-
lancio tracciato da Confcom-
mercio in vista dell’avvio dei sal-
di nelle Marche, previsto per og-
gi. «Ci sono stati segnali di ripre-
sa registrati in stagione, nono-
stante le numerose preoccupa-
zioni dovute al propagarsi della
pandemia - spiega il direttore
generale Massimiliano Polacco
-. Gli incrementi dei prezzi regi-
strati fanno di questi saldi un'im-
portante opportunita per i con-
sumatori a caccia dell’affare e al-
lo stesso tempo una leva strate-
gica degli operatori commercia-
li per combattere linflazione.
Pud trasformarsi in un’importan-
te occasione anche per rafforza-
re e consolidare lo shopping sot-
to casa, nei negozi di prossimita
dove la fiducia diventa elemen-
to distintivo e di scelta. Per gl
operatori commerciali i saldi di
fine stagione servono per avere
maggiore liquidita rinunciando
magari ai margini desiderati in
un’ottica di stabilitd aziendale. |
numeri sono lontani da quelli
pre-crisi: oggi rispetto a genna-
i0 2020 i consumatori interessa-
ti all’evento risultano il 12% in
meno. Sul dato pesano da un la-
to l'incertezza e |la preoccupa-
zione della variante Omicron e
dall‘altro la concorrenza deri-
vante dalle promozioni prenata-
lizie e natalizie con particolare ri-
guardo al Black Friday di fine no-
vembre».

CONFCOMMERCIO

Superficie 9 %

DATA STAMPA

ARTICOLO NON CEDIBILE AD ALTRI AD USO ESCLUSIVO DEL CLIENTE CHE LO RICEVE - 3023

10



05-GEN-2022
dapag. 11/ foglio!l

iResto de Carlino

Dir. Resp.. Michele Brambulla
Tiratura: N.D. Diffusione: 5411 Lettori: 56000 (0003023)

www.datastampa.it

Caccia all'affare

Scocca l'ora dei saldi invernali
Tutti i consigli per gli acquisti

Al via da oggi i saldi invernali
di fine stagione, che
durereanno fino al 1° marzo. In
provincia, come nelle Marche,
si parte dunque in un
prefestivo considerando che
domani & I'Epifania. Secondo le
stime dell’ufficio studi
Confcommercio, anche
quest’anno lo shopping delle
svendite interessera oltre 15
mitioni di famiglie e ogni
persona spendera circa 119
euro, per un giro di affari di 4,2
miliardi di euro. Sempre
secondo Confcommercio il
manuale per un acquisto sicuro
& il seguente: la possibilita di
cambiare il capo dopo che lo si
& acquistato & generalmente
lasciata alla discrezionalita del
negoziante, a meno che il
prodotto non sia danneggiato o
non conforme.

I compratore e pero tenuto a
denunciare il vizio del capo
entro due mesi dalla data della
scoperta del difetto.

E ancora, la prova dei capi &
rimessa alla discrezionalita del
negoziante, le carte di credito

devono essere accettate, i capi
che vengono proposti in saldo
devono avere carattere
stagionale ed essere
suscettibili di notevole
deprezzamento se non venduti
entro un certo periodo di
tempo, c’é I'obbligo per il
negoziante di indicare il prezzo
normale di vendita,

lo sconto el prezzo finale, le
modifiche e/o adattamenti
sartoriali sono a carico del
cliente, salvo diversa
pattuizione.

In tempi di Covid come quello
attuale si aggiungono, perd,
anche le seguenti regole:
mantenimento della distanza di
un metro tra i clienti in attesa di
entrata e all'interno del
negozio, obbligo di

T dll
igienizzazione e e mani con
soluzioni alcoliche prima di
toccare i prodotti, obbligo di
indossare la mascherina fuori
dal negozio, in store e anche in
camerino, e obbligo di
esposizione in vetrina di un
cartello che riporti il numero
massimo di clienti ammessi nei
negozi contemporaneamente.

CONFCOMMERCIO

Superficie 15 %
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Nelle Marche

Via ai saldi

La spesa prevista
e di 120 euro
per famiglia

Luminati nel Fascicolo Regionale

L'ora dei saldi: un giro di affari da 180 milioni

Nelle Marche scattano domani. Le organizzazioni del commercio sono ottimiste: «Prevediamo una spesa di 120 euro a famiglia»

MALEDETTA PANDEMIA

«ll Covid ha rallentato
gli acquisti di Natale,
ora c’é la possibilita
di ripartire bene»

di Luigi Luminati
ANCONA

Dopo un Natale in sordina il set-
tore del commercio punta sui
saldi che partono nelle Marche
da domani. «La pandemia ha ral-
lentato il settore del commercio
per la fine dell'anno, manon cre-
do che la situazione pesera allo
stesso livello anche per i saldi.
C’e voglia di acquistare capi pre-
giati, in particolare cappotti».
Massimiliano Polacco & il diret-
tore regionale di Confcommer-
cio: «Nelle Marche, per i saldi
prevediamo - aggiunge - una
spesa pro-capite di circa 120 eu-
ro, per un giro di affari comples-
sivo di 180 milioni di euro. Gli in-
crementi dei prezzi registrati
fanno di questi saldi un’impor-
tante opportunita per i consu-
matori a caccia dell’affare e allo
stesso tempo una leva strategi-
ca degli operatori commerciali
per combattere [I'inflazione».
Per Roberto Borgiani, direttore
Confesercenti Marche, ¢'@ una
certa attesa: «Ci sono grandi
aspettative, anche se credo che
chi ha potuto anticipare gli
sconti lo ha fatto, magari con un
piccolo importo. D'altra parte
pesera anche il fatto che stiamo
vivendo una stagione che tarda
a farsi invernale. E il covid ha
gia avuto il suo peso per Natale.
Vedremo dai prezzi degli scon-
ti, che devono essere veritieri e
non scendere sotto il 30% sui
prodotti nuovi, come si evolve-

SOTTO CASA

ra questa fase commerciale.
D’altra parte lo scorso anno di
questi tempi era tutto chiuso,
serrato».

H direttore di Confcommercio,
Polacco ha gia incassato la delu-
sione di Natale: <A ottobre noi
avevevamo dei sondaggi che ci
facevano ipotizzare un finale
d’anno a livello migliore anche
rispetto alla primavera-estate.
Invece da inizio dicembre abbia-
mo avuto I'esplosione del covid
e una frenata generale. Poteva
andare meglio Natale, pero &
stato tutto condizionato dalla
pandemia. Al confronto con il
2019 siamo al 30-35% in meno.
Se con i saldi teniamo sul
10-15% andra benissimon.
«Intanto i saldi possono trasfor-
marsi in un’importante occasio-
ne - sostiene ancora Massimilia-
no Polacco - anche per rafforza-
re e consolidare lo shopping sot-
to casa, nei negozi di prossimita
dove la fiducia diventa elemen-
to distintivo e di scelta. Per gli
operatori commerciali i saldi di
fine stagione servono per avere
maggiore liquidita rinunciando
magari ai margini desiderati in
un’ottica di stabilita aziendale. |
numeri sono lontani da quelli
pre-crisi: oggi rispetto a genna-
io 2020 i consumatori interessa-
ti all’'evento risultano il 12% in
meno. Sul dato pesano da un la-
to lincertezza e la preoccupa-
zione della variante Omicron e
dall'altro la concorrenza deri-
vante dalle promozioni prenata-

CONFCOMMERCIO

«E I'occasione
per rafforzare
lo shopping nei negozi
di prossimita»

lizie e natalizie con particolare ri-
guardo al Black Friday di fine no-
vembre. Il consumatore di oggi
rispetto a quello pre-crisi agi-
sce pit d’'impulso, decidendo al
momento e in base all’'offerta se
acquistare o meno ai saldi».
«Tra gli acquisti maggiormente
desiderati - conclude il diretto-
re generale di Confcommercio
Marche ~ si registrano maglie-
ria, capispalla e scarpe per cir-
ca il 60% (di cui i capispalla con-
tano per il 25%), camiceria 11%,
intimo 16% e accessori vari
13%».

«Se gli ultimi mesi del 2021 e il
periodo pre-natalizio hanno fat-
to registrare un momento positi-
vo per le vendite, & anche vero
che le ripercussioni dell’'emer-
genza sanitaria sul commercio
- & la riflessione di Marco Pier-
paoli, segretario di Confartigia-
nato Imprese Ancona-Pesaro e
Urbino - si sono fatte sentire e
ora la ripresa dei contagi torna
la far crescerei timori per il futu-
ro di molte imprese. | saldi in
questo momento possono esse-
re una boccata di ossigeno so-
prattutto per settori colpiti dalla
crisi, rappresentando un’occa-

Superficie 49 %
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sione importante per i nostri im-
prenditori, un modo per andare
incontro ai clienti. Nonostante
si sia perso il valore economico
che i saldi avevano in passato.
Innanzitutto & importante rivol-
gersi al negozio di fiducia. Ac-
quistando da chi conosciamo,
dai negozi di prossimita».

© RIPRODUZIONE RISERVATA

Nelle Marche i saldi iniziano domani. C’é ottimismo dopo un Natale in sordina

CONFCOMMERCIO

DATA STAMPA

HE LO RICEVE - 3023

L CLIENTE

[ AD USO ESCLUSIVO D

ad

ARTICOLO NON CEDIBILE AD ALTI

16



16-GEN-2022

da pag. 6/

foglio 1

TOSCANA
OGdGl

Dir. Kesp.: Domenico Mugnaim

Tiratura: 16000 Diffusione: 18000 Lettori: N.D. (0003029)

DATA STAMPA

www.datastampa.it

Saldi partiti in sordina, effetto pandemia

Sara la variante omicron che quasi ogni
giorno fa registrare un nuovo record di
contagi, il caro bollette che pesa sul
portafoglio dei consumatori e, forse, anche
il malternpo dell’avvio, fatto sta che i saldi
in Toscana sono partiti in sordina con
numeri decisamente lontani da quelli dei
tempi pre-Covid. «La partenza & stata molto
leggera con un afflusso ridotto - afferma
Nico Gronchi, presidente di Confesercenti
Toscana - perché i saldi sono partiti a meta
settimana, con la variante omicron che si fa
sentire. Prevediamo che quest'anno i saldi
vadano a rilento, con un andamento
diverso da quello degli anni passati. Prima
si partiva con un grande afflusso che poi
andava calando, mentre questanno ci
aspettiamo un andamento piit costante. I}
risultato perd sara comunque un giro
d’affari sensibilmente pill basso del 2019.
Per le citta d'arte, ad esempio, pesa molto la
mancanza di turisti stranieri che sono
anche quelli che hanno una capacita di
spesa maggiore». Secondo le stime di
Confesercenti il budget medio a persona da
spendere nei 60 giorni di saldi & di circa
150 euro. Secondo l'associazione di
categoria quasi quattro toscani su diedi (il
39%) hanno programmato di approfittare
dei saldi per acquistare uno o piu prodotti
con una spesa media, perd, fortemente
polarizzata: il 47% acquistera per meno di
100 euro, mentre il 43% spendera trai 100
¢ 1300. Solo il 6% ha previsto una spesa tra
i 300 ei 500 euro, mentre il 4% pil di 500
euro. Per quanto riguarda i prodotti da
acquistare secondo il questionario di
Confesercenti in cima ai desideri dei
toscani ci sono le scarpe: & la spesa prevista
dal 47% di chi ha gia deciso di comprare.
Seguono prodotti di maglieria (45%),
capispalla (27%), capi di camiceria (26%),
magliette e intimo (entrambi al 22%).
Nonostante la crescente concorrenza del
web, i saldi rimangono un evento legato
soprattutto ai negozi fisici: il 31% degli
acquisti dei saldi avverra infatti in una
grande catena o presso negozi brandizzati,
seguiti da vicino dai negozi indipendenti,
cui si rivolgera il 26% dei clienti. Ma anche
sulle vendite dei negozi fisici pesa non
poco la variante omicron: I'aumento dei
contagi spaventa i potenziali clienti, che
preferiscono rimandare gli acquisti, e ha
anche costretto molti negozi alla chiusura
per l'alto numero di lavoratori positivi o in
quarantena. «Molti negozi sono chiusi per
quarantena - spiega il direttore di
Confcommercio Toscana Franco Marinoni
- un elemento estremamente preoccupante
perché non tutte le attivitd hanno molto
personale e spesso un singolo contagio ha
comportato la chiusura dell'attivitd. Anche
questo & un aspetto che non aiuta la

partenza dei saldi». Anche Marinoni
conferma che nei primi giorni di sconti
«l'assalto ai negozi di certo non c'é stato,
ma da parte nostra ¢'¢ tanta aspettativa.
Anche nel primo weekend, quello del
ponte dell'Epifania, purtroppo non
abbiamo registrato I'afflusso sperato». Per
la Confcommercio Toscana lo shopping
scontato coinvolgera il 60% delle famiglie
toscane {quasi 993mila su circa
1.655mila}, per un giro d'affari di oltre 271
milioni da dividersi tra i 26.500 esercizi al
dettaglio di abbigliamento, tessile,
accessori, calzature e pelletterie della
regione. «L/attesa & molto alta - ribadisce
anche il presidente di Federmoda
Confcommercio Toscana Paolo Mantovani
- tra lockdown e restrizioni varie, molti
clienti hanno saltato almeno una stagione
di acquisti e ora hanno bisogno di
rinnovare 'armadio con capi adatti alle
temperature piti fredde. Ci sono anche i
soldi per fatlo, visto che, sempre a causa
delle restrizioni pandemiche, molti hanno
rinundato a viaggi, feste e ristoranti a
Natale, ¢ ora sono pronti a gratificarsi con
qualche acquistor. Tuttavia, conferma
ancora Mantovani, «per tornare ai livelli di
spesa pre Covid ci vorra ancora molto
tempo, si lavora ridimensionando le
aspettative». Un feedback positivo arriva, in
controtendenza, dal fronte degli outlet, i
grandi villaggi dove i saldi vanno ad
aggiungersi ai prezzi scontati tutto 'anno.
Le vendite vanno «molto bene» secondo
quanto fa sapere il Valdichiana Village, che
registra un «flusso continuon» di visitatori di
cui, oltre un quinto, proveniente dalle
regioni vicine [ dati del primo giorno di
saldi sono stati «<molto buoni» anche per il
Barberino Designer Outlet, con «presenze
molto pilt vicine ai numeri pre-pandemia»,
rispetto allo scorso anno. «E molto chiaro il
focus di acquisto - spiegano dall’outlet - che
in questo momento si concentra
sull’abbigliamento sportivo, i capi per
outdoor, sia tecnid sia casual, e gli articoli
per la casan. Segnali positivi, infine, anche
dal mondo del%’grtigianato: «Rispetto al
2020 & minore il numero degli scontrini
emessi, ma & maggiore I'importo medio,
con un aumento del 40%» ha dichiarato il
presidente di Confartigianato Imprese
Firenze Alessandro Vittorio Sorani,
secondo cui «gli incrementi maggiori si
segnalano per oro, pelle e carta».
«Naturalmente - ha precisato Sorani - il
minor numero degli scontrini & dovuto al
fatto che ci sono meno persone in giro, la
pandemia si fa sentire, cosi come il numero
di contagi. Sono ancora molte le persone
positive in quarantena e pertanto si vede
un'affluenza minore rispetto al passaton.
Marta Panicucci

CONFCOMMERCIO
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IL COMMERCIO

Saldi, la partenza
¢ arilento e per inegozi
“piove sul bagnato”

Penalizzate dalla nuova ondata le stessa categorie gia vittime delle precedent
La priorita & non chiudere di nuovo. E intanto c'e chi torna a chiedere aiuti pubblic

PISA.Un avvio tutt’altro che po-
sitivo perlesvendite difine sta-
gione. I saldi, almeno a Pisa,
non decollano. E sonoe, coral-
mente, le associazioni di cate-
goriadel territorio asegnalare
le difficolta e lanciare un pri-
mo e significativo grido di al-
larme.

QUICONFESERCENTI

«Non & certo stato il primo
week end che tutti attendeva-
no perisaldi. Lapandemia che
ancora non allenta la propria
morsa continua a frenare que-
sto fondamentale periodo per
le attivita commerciali che de-

vono ancorafareiconti con bi-
lanci negativi proprio a causa
del Covid. E del tutto evidente
che siamo ancora in piena
ermergenza e quindi, come ta-
le, occorrono sostegni concre-
ti e immediati da parte del go-
verno». C'é evidente preoccu-
pazione nelle parole di Simo-
ne Romoli, responsabile area
pisanadiConfesercentiTosca-
na Nord, ad una settimana
dallinizio dei saldi di fine sta-
gione ancora pesantemente
condizionati dalla pandemia.
«Da uno studio commissiona-
to da Confesercenti - spiega
ancoraRomoli—emerge come
solo il 33% di coloro che han-
no dichiarato interesse per i
saldi di fine stagione sono an-
datia comprare nello scorsofi-
ne settimana. Anche se lo stu-
dio lascia aperto uno spiraglio
diottimismo rilevando comeil
61% del budget complessivo
destinati alle vendite di fine
stagiona sara speso fino alla

prossima domenica e soprat-
tutto come il 78%degliintervi-
stati dichiari di preferire l'ac-
quisto in presenza nei negozi
rispetto all’on line. Ottimismo
chevogliamo cogliere invitan-
doiclienti ad andare in presen-
zanelleattivitadifiduciainto-
talesicurezza, convintiche an-
che questa ondata la mettere-
mo alle spalle». Romoliaffron-
ta poi la questione dei Green
pass. «La priorita per le attivita
commerciali ¢ quella di scon-
giurare in maniera definitiva
ogni ipotesi di chiusura. Ri-
spettoad un annofa, la campa-
gna vaccinale attraverso il
Green pass ha permesso di te-
nere tuttoaperto seppur conle
restrizioni legate appunto alla
certificazione verde. I nostri
soci ci hanno espresso solo
una preoccupazione organiz-
zativa—concludeilresponsabi-
learea pisana di Confesercenti
Toscana Nord — una volta che
scattera T'obbligo di Green
pass peraccedere atuttele atti-
vith commerciali, ad eccezio-
ne di quelle dei servizi essen-
ziali, comprendendo pero che
si tratta dell'unica strada per
continuare alavorare».

QUI CONFCOMMERCIO

Diuna partenzaarilento parla
il presidente provinciale di Fe-
derazione Moda Italia Loren-
zoNuti: «Daunanostraindagi-
ne flash, in questi primi giornii
saldi non decollano, e il clima
generale conlaripresadei con-
tagi, laquarta ondata e ulterio-
rirestrizioninon aiutanocerto
levendite. C'¢ pocagenteingi-
ro e le uniche file che vediamo
purtropposono quelle davanti

alle farmacie peritamponi. An-
damento lento, cauto, incerto
anche a causa di un sistema
che complessivamente va rivi-
sto, soprattutto per via delle
numerose vendite promozio-
nali concentrate nel periodo
delle festivita natalizie. E chia-
ro che cosi facendo le vendite
difine stagione perdonoinevi-
tabilmente di effervescenza e
attrattivita per la dientela,
con evidenti ricadute negative
in termini difatturato perle no-
stre imprese». «Questa pande-
miahariflessi economicidram-
matici per tutte le categorie
del commercio, del turismo e
dei servizi, per questo chiedia-
mo sostegni e aiuti generaliz-
zati — l'appello del direttore di
Confcommercio Provincia di
Pisa Federico Pieragnoli-1le
persone hanno paura e non
escono di casa, e questo crea
inevitabilmente un circolo vi-
zi0so che danneggia il tessuto
commerciale. Ben vengano gli
aiuti peril turismo, manon ba-
sta, occorrono soldi per tutte
le categorie. D'altra parte, dal
2001 ad oggi stato, regioni, en-
tilocali hanno incassato un sur-
plus di146 miliardi di tasse, il
40% in pil in vent'anni. Una
montagna di denaro che e
giunto il momento di restitui-
reaimpreseefamiglie».

CONFCOMMERCIO

Simaone Romaoli

Federico Pieragnaoli

Superficie 30 %
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«I saldi sono un flop
Vendite dimezzate»

Silamentano

i rappresentanti
delle associazioni
di categoria

LIVORNO

«Molte delle speranze dei nego-
zianti sono state deluse questo
fine settimana al debutto dei sal-
di. Poche persone in giro, nessu-
na coda o quasi davanti ai nego-
zi che pur hanno osservato il
contingentamento, molte qua-
rantene anche tra titolari e com-
messi». Questo e il quadro dei
saldi invernali che dipinge Conf-
commercio. «Diversi esercenti
evidenziano che nonostante tut-
to un lieve movimento c’é stato.
A Livorno citta tiene il settore
abbigliamento, con risultati mo-
deratamente soddisfacenti an-
che se non certo paragonabili
agli anni pre-covid. Per il setto-
re calzature e accessori, invece,
si registra una flessione del 20%
nelle vendite, eccezion fatta
per le calzature infantili. Molti
clienti non escono di casa per-
ché in quarantena, o per il timo-
re del contagio, altri sono co-
stretti a risparmiare per gli au-
menti delle bollette dell’ener-
gian.

Lo sottolinea Federico Piera-
gnoli, direttore della Confcom-
mercio provinciale. «In provin-

cia si pud parlare di situazione
disastrosa. | clienti al massimo
telefonano per chiedere infor-
mazioni o ricevere foto dei pro-
dotti. Il piccolo commercio e la
somministrazione hanno urgen-
te bisogno di ristori alla pari del
turismo». Anche Maristella Cal-
garo presidente di Confesercen-
ti conferma questo trend: «La
prima domenica dallinizio dei
saldi & stata la peggiore degli ul-
timi anni. C’é poca gente in giro
ma a frenare gli acquisti ci sono
anche i timori per il rincaro bol-
lette. Quindi i consumatori han-
no tirato il freno in attesa della
stangata». La Calgaro sottoli-
nea poi I'effetto «micidiale della
concorrenza spietata dell’e-
commerce. Una iattura per i ne-
gozi di vicinato. Invitiamo per-
cio i clienti a riscoprire i negozi
e a recuperare il rapporto diret-
to con il venditore». Per Alessan-
dro Ciapini direttore di Confe-
sercenti «i saldi segnano rosso.
Nel 2021 gli acquisti i saldo res-
sero. Quest'anno sta andando
molto peggio con un calo del
50% delle vendite rispetto al
2021. 1l perdurare della pande-
mia, il caro energia el crollo del-
la foducia tra i consumatori pe-
sano come macigni.Chiediamo
allaRegione di posticipi per il fu-
turo l'inizio saldi invernali. Ho gi-
rato a Livorno, Piombino e Ceci-
na e i centri erano vuoti come i
negozi».

Monica Dolciotti

I negozi sono in difficolt, in giro ora ¢’é poca gente
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La pandemia frena i clienti, gli imprenditori temono un ulteriore tracollo

[ saldi con tendenza al flop
«Pocavoglia di acquisti»

Confcommercio: «Nuovi aiuti dal governo»
Confesercenti: «Famiglie con la mente altrove»
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Roberta Galli

PISA.Isaldia Pisa sono partiti, mala
variante Omicron frena gli acqui-
sti. Laboccata d'ossigeno tanto atte-
sa dai commercdanti, al momento,
non € arrivata. Gli operatori sono
molto preoccupati e dalle associa-
zioni di categoria viene lanciata
una richiesta ben precisa: aiuti di
Stato straordinari per far fronte a
una vera e propria emergenza che
in queste ultime settimane sta tra-
volgendo di nuovo il comparto del
commercio e dei servizi anche
all'ombra della Torre. Due settori
che hanno gia pagato un prezzo al-
tissimo in questa pandemiaecheri-
schiano, nonostante le saracine-
sche alzate, di pagarne un altro al-
trettantosalato.

«I1 Covid spaventa, si esce di casa
sempre meno, e fare acquisti o se-
dersi al tavolo di un locale diventa
Iultimo pensiero della giomata»,
Cosicommentaamaramente Fede-
rico Pieragnoli, direttore di Conf-
commercio Provincia di Pisa, foto-
grafando unasituazione molto pre-
occupante in citta. « saldi, ovvero
le vendite di fine stagione — conti-
nua Pieragnoli — non funzionano.
Le persone sono impaurite e ad og-
gi nella mente della stragrande
maggioranzadegliitaliani e un so-
lo pensiero: la pandemia. La situa-
zione & molto pesante anche a livel-
lo locale e il governo deve pensare
ad ajutinei confrontidi tutte le cate-
gorie come & stato fatto nel 2021,
perché se le realta vengono lasciate
sole, gia un 30% di aziende delmon-
do della piccolaimpresa & stato tra-
volto dal Covid, unaltro 20% di par-
tite Iva & destinato a chiudere. Ben
vengano gli aiuti promessi al setto-
re del turismo, in quanto le presen-
ze sono ridotte ai minimi termini,
ma €& necessario pensare anche a
compensazioni per il commercio al
dettaglio, abbigliamento, calzatu-

re e i servizi vari. La boccata d’ossi-
geno sperata con i saldi 2022 non
sta arrivando. In questo periodo
non interessa fare acquisti perché
le persone non escono dalle abita-
zioni, e ancheil settore dellaristora-
zione viene colpito dinuovo dauna
crisi pensante, gia, purtroppo, toc-
cataconmanoneimesi passati».

La paura legata al Covid frena gli
acquisti, nonostante i saldi appena
iniziati, e su questonon cisono dub-
bi. Anche per Francesco Mezzolla,
responsabile centro storico di Con-
fesercenti Toscana Nord, il quadro
pisano é allarmante. «Se il buon-
giomno si vede dal mattino — dice
Mezzolla—-misache queste vendite
non sono partite conil piede giusto.
In questi giorni la situazione in cen-
tro aPisa e sotto gli occhi di tutti: po-
che le persone invogliate ad entra-
re nei negozi, e non per paura dei
contagi, inostri clienti sanno benis-
simo che come operatori rispettia-
mo le regole, ma c'& poca voglia in
generale di fare acquisti. La mente
& altrove. Le notizie quotidiane de-
stabilizzano e nonostante le offerte
nei negozi c'é poco giro. Speriamo
veramente in tempi migliori, anche
perché come operatori abbiamo
gia pagato unprezzo alto».

Situazione complessa anche per
bar e ristoranti. A fotografare il set-
tore, tra luci e ombre, & Federico
Benacquista, responsabile pubbli-
ciesercizidi Confesercenti Toscana
Nord. «Per chi opera nella ristora-
zione questo periodo subitodopole
feste - spiega Benacquista ~ non
stato mai tra i migliori dal punto di
vista lavorativo, ma adesso con la
variante Omicron diventa sempre
pit complicato portare avanti le at-
tivita. Per quanto riguardail miclo-
cale, I'Osteria Anita, ho ripreso an-
che a svolgere il servizio di asporto
con consegna a domicilio e questa
ladice lunga suitempi neiquali stia-
mo operando».
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Flop saldi, i peggiori prin

i due giorni

Saldi invernali, falsa partenza | primi due giomi sono stati sconfortanti per le attivita senesi ~» a pagina 11 Groppa

Le impressioni del presidente di Federmoda Confcommercio: “Difficolta anche per il personale carente, molti dipendenti contagiati”

“Saldi, i peggiori primi due giomi della storia”
Ghini: “Manca gente, e un lockdown naturale”

di Gennaro Groppa
SIENA

MM “Sono stati i peggiori
primi due giorni della sto-
ria per quel che riguarda
Vinizio dei saldi”. Il giudi-
zio del presidente di Feder-
moda Confcommercio Sie-
na Riccardo Ghini & tran-
ciante. I saldi sono partiti
mercoledi 5 gennaio, le pri-
me ore di vendite sono sta-
te tutt’altro che esaltanti.
Continuano ad essere tan-
ti i problemi di quanti lavo-
rano nel settore del com-
mercio. “Le prime impres-
sioni di queste giornate -
conferma Ghini - sono as-
solutamente negative.
D’altronde si sta andando
incontro a quello che sista
configurando come una
sorta di lockdown natura-

le. Tante persone sono po-
sitive al Coronavirus, tan-
te altre sono in quarante-
na, meta della popolazio-
ne ¢ costretta a rimanere
in casa”.

In giro, quindi, ci sono
ben pochi cittadini. E' uno
scenario, questo, che
emerge chiaramente nelle
strade del centro storico
senese. Va cosl ormai da
almeno due settimane, da
quando cioé si sono molti-
plicati i contagi da Covid.
E’ facile capire quali siano
i riflessi sulle attivita eco-
nomiche e sul commercio,
un settore che sta soffren-
do terribilmente sin dal
lockdown della primavera
del 2020. “In questo fran-
gente - sottolinea Ghini -
incontriamo delle difficol-
ta anche per il nostro per-

sonale. Pure tra i dipen-
denti del commercio,
com’e ovvio che sia, ci so-
no persone positive o in
quarantena. La situazione
non & semplice”.

Quando poi si pensa alle
vendite del periodo 'umo-
re non migliora. “Gia ci so-
no poche persone in giro -
afferma il presidente di Fe-
dermoda Confcommercio
Siena - e chi pud uscire
non ha certo lo spirito

adatto. La situazione che
stiamo vivendo con un
boom di casi positivi al Co-
ronavirus incide a livello
pratico nella impossibilita
di vivere normalmente e
incide anche a livello psi-
cologico. Ancora una volta
vengono agevolati e facili-
tati da questo contesto i co-
lossi che fanno vendite on-
line. Noi non veniamo aiu-
tati e sostenuti. Si pensi
che adesso dobbiamo con-

CORRIERELRSIENA
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trollare il green pass a tutti
coloro che entrano in un
negozio. [o capisco che lo
si faccia in un ristorante,
dove un cliente si toglie la
mascherina e mangia. Ma
non capisco perché lo si
debba fare nei negozi, do-
ve da tempo esistono gia
delle precise regole sul di-
stanziamento da rispetta-
re. Il nostro problema &
che non entrano abbastan-
za persone nelle attivita
commerciali, dovremmo
quindi essere aiutati men-

tre invece ci danno nuovi
adempimenti. Mi sembra
assurdo”.

Le difficolta sono aumenta-
te a dismisura da due setti-
mane. I saldi, ora, dureran-
no due mesi, fino all’inizio
di marzo. La speranza non
puo che essere quella di
una rapida discesa della
curva dei contagi per po-
ter avere una situazione
pandemica migliore

nell'arco di breve. “Fino a
qualche giorno prima del
Natale - dichiara il presi-

dente di Federmoda Conf-
commercio Siena - le cose
erano ripartite, eravamo
tornati sulla buona strada.
Ma dall'ultima settimana
prima di Natale lo scena-
rio si & modificato, quan-
do il numero dei contagi &
tornato a salire fortemen-
te. Noi operatori del com-
mercio siamo veramente
stanchi di subire questa si-
tuazione. La subiscono tut-
ti, lo sappiamo, ma a noi
vengono addossate altre li-

Saldi invernali
iniziali # 5 gennaio,
primissimo bitancio
Nella folo a deslra
i presidente

di Federmada
Confeommercio
Siena

Riccarto Ghini

CONFCOMMERCIO

mitazioni e difficolta, co-
me se le colpe fossero dei
commercianti e dei nego-
zi... Il centro storico sene-
se € massacrato, ora ciren-
diamo conto di quale sia
la rilevanza del turismo
che per una citta come Sie-
na & vitale. Le cose vanno
un po’ meglio nelle aree
commerciali sia poco fuo-
ri dal centro cittadino che
in quelle nelle localita del-
la provincia”.
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Crisi, paura, freddo: Passeggiata «fiacca»

Epifania con un po’ di gente al mercato, qualche presenza in pil nel pomeriggio. Ma i saldi invernali sono iniziati senza brio

ASSOCIAZIONI DEL COMMERCIO
Per ora risultati
scarsi, la speranza

e di recuperare

le prossime settimane

VIAREGGIO

Saldi e Covid, un binomio non
proprio perfetto. leri in Passeg-
giata c’era il mercato, discreta-
mente affollato, ma solo nel po-
meriggio & cresciuto l'afflusso
di residenti e forestieri. Perd le
svendite sono ancora fiacche.
«Mercoledi ¢'é stato poco movi-
mento — afferma David Bertac-
ca del negozio Retrd — ma an-
che ieri mattina. Magari in Pas-
seggiata c’'é stato piu qualcosa
di pil. Le persone in ogni caso
si fermano a vedere le vetrine,
c’'é pil giro ora che nei giorni
precedenti al San Silvestro. i
fatto che non sia stato possibile
fare feste ha inciso, ma questo
fa si che ci sia anche pil merce
in saldo. Quindi le prossime set-
timane le prevediamo positive,
anche se |'abbigliamento risen-
te molto del fattore socialita. Si
sa che con I'aumento dei conta-
gi, questa si bloccan.

Parla di partenza fiacca Confe-
sercenti Versilia. «L'alto numero
di contagi, con conseguenti
quarantene e isolamento delle
persone, e le condizioni meteo
non particolarmente favorevoli
- spiega l'associazione — non

Commercio

Una partenza fiacca

per I'Epifania dei saldi

A pagina 9@

hanno certo aiutato le imprese
del settore. Purtroppo ce lo
aspettavamo. Confidiamo co-
mungque sul fatto che la durata
dei saldi sara complessivamen-
te di 60 giorni, e magari il clima
generale potra, speriamo, in
questo lasso di tempo, volgere
al meglio. Assortimento e quali-
ta del prodotto non mancano,
anche perché finora 'andamen-
to delle vendite ‘in stagione’
non é stato particolarmente bril-
fante. Stimiamo comunqgue che
il budget medio medio di spesa
sard di 150 euro a personan.
«E’ stato un inizio normale — af-
ferma Piero Bertolani, presiden-
te Confcommercio Viareggio —
di sicuro un’ Epifania migliore
dello scorso anno, quando la
maggior parte dei negozi erano
chiusi. Quello che non ci aspet-
tavamo era il mercato in Passeg-
giata: si sarebbe potuto fare
mercoledi o venerdi. Anche per-
ché crea non pochi assembra-
menti, e i controlli non ci sono.
Oggi e un giorno festivo e si ag-
giungono persone a chi lo fre-
guenta abitualmente. Per ora ci
preoccupa |'alta positivita, que-
sto puo portare a chiusure delle
attivita, come si & visto in questi
giorni con i pubblici esercizi. Co-
munque bene che ci sia da con-
trollare il green pass anche nei
negozi, come deciso dal gover-
no, per noi 'importante & che le
attivita non vengano chiuse. Pe-
ro anche qui I'importante e che
tutti rispettino le regole».

A.G.

CONFCOMMERCIO

| saldi sono partiti a rilento anche a
causa della paura del Covid,
nonostante il mercato del giovedi

Viareggigﬁersﬂia

Superficie 37 %
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Saldi, la partenza batte la pioggia
Lanza: “Sconti dal 30 per cento”

LUCCA

Saldi, buona la prima. C'e spe-
ranza e un cauto ottimismo per
il super fine settimana.
Partenza incoraggiante, nono-
stante il meteo avverso, per il
primo giorno di saldi di “fine”
stagione, edizione 2022.

“E’ chiaro che anche questo pri-
mo giudizio € da contestualizza-
re al momento storico, non & da
far paragoni rispetto alla situa-
zione di 3-4 anni fa - &'analisi di
Federico Lanza, presidente Fe-
dermoda-Confcommercio -, ma
soprattutto fa mattinata, ancora
non funestata dalle piogge arri-
vate nel pomeriggio, ci ha rin-
cuorato. Non si pud parlare di
assalto, ma di concreto interes-
se assolutamente si, di concitta-
dini e anche di qualche turista
che, nonostante le limitazioni e
la paura, ancora ‘resiste’. Tutto
ciod ci fa ben sperare nel prosie-
guo di questi giorni quando il
meteo, sembra, sara piu favore-
vole in un week end decisamen-
te lungo. In pil scattera la par-

ziale gratuita dei parcheggi, dal
venerdi al lunedi, una leva in
pilt che va anche nella direzio-
ne di ‘spalmare’ il flusso degli
acquisti su pil giorni. L'obietti-
vo della sicurezza & prioritario
per tutti: distanze, igiene, ma-
scherine e rispetto delle regole
sono i punti fermi nelle nostre
attivita”.
In genere lo sconto medio di
questi primi giorni di riduzioni
€ intorno al 30 per cento, cre-
scera in modo inversamente
proporzionale rispetto all’assor-
timento.
“L’occasione ¢ particolarmen-
te ghiotta perché sono saldi di
fine stagione per modo di dire
visto che abbiamo davanti an-
cora un bel po’ diinverno, quin-
di acquistare ora al 30% con tut-
to I'assortimento in negozio & si-
curamente un movente di gran-
de appeal che ci auguriamo si
concretizzi al massimo in que-
sto fine settimana”. "Un avvio
di fronte al quale - conclude
Lanza - ¢i si pu0 ritenere soddi-
sfatti, in attesa del ritorno alla
normalita”.

L.Sar.

© RIPRODUZIONE RISERVATA
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«Mon ¢'é stato assalto
ma molto interesse

e ora confidiamo

in un super

fine settimana»
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Via ai saldi
Spesa media
di 150 euro

SIENA

#8 Cominciano oggi i sal-
di invernali, tra emergen-
za sanitaria e concorrenza
del commercio online. Se-
condo le associazioni di
categoria, i senesi si ade-
gueranno alle medie regio-
nali e nazionali di 150 eu-
ro a testa di spesa.

-» apagina 11 Turl

Da oggi le vendite di fine stagione, aspettative alte ma altrettanti i timori per il freno dovuto ai contagi

Via ai saldi: una spesa di 150 euro a testa

di Simone Demian Turi
SIENA

Bl Via ai saldi invernali del
2022. Nonostante le difficolta
legate all'emergenza sanitaria
e il mastodontico incremento
dell'e-commerce, il tempo de-
gli sconti continua a costitui-
re un elemento cardinale per
l'economia. Se da una parte i
commercianti puntano a ven-
dere la propria merce in gran-
de quantita, dall'altrai consu-
matori desiderano ricercare
le occasioni migliori. Non c'e
solo 'aspetto economico, poi-
ché quello sociale risulta esse-
re di paritetica importanza. I
saldi di fatto possono riunire
le famiglie e farle avvicinare
alle boutiques, ai negozi, alle
strade dei centri storici.

Marco Rossi, presidente Fi-
smo Toscana, e responsabile
di Confesercenti a Poggibon-
si, parla di aspettative alte:
"L'aspettativa & alta, anche se
la nuova ondata pandemica
ci desta qualche preoccupa-
zione, L'assenteismo sara cau-
sato soprattutto da questo fat-
to. Dal canto nostro diamo la
garanzia di rispettare tutte le
norme di sicurezza e di igie-
nizzare in maniera costante i
negozi. Fino a Natale le vendi-
te erano senz'altro buone. La
variante ha determinato una
piccola crisi in prossimita del
capodanno (calo degli abiti
da sera ad esempio). Pero c'e
la speranza di iniziare con il

piede giusto il 2022. I fascino
del saldo permane tra la gen-
te. Il rapporto diretto e uma-
no con il commerciante o la
richiesta di qualche sconto in
pili sono ancora elementi pre-
diletti rispetto al web, Da po-
chi giorni - ricorda Rossi - ri-
copro l'incarico di responsabi-
le regionale. Sono onorato e
cercher0 di perorare le cause
del commercio con tutto I'im-
pegno possibile”. La Confeser-
centi di Siena stima che la pro-
vincia rientrera nelle medie
nazionali e regionali per quan-
to riguarda il budget medio di
spesa, ossia 150 euro a testa.
Un'altra buona notizia emer-
ge dall' omogeneita delle date
dei saldi a livello nazionale,
come sottolinea Riccardo Ghi-
ni, presidente Federmoda
Confcommercio Siena: “Ave-
vamo chiesto una data unica
e un indirizzo omogeneo. Co-
si e stato, solo alcune piccole
regioni hanno fatto scelte di-
verse. E' una buona novita
che cerca di dare un ordine
ad una materia molto com-
plessa. Sulle diverse forme di
promozione invece c'é anco-
ra tanto da lavorare, soprattut-
to visto il tempo di pandemia
che purtroppo prosegue. Gli
ineludibili incrementi dei
prezzi fanno di questi saldi
un'importante risposta degli
operatori commerciali al con-
tenimento dell'inflazione e
un'opportunita per i consu-
matori. E' un'occasione an-

CONFCOMMERCIO

che per consolidare lo shop-
ping sotto casa nei negozi di
prossimita dove fiducia, rela-
Zione, servizio, prova e conse-
gna istantanea unitamente al
prezzo di saldo fanno propen-
dere i consumatori per un ac-
quisto nei punti vendita delle
nostre citta e dei nostri centri.
La forza dei piccoli negozi é
nella resilienza e nella capaci-
ta dirigenerarsi e di racconta-
re un prodotto ed il suo valo-
re. Cio significa qualita, servi-
zio, disponibilita. Le vendite
di fine stagione sono sempre
una straordinaria opportuni-
ta per i consumatori, ma per
noi commercianti - spiega
Ghini - servono per avere li-
quidita rinunciando ai margi-
ni, nell'auspicio perd che pos-
sano aiutare a far trovare una
stabilita di cui tutti abbiamo
bisogno. I timori piit forti da
sempre sono legati alla con-
correnza sleale e al pericolo
che l'attenzione dei consuma-
tori si sposti esclusivamente
sulle vendite a prezzo sconta-
to”. Intanto dalla cabina di re-
gia di Confcommercio ¢ stato

Superficie 56 %
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stilato un vademecum per lo
shopping. L'obbligo delle ma-
scherine, i mantenimento
delle distanze e l'utilizzo di so-
stanze disinfettanti prima di
toccare i prodotti riguardano
una prassi che ormai sa di nor-
malita. Vige il dovere di espor-
re in vetrina un cartello che
riporti il numero massimo di
clienti ammessi contempora-
neamente, Per i negozi con su-
perficie fino a 40 metri quadri
rimane obbligo di accesso di
un cliente alla volta e massi-
mo due operatori. Le modifi-
che e gli adattamenti sartoria-
li sono a carico del cliente, sal-
vo diversa pattuizione. La pro-
va dei capi & rimessa alla di-
screzionalita del negoziante.
Cosl come & discrezionale la
possibilita del cambio, a me-
no che il prodotto non sia dan-
neggiato. In questo caso scat-
ta I'obbligo per il negoziante
della riparazione o della sosti-
tuzione del capo e, nel caso
cio risulti impossibile, la ridu-
zione o la restituzione del
prezzo pagato. Il compratore
¢ per0 tenuto a denunciare il
vizio del capo entro due mesi
dalla data della scoperta del
difetto. Un obbligo per i nego-
zianti concerne l'indicazione
del prezzo normale e lo scon-
to in percentuale. In aggiunta
¢ richiesto l'impegno di pro-
porre capi stagionali, alla mo-
da e suscettibili di notevole
deprezzamento se non vendu-
ti entro un certo lasso di tem-
po. Infine uno dei diktat prin-
cipali interessa l'accettazione
e la preferibilita dei pagamen-
ti cashless.

Saldi
invernall
Nelle foto

qui accanto:
Marco Rossi,
presidente
Fismo Toscana
e Riccardo
Ghini,
presidente
Federmoda
Confcommer-
cio Siena

CONFCOMMERCIO

I pareri

Per Rossi di
Confesercenti
la
preaccupaziong
per Fimpennata
pandemica

Per Ghini di
(onfeommercio
bene |'awvio
(on data unica
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Iniziano i saldi
Le regole

da seguire

e i consigli

A pagina 6

Saldi, al via la stagione
«Speriamo in una svolta»

Occasione per lo shopping e per rinnovare il proprio guardaroba
Fanara (Federmoda Confcommercio): «Pronti ad offrire capi di qualita»

NUOVE REGOLE

Le svendite dovranno
essere fatte nel
rispetto delle
normative anti-Covid

RICHIESTE

ora necessarie

GROSSETO

inizieranno oggi anche in Ma-
remma i saldi di fine stagione.
Un’ottima occasione per fare
shopping e rinnovare il proprio
guardaroba. Le aspettative dei
commercianti grossetani sono
alte, in considerazione all'anda-
mento delle vendite delle ulti-
me settimane. «Nel periodo na-
talizio le vendite nei nostri nego-
zi non sono andate come spera-
to - spiega Marialetizia Fanara,
presidente Federmoda Conf-
commercio Grosseto - Una del-
le cause é sicuramente nell'in-
cremento dei contagi, situazio-
ne che ha cancellato eventi, ri-
dotto ai minimi termini la sociali-

ta e, di conseguenza, frenato gli
acquisti in particolare dei capi
di abbigliamento piu eleganti,
che in genere accompagnano
le festivita natalizie e il capodan-
no. Va detto anche che la gente
oramai acquista quasi esclusiva-
mente se attratta da sconti o
vendite promozionali. Ci augu-
riamo quindi che questi saldi
portino un nuovo impulso allo
shopping. Noi negozianti di
Grosseto siamo pronti, offren-
do capi di qualita a prezzi vera-
mente vantaggiosi». Anche i da-
ti sembrano essere positivi, al-
meno secondo l'indagine Conf-
commercio svolta a livello regio-
nale. Dai dati emerge che i to-
scani non rinunceranno ai saldi
invernali spendendo qualcosa
in piu dello scorso anno, ovvero
119 euro a testa, contro i 115 del

CONFCOMMERCIO

Tra i prodotti
I'associazione
indica i cosiddetti
«Capi versatili»

2021. «Chiaramente siamo ben
sotto i livelli pre-pandemia - ag-
giungono dalla Confcommercio
- basti pensare che nel gennaio
2020, 'ultimo senza Coronavi-
rus, la spesa fu di 160 euro a te-
stax». Altri numeri dell'indagine:
sono quasi 993mila (il 60%) i nu-
clei familiari pronti ad acquista-
re a prezzi scontati, per un giro
d'affari di oltre 271 milioni di eu-
ro da dividersi tra i 26.500 eser-
cizi al dettaglio di abbigliamen-

Superficie 48 %
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to, tessile, accessori, calzature @) Sempre a udistanzar @ bisinfezione delle mani @) Numero massimo
e pelletterie della regione. Tra i Occorre mantenere B fatto cbbhgo in questo . QOgninegozo che fa isaldi
prodotti pil richiesti, I'associa- la distanza diun metrotra periodo di pandemiadi _ dalla giornata di oggi avra
zione indica i cosiddetti «capi | clientiinattesadientrata igienizzazione delle mani I'obbligo di esposizione
versatili», buoni per ogni occa- e all'interno del negozio _con soluzioni alcoliche pnma in vetrina diun canallo che

. ‘ . A o Andra sempre indossata - ditoccarei ;prodant \nporti il numero massima

sloné, come glaccon sportivi, g mascherina anche in Tuttiinegozi di clienti ammessi nel negoz
sneakers e maglieria. «Avrem-  camerino durante la prova dévono avere i prodotti _contemporaneamente

mo voluto che la data di inizio
saldi fosse posticipata a fine
gennaio - prosegue Fanara -
ma sia la Regione Toscana che
l'intera categoria hanno dovuto
prendere atto della necessita di
uniformarsi per evitare |'esodo
per lo shopping. Partire con gli
sconti dopo le regioni limitrofe
non avrebbe fatto altro che to-
glierci un’altra fetta di mercato,
a noi che gia siamo penalizzati
dalla concorrenza a dir poco ag-
gressiva dei grandi portali on li-
ne». Importanti le regole da se-
guire: i capi che vengono propo-
sti in saldo devono avere carat-
tere stagionale o di moda,é ob-
bligo del negoziante di indicare
il prezzo normale di vendita, lo
sconto e il prezzo finale. Tutto si
svolgera secondo le norme anti-
covid.

s

Oggi primo giorno di saldi, ma attenzione alle regole da rispettare

CONFCOMMERCIO
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Commercio

Oggi iniziano i saldi
Caccia alle occasioni
nei negozi della citta

Data unica e partenza da

oggi. Si apre stamattina la
stagione dei saldi che come da
richiesta da Confcommercio,
quest’anno si svolgono in una
data unica e con un indirizzo
omogeneo. «Gli ineludibili incre-
menti dei prezzi fanno di questi
saldi una importante risposta
degli operatori commerciali al
contenimento dell’inflazione e
un’opportunita per i consumato-
ri», ha detto Riccardo Ghini di fe-
dermoda Siena

CONFCOMMERCIO

Superficie 4 %
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Via agli sconti
oggl partono i saldi
“C’eé grande fiducia”

In Toscana solo il 39%

interessato ai ribassi, si

spenderanno in media
119 euro a testa

i Gianmarco Lotti

«Speriamo che quest saldi attirino
un po’ di persone in centro, ma co-
munque c’é fiduciar. [l leitmotiv dei
negozianti a Firenze € questo con la
partenza, oggi, dei saldi. Il centro
della citth, svuotato dal coronavi-
rus, tornera a vivere grazie ai ribas-
si? La domanda & amletica, ma la
speranza dei commercianti € quella
di tornare a vedere un po’ di movi-
mento. Secondo la stima di Confe-
sercenti i numeri sono lontanissimi
da quelli pre-crisi: se nel gennaio
2020i148% dei toscani si diceva inte-
ressato agli sconti, due anni dopola
percentuale scende al 39%. Incide il
coronavirus, certo, ma secondo il
presidente Nico Gronchi fa la sua
parte anche la «concorrenza ai saldi
da parte della bulimia di promozio-
ni prenatalizie e di un Black Friday
troppo aridosso delle Festen.

Per Confcommercio, perd, in To-
scana si spendera leggermente di
pili dello scorso anno: 119 euro a te-
sta, contro i 115 di dodici mesi fa, an-

che se J'ultimo gennaio prima del
Covid segnava una spesa di 160 euro
per ogni toscano. «C’¢ attesa e ¢i so-
no anche i soldi perché qualcuno ha
rinunciato a viaggi, feste e cene per
via delle restrizioni per il coronavi-
rus. Molti hanno saltato una stagio-
ne di acquisti e ora hanno bisogno
di rinnovare il guardaroba» dice il
presidente di Federmoda Confcom-
mercio Toscana Paolo Mantovani.

Quali sono i prodotti pitt richie-
sti? L’abbigliamento stacca tutti in
classifica. «Siamo fiduciosi. Ci stia-
mo preparando, speriamo di fare be-
nie € che questi saldi aiutino. Noi la-
voriamo molto con gli stranieri ma
per via del Covid se ne sono visti po-
chi. litimore ad andare in giro a cau-
sa del virus di certo influenza la pre-
senza delle persone nei negozi e nei
centri. Il momento & particolare ma
cerchiamo di farci trovare pronti»
sono le parole di Francesca Brunori
di Flo Concept Store, negozio di mo-
da gestito da una cooperativa socia-
le in Lungarno Corsini. Flo & uno di
quei negozi che circa un mese fa
non ha aderito al Black Friday: «E
qualcosa che svilisce cio che fanno i
lavoratori. Il concetto, importato da-
gli USA come Halloween, non ci pia-
ce. Va a intaccare i saldi di gennaio.
Preferiamo fidelizzare la clientela in
un altro modo, magari con eventi ap-
positi».

CONFCOMMERCIO

«Siamo contenti di quanto fatto fi-
nora anche durante le Feste e siamo
pronti per i saldi. Non faremo ribas-
si enormi ma stiamo lavorando sui
prodotti che offriremo. Spero che
coi saldi i fiorentini vogliano torna-
re a vivere il centro, negli ultimi gior-
ni ¢’ poca gentea passeggiare» & in-
vece il pensiero di Trene, titolare di
Boutique Nadine, negozio di abbi-
gliamento e accessori in Lungarno

degli Acciaiuoli.

Spostandoci da Firenze e dando
uno sguardo a livello globale, gli
sconti saranno «in risalita rispetto
al 2021 ma molto inferiori rispetto ai
livelli pre-pandemia» informano
dall’'Unione Nazionale Consumato-
ri, secondo cui I'abbigliamento regi-
strera un abbassamento medio dei
prezzi del 19,2%, in aumento rispet-
to al 18,5% del gennaio 2021. Da Mas-
similiano Dona, presidente dell’U-
nione Consumatori, arriva l'allar-
me: «La crisi ha colpito i commer-
cianti e li ha indotti a contenere i ri-
bassi, perrifarsi delle perdite. Non &
cosi che si incentivano gli acquisti.
In molti casi gli sconti pubblicizzati
in vetrina sono farlocchi e 'abitudi-
ne di far lievitare il prezzo vecchio é
diffusa». Proprio per evitare beffe
PUNC ha messo a disposizione uno
sportello per i consumatori a cui ci
si pud rivolgere via Facebook.
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Federmoda: «F I'ora dei saldi
andate in negozi tradizionali»

LUCCA. E di 119 euro a perso-
na la previsione di spesa di
Federmoda, il sindacato na-
zionale di Confcommercio
che si occupa del mondo
dell'abbigliamento e della
moda, per i saldi invernali
2022 chein Toscana partono
oggi, mercoledi 5 gennaio.
Una cifra in leggero aumen-
torispettoai 115 eurodi pre-
visione del 2021, main netto
calo rispetto ai 160 stimati
nell'inverno 2020.

«Senza dubbio - afferma
Federico Lanza, presidente
di Federmoda Confcommer-
cio province di Lucca e Mas-
sa Carrara—I'attesa per que-
sti saldi & alta. Il nostro invi-
to alle persone e quello di ef-
fettuare i propri acquisti
all'internodel circuito dei co-
siddetti negozi tradizionali,
che nel corso della pande-
miasono stati penalizzati an-
cor di pit1 dalle varie restri-
zioni, rispetto ai colossi inter-
nazionali dell'e-commerce.
Negozi tradizionali che sono
sinonimo di professionalita,
sicurezza, rispetto dellerego-
le e massima attenzione ai
clienti».

Confcommercio ricorda le
principaliregole peril corret-
to svolgimento delle vendite
insaldo.

1) Cambi: la possibilita di
cambiare il capo dopo che lo
siéacquistato & generalmen-

te lasciata alla discrezionali-
ta del negoziante, a meno
che il prodotto non sia dan-
neggiato o non conforme. In
questo caso scatta 'obbligo
perilnegoziante dellaripara-
zione o della sostituzione del
capoe, nel casocio risultiim-
possibile, lariduzioneolare-
stituzione del prezzo paga-
to. Il compratore & perd tenu-
toadenunciareil viziodel ca-
po entro due mesi dalla data
dellascoperta del difetto.

2) Prova dei capi: non c'e
obbligo. E rimesso alla di-
screzionalita del negozian-
fe.

3) Pagamenti: le carte di
credito devono essere accet-
tate da parte del negoziante

e vanno favoriti i pagamenti

cashless.

4) Prodottiin vendita: i ca-
pi che vengono proposti in
saldo devono avere caratte-
restagionale o dimodaedes-
sere suscettibili di notevole
deprezzamento se non ven-
duti entro un certo periodo
ditempo.

5) Indicazione del prezzo:
obbligo del negoziante di in-
dicare il prezzo normale di
vendita, lo sconto e il prezzo
finale.

6) Moadifiche e/o0 adatta-
menti sartoriali: sono a cari-
co del cliente, salvo diversi
accordi.

CONFCOMMERCIO

Federico Lanza, presidente di Federmoda Confcommercio

Superficie 19 %
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Oggi al viai saldi
«Ecco leregole»

Dall'associazione di categoria I'appello € a fare shopping

nei negozi tradizionali. «Meritano fiducia, sono affidahili»

CARRARA. E di 119 euro a
personala previsione dispe-
sa diFedermoda, il sindaca-
to nazionale di Confcom-
mercio che si occupa del
mondo dell’abbigliamento
e della moda, perisaldiin-
vernali 2022 che a Massa
Carrara come in tutta la To-
scana partono oggi. Una ci-
fra in leggero aumento ri-
spetto ai 115 euro di previ-
sione del 2021, ma in netto
calo rispetto ai 160 stimati
nell'inverno 2020, pochissi-
me settimane prima dell’e-
splosione dell’emergenza
sanitaria. «Indubbiamente
— afferma Federico Lanza,
presidente di Federmoda
Confcommercio province
di Lucca e Massa Carrara —
attesa per questi saldi ¢ al-
ta: l'auspicio & che questo
momento possa rappresen-
tare un segnale di fiducia
economica e commerciale,
ma anche sociale. Il nostro
invito alle persone & quello
di effettuare i propri acqui-
sti all'interno del circuito
dei cosiddetti negozi wadi-
zionali, che nel corso della
pandemia sono stati pena-
lizzati ancor di piti dalle va-
rierestrizioni, rispetto ai co-
lossi internazionali dell’e -
commerce». «Negozi tradi-
zionali — sottolinea Lanza —
che sonosinonimo di profes-
sionalitd, sicurezza, rispet-
todelleregole e massimaat-
tenzione nei confront dei
propri clienti, oltre che di
grande qualita su prodotti

artuali che calendario alla
mano hanno davanti anco-
ra mesi di potenziale utiliz-
zo.Unagaranziadiaffidabi-
lita e professionalitache me-
rita fiducia». Come ogni an-
no, Confcommercioricorda
le principali regole peril cor-
retto svolgimento delle ven-
dite in saldo a cominciare
dalla possibilita di cambiare
ilcapo dopochelosieacqui-
stato & generalmente lascia-
taalladiscrezionalitadelne-
goziante, a meno che il pro-
dotto non sia danneggiato o
non conforme. In questo ca-
so scatta 'obbligo per il ne-
goziantedellariparazione o
della sostituzione del capo
e, nel caso cio risultd impossi-
bile,lariduzioneolarestitu-
zione del prezzo pagato. 1
compratore & pero tenuto a
denunciare il vizio del capo
entro due mesi dalla data
della scoperta del difetto.
Per quel cherigaurdalapro-
va dei capi: non c’& obbligo.
Erimesso alla discrezionali-
ta del negoziante. Per quel
cheriguardaipagamenti: le
cartedi credito devonoesse-
re accettate da parte del ne-
goziante.

Infine lindicazione del
prezzo: obbligo del nego-
ziante di indicare il prezzo
normale di vendita, lo scon-
to e il prezzo finale e per
quel che rigaurda le modifi-
che e/o adattamenti sarto-
riali Confcommercio ricor-
da che sono a carico del
cliente, salvo diversi accor-
di.

CONFCOMMERCIO
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Una vetrina conisaldi o SHEA

Superficie 30 %
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Confcommercio Toscana: "Risale
spesa saldi, stimati 271 mIn"

"119 euro a testa contro 115 2021, vma non livelli pre Covid"

03 gennaio 2022

La pandemia frena ancora economia e socialita, ma per i saldi di quest'anno i toscani
spenderanno leggermente piu dello scorso anno - 119 euro a testa, contro i 115 del 2021 -,

anche se non abbastanza per tornare ai livelli di spesa del gennaio 2020, ovvero 160 euro a
testa.

E quanto prevede Confcommercio Toscana in vista dallavvio ufficiale delle vendite di fine
stagione, che partiranno il 5 gennaio.

Lo shopping scontato, secondo l'associazione di categoria, coinvolgera il 60% delle famiglie
toscane (quasi 993mila su circa 1.655mila), per un giro d'affari di oltre 271 milioni da dividersi

tra i 26.500 esercizi al dettaglio di abbigliamento, tessile, accessori, calzature e pelletterie
della regione

"L'attesa & molto alta - dice il presidente di Federmoda Confcommercio Toscana Paolo
Mantovani - tra lockdown e restrizioni varie, molti clienti hanno saltato almeno una stagione di
acquisti e ora hanno bisogno di rinnovare I'armadio con capi adatti alle temperature pil fredde.
Ci sono anche i soldi per farlo, visto che, sempre a causa delle restrizioni pandemiche, molti
hanno rinunciato a viaggi, feste e ristoranti a Natale, ed ora sono pronti a gratificarsi con
qualche acquisto”. Tuttavia, aggiunge Mantovani, "per tornare ai livelli di spesa pre Covid ci
vorra ancora molto tempo, si lavora ridimensionando le aspettative".

Tra i prodotti piu richiesti, Confcommercio indica giubbotti sportivi, maglie, sneakers:
"L'abbigliamento e le calzature comode e informali dettano ancora legge - conclude Mantovani

- capi versatili che si prestano bene ad ogni occasione, per il lavoro come per una serata
speciale, magari con accessori diversi". (ANSA).
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Cautela tra i commercianti del centro e qualche preoccupazione per I'effetto della pandemia sullo shopping

Primo giorno di saldi col freno tirato

Si spera in una ripresa degli acquisti nel lungo periodo ma c’e pure chi si accontenta

di Simona Maggi
TERNI

M Primo giorno disaldie
commercianti divisi: c'é
chidice che € andata bene
e chi invece evidenzia che
di gente in giro ce ne & sta-
ta davvero poca. Di fatto
davanti ci sono 60 giorni e
quindi la speranza é che il
bilancio alla fine sia positi-
vo per tutti. “Non c'é stato
molto movimento in que-
sto primo giorno di saldi -
spiega Alessia De Fazi
dell'omonimo negozio di
abbigliamento - ma guar-
diamo avanti e pensiamo
al futuro in maniera positi-
va. Mi auguro che magari

alla fine dei saldi il bilan-
cio sia buono”. Gli fa eco
Francesco Shu dell'omoni-
mo negozio di valigeria.
“Di gente in giro - cont-
nua - non ce ne & molta.
Purtroppo ci sono tantte
persone in quarantena op-
pure che hanno contrato
il virus e quindi uno dei
motivi dello scarso movi-
mento € anche questo.
Personalmente sono mol-
to soddisfatto per le vendi-
te fatte prima di Natale.
Per i saldi si vedra”.

L'emergenza sanitaria

non facilita di certo le usci-
te. Eiterani preferiscono
restare in casa. “Guardia-
mo positivamente ai saldi
- sottolinea Fabrizio Corra-

Saldi | commercianti confidano in una ripresa dello shopping #oto Principl}

di, del negozio Mode Man-
ni - e soprattutto ai clienti
a cui offriamo sempre as-
sortimento, qualita, corte-
sia e professionalita. Que-
sti sono i nostri quattro
punli di forza. Poi traccere-
mo un bilancio al termi-
ne”. Per Fabiana Antonan-
te del negozio 'Erbolario
quello diieri & stato un ini-
zio saldi esplosivo. “Ho no-
tato che le persone hanno
voglia di normalita - dice -
ovvero di tornare come
prima della pandemia a fa-
re shopping tra i negozi.

Del resto c'é bisogno di

momenti di evasione per
riacquistare un po' di sere-

Alessia De Fazi

Raffaella Francioli

CONFCOMMERCIO

xp

nita”. Il bilancio del primo
giorno di saldi e, dunque,
con il freno tirato. ‘1 saldi
da sempre sono una pre-
ziosa occasione - conclu-
de il presidente di Conf-
commercio Terni, Stefano
Lupi - per i commercianti
eiclienti. Il periodo attua-
le & di profonda incertez-
za. Le imprese hanno del-
le aspettative perché neiri-
bassi vedono 1'opportuni-
ta di sostenere i propri bi-
lanci, intaccati dalla emer-
genza sanitaria. L'ufficio
studi della Confcommer-
cio stima che si spenderan-
no in media 119 euro a te-
sta. Il mio invito & sempre
quello di comprare neine-
gozi di vicinato”.

Fabrizio Manni

i

Fabiana Antonante

Superficie 33 %

L CLIENTE CHE LO RICEVE - 3031

AD ALTRIEAD USO ESCLUSIVO Dt

£

ARTICOLO NON CEDIBIL



jjl» mfﬁﬁw Y0 cronaca Unmbria

Dir. Resp.: Massimo Martinelli
Tiratura: N.D. Diffusione: 2761 Lettori: 27000 (0003031)

Saldi, in centro partenza ok

»Bene 'abbigliamento per i bimbi
Angela: «<Lamentarsi non serve»
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»«[l negozio rinnova e lo sconto ¢ pit alto»
Andrei, 'ultima volta della storica attivita

LA GIORNATA

Sono partiti ieri i saldi dei quali
si potra usufruire fino al 5 mar-
zo. Partenza in sordina, per alcu-
ni operatori, per altri concreto
ottimismo dato da esperienza e
clientela fidelizzata. Certo, il Co-
vid che proprio in questi giorni
sta montando pericolosamente
non invoglia a uscire per fare
compere, seppure a prezzi pitt o
meno scontati.

Anche in citta si sono aperti
dunque i saldi e i commercianti
sperano di recuperare incassi
mancati, ma in centro, dopo un
buon afflusso turistico per le fe-
ste, ora c’'¢ molta meno gente in
giro e oltre alle quarantene ci si
@ messo pure il maltempo. Dalle
voci dei commercianti storici, al-
le nuove realta commerciali ar-
rivate in centroda poco, c’é pero
tendenzialmente voglia di atten-
dere e sperare contando appun-
to su clienti affezionati che ap-
profitteranno dei saldi per ac-
quisti importanti. Le voci del
centro storico sono quelle di An-
gela, da trentacinque anni titola-
redel negozio “Compagnia delle
donne” che cidice di «non cerca-
re da me il commerciante la-
mentoso, sono soddisfatta delle
vendite e del lavoro che porto

avanti per le mie clienti, che mi
ripagano con ottimi acquisti e
particolarmente durante i sal-
di», sottolineando che nonostan-
te la zona delle Scalette di
Sant’Ercolano siano un po de-
centrate, in questi anni si é fatta
comungue Conoscere € ora con-
ta su una bella clientela.

C'é poi la giovanissima commes-
sa di Blu Kids pienamente soddi-
sfatta, non solo ha gia dalle pri-
me ore del mattino stra vendu-
to, ma in generale ha potuto con-
statare in quasi un anno di aper-
tura, leffettiva necessitd di un
negozio di abbigliamento per
bambini di identita pitt commer-
cialea prezzi bassi che mancava
nell’acropoli.

Lo storico negozio Andrei, in
previsione della chiusura era
gia affollatissimo. L'ottimismo
scorre, e lo si sente anche dalla
voce di Donati, elegantissimo
negozio di abbigliamento da uo-
mo, che quest’anno in occasione
dei saldi non solo applichera
sconti alla sua abituale cliente-
la, ma in previsione della ristrut-
turazione di una parte del nego-
zio in febbraio, proporra degli
sconti speciali che abitualmente
non farebbe. Con i saldi se ne ¢
andato dalla vetrina di Lunga-
rotti il pianista, un piacevole re-

Ultimi ritocchi alla vetrina per il via dei saldi. Sopra a destra
Angela nel negozio alle scalette di Sant’Ercolano ¢ in basso
Lungarotti

{Faro Giuglarell)
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galo per clienti e curiosi che du-
rante le feste di Natale ha allieta-
to suonando dalla vetrina di
Piazza Danti. Enrico, il titolare,
& cautamente ottimista, sicura-
mente I'offerta del Natale in cen-
tro storico ha attirato molti turi-
sti che sono una buona percen-
tuale della sua clientela, ora con-
tasuiperugini.
Perilsegmento generazione Z, il
negozio Smooth, € cauto, troppo
presto per capire come andran-
nole cose. Sicerca in generale di
spingere i negozi di prossimita.
«Noi imprenditori siamo pronti
- aggiunge il presidente di Fe-
dermoda Umbria Confcommer-
cio, Carlo Petrini - e invitiamo i
nostri clienti a scegliere lo shop-
ping sotto casa, dove sono certi
di trovare fiducia, relazione, ser-
vizio, prova e consegna istanta-
nea unitamente al prezzo di sal-
do”. L'Ufficio studi di Confcom-
mercio ha stimato che, in Italia,
lo shopping dei saldi interessera
oltre 15 milioni di famiglie e
ogni persona spendera circa 119
euro (circa 275 euro a famiglia
contro i 254 dello scorso anno,
in testa alle preferenze abbiglia-
mento e calzature) per un giro
di affari complessivo di 4,2 mi-
liardi di euro.

Francesca Duranti

Superficie 23 %
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Il presidente Federmoda: “Opporfunita per imprese e famiglie”. Crociere in palio al Quasar

Parte la grande corsa dei saldi
Tante iniziative acchiappa clienti

. , .
Uappello Gaccia alloccasione

La Confcommmercio:
“Invitiamo allo shopping sotto casa”
PERUGIA

B “C’e molta attesa per i saldi sia
tra le famiglie che tra le imprese”: a
parlare & Carlo Petrini, presidente
di Federmoda Umbria Confcom-
mercio, che ricorda come quest’an-
no cisia anche un vasto assortimen-
to a disposizione di chi vuole conce-
dersi un regalo di moda dopo tante
restrizioni. “Noi imprenditori sia-
mo pronti e invitiamo i nostri clien-
tia scegliere lo shopping sotto casa,
nei negozi di vicinato dove sono
certi di trovare fiducia, relazione,
servizio, prova e consegna istanta-
nea  unita-
mente al prez-
zo di saldo”.
L'Ufficio stu-
di di Conf-
commercio
ha stimato
che, in Italia, lo shopping dei saldi
interessera oltre 15 milioni di fami-
glie e ogni persona spendera circa
119 euro, per un giro di aftari com-
plessivo di 4,2 miliardi di euro.
Un’occasione da non perdere per
le imprese del commercio strema-
te dalla crisi. E ognuno cerca di atti-
rare i clienti come puo: al Quasar
village di Corciano va in scena il
concorso APPerd che consente di
accumulare punti, in base alla spe-
sa effettuata. Per partecipare sara
necessario
registrarsi al-
la App del
Quasar villa-
ge e utilizzar-
la durante la
permanen-
za nel centro commerciale, racco-
gliendo cosi un punto presenza al
giorno (due dal 15 al 30 gennaio) e
punti acquisto attraverso la scansio-
ne degli scontrini. In palio anche la
possibilita di vincere crociere.

CONFCOMMERCIO Superficie 14 %
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«Elettronica e abbigliamento

hanno salvato il bilancio di Natale»

Aldo Amoni, presidente

di Confcommercio Foligho

«ll sistema ha tenuto»

Articoli per animali la sorpresa

Sostanziale tenuta di abbiglia-
mento, elettronica e la sorpresa
degli articoli per gli animali. E
questo il bilancio di Aldo Amo-
ni, presidente di Confcommer-
cio Foligno relativamente al pe-
riodo natalizio. Un risultato che
Amonilegge anche in prospetti-
va, in occasione della prima
giornata dei saldi per 'Umbria.
Quanto al resoconto del mese
dei regali, Amoni si dice soddi-
sfatto: «C’e stata una sostanzia-
le tenuta - dice - complice la
campagna di ‘io compro sotto
casa’, sono stati preferiti i nostri
negozi all’e-commerce per |'ab-
bigliamento. L'elettronica é cre-
sciuta e tutto quello che concer-
ne i cani ha fatto un grandissi-
mo exploit». Ad arricchireil cen-
tro storico della citta, location
che, per gli acquisti natalizi ha
fatto sempre la parte del leone,
cisono state le installazioni lumi-
nose in cinque piazze diverse e
le luminarie, per contribuire a
creare I'atmosfera. Quanto set-
tore ricettivo: «Ristoranti e al-
berghi hanno risentito dell'in-
certezza dovuta al Covid, all'au-
mento dei contagi e alle sempre
diverse modalita di accesso, tra
green pass, super green pass e
tamponi. Rapidi cambiamenti
che hanno causato qualche in-
certezzar. Sul fronte saldi Amo-
ni ha da sempre le idee chiare g,
anche se le previsioni di Conf-
commercio parlano di una quo-
ta di spesa di 120 euro a fami-
glia, la bocciatura del format &
senza appello: «ll mio pensiero
sui saldi & noto: non servono. La
stessa spesa a famiglia, negli ul-
timi anni, si & sensibilmente ri-
dotta. Le svendite ormai sono
state sostituite dal cosiddetto
‘free day’, quelle vendite a ribas-
so che i commercianti svolgono
a cadenza quasi regolare. Un
modo piu efficace, che rende il
saldo tradizionale quasi inutile».

CONFCOMMERCIO

Superficie 17 %
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Spesa pro capite 119 euro. Petrini (Federmoda): “Con un budget minore si acquistano pill prodotti”

Saldi mvemall, partenza mercoleds
In Umbria giro d’affari da 100 milioni

di Sabrina Busiri Vici
PERUGIA

M1 saldi invernali in
Umbria partiranno mer-
coledi, 5 gennaio, come
nella gran parte delle re-
gioni d’Italia; oggi invece
faranno da apripista Sici-
lia e Basilicata, domani
Valle d’Aosta. Nel Cuore
verde gli sconti interesse-
ranno 360 mila famiglie,
e incrociando i primi da-
ti elaborati da Confcom-
mercio e Istat, si stima
un giro di affari di quasi
100 milioni, con una spe-
sa pro capite di 119 euro,
in calo rispetto ai 140 eu-
ro pre Covid.

Gli sconti si protrarran-
no per sessanta giorni,
termineranno quindiil 5
marzo.

TENDENZE DI STAGIONE

“Dopo un Natale andato
meglio delle aspettative,
in cui siamo tornati, so-
prattutto nel settore

dell’abbigliamento, ai li-
velli pre Covid, la stagio-
ne dei saldiinvernali & le-
gata all'incertezza
dell’evoluzione della
pandemia”, specifica Car-
lo Petrini, presidente di
Federmoda Umbria.
Come si orienteranno le
vendite? “Dopo il perio-
do un anno fa dei capi
comodi, da casa, tute e
maglioni - precisa anco-
ra Petrini - e dopo il
boom estivo degli abiti
da cerimonia con la ripre-
sa delle celebrazioni di
matrimoni, cresime e co-
munione bloccati per me-
si per motivi di conteni-
mento pandemico, que-
ste settimane saranno le-
gate agli accessorti. Sciar-
pe, scarpe, cappelli, cin-
te, guanti, borse sono sta-
ti anche i prodotti pit1 ac-
quistati durante il perio-
do natalizio”.

Nella top ten degli acqui-
st non mancheranno

prodotti di maglieria, ca-
pispalla, capi di camice-
ria, magliette e intimo.
Sempre secondo il presi-
dente Federmoda la ten-
denza in atto mostrata in
questa stagione inverna-
le sara quella di compra-
re pitt prodotti con un
budget di spesa pil con-
tenuto rispetto al passa-
to.

OUTLET AL TOP

Dalle stime di Confeser-
centi inoltre si evince,
che nonostante la cre-
scente attitudine a usare
il web, i saldi rimangono
un evento legato soprat-
tutto ai negozi fisici: il
31% degli acquisti dei sal-
di avverra infatti in una
grande catena o presso
negozi brandizzati, segui-
ti da vicino dai negozi in-
dipendenti, cui si rivolge-
ranno il 26% dei clienti. Il
22% scegliera infine un
outlet, mentre il 23%, in-

Sconti stagionali

I saldi inizieranno it 5 gennaio
€ proseguiranno per 60 giomi
fino al 5 marzo

CONFCOMMERCIO

vece, cerchera l'affare
scontato sul web, oltre il
5% in pit dello scorso an-
no e 1'8% rispetto al perio-
do prepandemico.

REGOLE ANTI COVID
Sem,pre importante in
epoca di pandemia, ma a
maggior durante il perio-
do di sovraffollamento
dei negozi, ricordare tut-
te le regole anti Covid, ov-
vero mantenere la distan-
za di un metro tra clienti
in attesa di entrata e
all’interno del negozi; di-
sinfezione delle mani pri-
ma di toccare i prodotti;
obbligo di indossare la
mascherina fuori dal ne-
gozio, in store e anche in
camerino durante la pro-
va dei capi. I commer-
cianti, inoltre, sono obbli-
gati a mettere in esposi-
zione in vetrina un cartel-
lo che riporti il numero
massimo di clienti am-
messi nel negozio con-
temporaneamente.
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